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Input fra Musikudvalget til det videre arbejde med kampagnen ‘Koncerter til en
hund’, 31. januar 2024

Notat - KFF Kommunikation, marts 2024

KFF Kommunikation har i de seneste to &r arbejdet med kampagnen ‘Koncerter tilen hund’, som
samler et udvalg af eksisterende koncerter i Kebenhavn Kommunes kulturhuse. Markedsfgringen
fokuserer pa de koncerter som har en max-pris pad 100 kroner. Malet er at stimulere veekstlaget
specifikt og musikmiljget generelt i Kebenhavn og at flere kebenhavnerne far erfaringer med at ga
til koncerter.

Kampagnen har opndet stor reekkevidde til kebenhavnerne, bade digitalt og pé print, bl.a. pa
byrumsplakater. Ligesom konceptet har bredt sig til teaterverdenen og Kulturministeriets
Musikhandlingsplan 23-26.

Medlemmer fra Kebenhavns Musikudvalg har ogsa veeret eksponeret for kampagnen og
efterspurgte primo januar 2024 naeermere information om baggrund, formal m.m. for kampagnen.

Den 31. januar deltog chef Jakob Heide Peter og kommunikationschef Ulla Hovgaard Ramlau, begge
fra KFF, i et mgde med Kgbenhavns Musikudvalg. Her efterspurgte udvalget en
kommunikationsvinkel, som slog mindre pé pris o8 mere pa kvalitet, sdledes at markedet ikke
treekkes ned og musikken og kunstnerne nedggres. Udvalgte henviste til underbudskaberne “der
ikke tammer din pengepung” og "behaver ikke koste s& meget” som konkrete eksempler pa dette.
Udvalget gnskede at der i stedet var mere fokus pa kvalitet.

KFF anfarte, at prisen pa koncerterne ikke var fastsat i anledning af kampagnen, men eksisterede i
forvejen. Konceptet er teenkt som en krog til paraplymarkedsfering af koncerter, som Kebenhavns
kommune afholder i forvejen og som ellers har svaere vilkar i forhold til at treenge isgennem i det
store udbud af koncerter, der er i Kebenhavn. Formélet bag indsatsen ‘Koncerter tilen hund'’ er
overordnet at fa flere kabenhavnere til at deltage som publikum ved disse koncerter, som primaert
har veekstlags- og undergrundskunstnere som optraedende. Samt at ggde koncertmiljget, sé flere
bliver vant til at ga til koncert og ogsa de dyrere koncerter.

Dertil blev det ogsé fremhaevet, at det ikke er et nulsums-spil, og at der med tiltagene er mulighed
for at udvide musikmarkedet. Samt at det ikke skal veere et enten eller ift. koncertudbud og pris.

Justering af kampagnen

KFF er lydhgre over for feedbacken fra Kebenhavns Musikudvalg og vil arbejde med wordingen. |
kampagnen ‘Koncerter til en hund’, sdledes at der i teksterne rettes mere fokus mod kvaliteten og
undergrund i musikken fremfor prisen.

I april 2024 kerer en ny omgang af ‘'Koncerter tilen hund’, og her er et eksempel pé en ordlyd
felgende:

"Vil du gerne til koncert med noget af det bedste fra undergrunden?

Vi har fundet en masse fantastiske koncerter med morgendagens stjerner, som alle har det til
faelles, at de koster under 100 kroner.

Viften er helt bred med genrer, og de er eksklusivt for nysgerrige musikelskere.”

April maneds byrumsplakat med opdateret tekst ser ud som nedenstdende:
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Musiknyhedsbrev

Som navnt havde vi planer om at udgive et nyhedsbrev der daekker alle koncerter i Kebenhavns
Kommune. Dette nyhedsbrev er géet i luften og der er link neden for til nyhedsbrev og sign-up:

Nyhedsbrev: https://brugbyennu.clients.ubivox.com/archive/list/85455/latest/

Sign-up: https://brugbyennu.uxmail.io/forms/subscribe/list/85455/
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