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Evalueringer af store cykelbegivenheder 
Værtskabet for store sportsbegivenheder indeholder en række potentialer 
til at skabe opmærksomhed om Danmark, ligesom det rummer mulighed 
for økonomisk gevinst som følge af de direkte indtægter i form af tilskuere 
samt langsigtede i form af øget kendskab og turisme.  
 
Danske værtskaber 
Danmark har gode traditioner for at trække store sportsbegivenheder hertil. 
Inden for cykelsporten skal særligt fremhæves værtskabet for VM i lande-
vejscykling i 2011 og starten på Giro d'Italia i 2012.  
 
Der er igennem de senere år kommet øget fokus på at opgøre de positive 
effekter af værtskabet for store sportsbegivenheder. I Danmark har Sport 
Event Denmark og VisitDenmark således udviklet en beregningsmodel for 
store sportevents, der giver mulighed for at opgøre centrale nøgletal. Mo-
dellen bygger på en række antagelser, herunder om estimeret dagligt for-
brug for tilskuere (fx 380 kr. pr. døgn for udenlandske dagsbesøgende), 
ligesom den ikke tager højde for crowding out effecter1. Nøgletallene rum-
mer derfor usikkerhed om den egentlig økonomiske effekt.  
 
Tabel 1 – nøgletal for VM i landesvejscykling og Giro d'Italia 

Nøgletal (løbende priser) 
VM i landevejs-

cykling 2011 
Giro d'Italia 

2012 
Budget (mio. kr.) 30 33,3 

Tilskuere 545.000 500.000 
- individuelle (dvs. unikke) 262.000 237.000 
- heraf international 39.000 23.000 

Omsætning på turister (mio. kr.) 232 108 
- herunder international 176 40 

Skatteprovenu (mio. kr.) 72 46 
- kommunalt - 4 

Overnatninger (antal) 118.000 43.000 
- internationale 94.000 18.000 

Pressefolk 768 400 
- international 493 280 

Omtaler (artikler mv.) 40.441 6.677 
- målrettede artikler om DK som ferie-
land - 242 
Tv-dækning (timer) 410 - 
- seere (mio) 206 - 

                                                 
1 I forbindelse med evaluering af Tour-starten i Rotterdam i 2010, blev der opgjort crowding out 
effect på 63-66 pct. på hotelovernatninger. Dvs. at disse værelser vil have været solgt til anden side, 
og dermed ikke medførte en merindtjening pga. touren.  



 

 

 

 

 

 

 

 

 
Internationale erfaringer med Tour de France 
Internationalt er der ligeledes kommet større fokus på at redegøre for de 
positive effekter af store sportsbegivenheder. Denne udvikling ses således 
også for Tour de France, hvor der er sket en udvikling mht., hvilke nøgletal 
der offentliggøres. Dette er også den primære forklaring på, hvorfor der ved 
senere værtskaber er flere oplysninger tilgængelig end tidligere. Forskel-
lige opgørelsesmetoder samt fokus gør dog, at det er vanskeligt at sammen-
ligne tallene på tværs af lande og år. Fx opgøres omsætning i nogle under-
søgelser alene med fokus på tilskuernes m.fl. forbrug (dvs. som i Dan-
mark), mens det i andre opgøres inkl. udgifter til at afholde eventen, da 
projektmidlerne ligeledes skaber en økonomisk aktivitet i lokalsamfundet 
(economic impact).  
 
I tabel 2 er præsenteret en bearbejdning af nøgletal oplyst i forbindelse med 
evalueringer af Grand Depart, Tour de France afviklet uden for Frankrig.  
 
Tabel 2 – nøgletal for udenlandske værtskaber af Grand Depart 

Nøgletal (løbende priser) 
London 

2007 
Rotterdam 

2010 
England 

2014 
York 
2014 

Utrecht 
2015* 

Budget (mio) ? 112,5 270 ? 116 

Tilskuere 3.000.000 865.000 4.800.000 200.000 900.000 
- individuelle (dvs. unikke) - - 3.500.000 160.000 - 
- heraf international 300.000 - 113.000 3.200 - 

Economic Impact  968 250 1.280 83 255 
Omsætning på turister 
(mio. kr.) 884,4 158 1.098 70 131*** 
- herunder international - - 360  - 

Overnatninger (antal) - 46.160** 491.000 30.000 - 
- internationale - - 179.000 - - 

Pressefolk - 1.800 2.000 - - 

Omtaler (artikler mv.) 20.000 - -   
Tv-dækning (timer) - 18 - - - 
- seere (mio) - 17 - - - 

* Opgjort som forventningerne til det hollandske værtskab i 2015 

** Fraregnes crowding out effect er effekten beregnet til 24.123 yderligere overnatninger 
sfa. touren.  
*** Ekskl. indtægter fra hotelovernatninger 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

Der er ligeledes indikationer på, at touren har effekt ud over løbsdagene. 
En undersøgelse foretaget af Ministeriet for Turisme i Frankrig i 2003, vi-
ste således, at Tour de France resulterer i 15-30 pct. flere besøgende i 
ugerne efter en Tour-etape i forhold til et år uden.  
 
Succeskriterier for Tour de France i Danmark 
Danmark er allerede kendt som en fremtrædende cykelnation med en stærk 
cykelkultur, som andre lande henter inspiration i. Et værtskab for Tour de 
France vil medvirke til at forstærke dette positive billede af Danmark og 
understøtte VisitDenmarks arbejde med at markedsføre cykelturisme i 
Danmark.  
 
Værtskabet for starten på verdens største årlige begivenheden ville ligele-
des understrege Danmarks evne til at være vært for store sportsbegivenhe-
der og er en oplagt mulighed for at vise innovative publikumsløsninger, og 
dermed muliggøre tiltrækningen af yderligere events.  
 
Der er endnu ikke fastlagt en målsætning for et danske værtskab af Grand 
Depart, men baseret på erfaringer fra danske værtskaber af store sportsbe-
givenheder og evaluering af tour-starter uden for Frankrig, kan der forven-
tes en både positiv økonomisk og kendskabsmæssig effekt.  
 
En fælles national målsætning forventes udarbejdet i forbindelse med det 
danske bud på Grand Depart i 2018. 
 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

Bilag – Fakta om Tour de France 
 
Deltagere 
198 stiller til start (22 teams af 9 ryttere) 
300 support personale 
15 medlemmer af løbsjuryen 
 
2015 ruten 
3.360 km (21 etaper) 
3 land besøgt (Holland, Belgium og Frankrig) 
 
Akkrediteret medier (2014 edition) 
2.000 journalister and fotografer 
637 medieorganisationer 
373 aviser, presseagenturer and internet medier 
92 tv-netværk  
114 fotoagenturer 
58 radiostationer 
 
TV Broadcast 
Vist i 190 lande 
100 tv-kanaler, heraf 60 live 
8 etaper vist fuldt ud 
80 timers live broadcast (international signal) 
6.100 timer vist worldwide i 2014 
 
Internet/nye medier 
32 million unikke besøg/146 million sider set på "letour.fr" i 2014 
4 sprog: fransk, engelsk, spansk, tysk 
1,700,000 fans på Facebook 
1,300,000 followers på Twitter 
100,000 på Instagram 
1,1 million downloads af applikation målrettet til Tour de France 
 
Organisation 
100 A.S.O. personale 
300 midlertidig personale 
1.550 senge reserveret hver dag til  løbsorganisation og cykelhold m.fl. 
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side 1 ORGANISERING AF SAMARBEJDET OM PROJEKTET 

A.S.O. 

Konsortiet (I/S) 

(bestående af Erhvervs- og 

Vækstministeriet og de fem 

kommuner) 

Regionerne 

Erhvervs- og 

Vækstministeriet og/eller 

Københavns Kommune  

Andre 

bidragsydere 

Bilag 3 til Hensigtserklæringen 

Aftale * 

Leverandør- 

aftale * 

Øremærkede tilskud 

* Erhvervs- og Vækstministeriet og/eller Københavns Kommune er direkte kontraktpart med A.S.O, men opgaven udføres af konsortiet  
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     Herning, 6. september 2015 
Baggrund 

I forsøget på at skaffe starten på verdens tredjestørste og verdens største årligt tilbageven-
dende sportsbegivenhed Tour de France til Danmark, Grand Départ Denmark, har vi efter af-
tale med Erhvervs- og Vækstminister Troels Lund Poulsen udarbejdet nærværende notat. 
 
Notatet er udarbejdet på baggrund af specielt vores erfaringer med erhvervelse, planlægning 
og gennemførelse af The Big Start of Giro d’Italia, hvilken var en kæmpe succes både organisa-
torisk, tilskuermæssigt og ikke mindst økonomisk for byerne og området, og vores mange-
årige involvering i dansk og international cykelsport. 
 
Notatet er disponeret i følgende afsnit: 
 

1. Økonomi og økonomiske garanter 
2. Strukturel organisering 
3. Organisatorisk opbygning 
4. Øvrige forhold 

 
1. Økonomi og økonomiske garanter 

 
A.S.O. - det private franske selskab, der ejer Tour de France og som også står for gennemførel-
sen af løbet, laver ikke aftaler med private selskaber omkring starten på Tour de France. En 
sådan aftale laves alene med en by eller alternativt med et land i form af landets regering. 
 
Det betyder, at det er den pågældende by eller det pågældende land, der garanterer at gen-
nemførelsen af starten i overensstemmelse med den indgåede kontrakt, ligesom det er byen 
eller landet, der garanterer at økonomien til gennemførelsen er på plads. 
 
I relation til økonomien skal det kort oplyses, at budgettet som bekendt kræver en investering 
på ca. 80 mill.kr. med følgende hovedposter: 

 

Omkostninger

Budinvestering 1.000.000
A.S.O.- fee 37.500.000
Accommodation til cykelhold samt transport retur til Frankrig 6.000.000
Succes-/sign on fee 1.500.000
Markedsføring - National og international inkl. web og sociale medier 4.400.000
Organisation og sekretariat 10.850.000
Oprydning og rengøring efter afvikling 5.000.000
VIP-arrangementer inkl. storskærme 2.900.000
Sideevents inkl. præsentation af Tour de France-deltagerne 3.750.000
Assistance fra frivillige 1.550.000
Diverse 5.000.000

79.450.000
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Vi har haft møde med flere af ovennævnte investorer for at få deres feedback på en evt. øko-
nomisk involvering i projektet: 
 

1. Sport Event Danmark 
På et møde med Sport Event Danmark i Wonderful Copenhagens lokaler i København 
onsdag den 27. august 2014 gav direktør Lars Lundov udtryk for, at Sport Event Dan-
mark er klar til at give 12-14 mill. kr. til projektet. 

 
2. Vejle Kommune – Mulig startby på 3. etape 

På et møde med borgmester Arne Sigtenbjerggaard og kommunaldirektør Niels Ågesen 
onsdag den 19. august 2015 gav Arne Sigtenbjerggaard udtryk for at Vejle Kommune 
er klar til at give 5 mill. kr. for at være startby for 3. etape. 
 

3. Sønderborg Kommune – Mulig målby på 3. etape 
På et møde med borgmester Erik Lauritsen, formand for Sønderborg Vækstråd Henrik 
Enderlein, kommunaldirektør Søren Bonde Hansen, direktør for Land, By og Kultur 
Inge Olsen, direktør for Erhverv, Beskæftigelse og Sundhed Tim Hansen og formand for 
udvalget for kulturel og regional udvikling Stephan Kleinschmidt tirsdag den 25. au-
gust 2015 gav borgmester Erik Lauritsen udtryk for at Sønderborg Kommune er klar til 
at give 10 mill. kr. for at være målby for 3. etape. 
 

4. Odense Kommune – Mulig målby for 2. etape 
På et møde med stadsdirektør Stefan Birkebjerg Andersen og udviklingschef Ronnie 
Hansen fredag den 28. august 2015 gav stadsdirektør Stefan Birkebjerg Andersen ud-
tryk for at Odense Kommune er klar til at give 10 mill. kr. for at være målby for 2. 
etape. 
 

5. Roskilde Kommune – Mulig startby for 2. etape 
Vi har aftalt et møde med Roskildes kommunaldirektør Henrik Kolind onsdag den 16. 
september 2015, hvor vi i lighed med i Vejle vil lægge op til, at Roskilde som startby 
skal bidrage med 5 mill. kr. til projektet. 
 

Investorer
Indtægter til dækning af omkostninger forventes at komme fra:
- Københavns Kommune
- Andre start-, mål- og gennemkørselsbyer
- Sport Event Denmark
- Region Hovedstaden, Region Sjælland og Region Syd
- VIP- og merchandise salg
- Andet

79.450.000
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Herudover har den tidligere Erhvervs- og Vækstminister Henrik Sass Larsen den 10. april 
2015 haft besøg af regionerne: Region Hovedstaden, Region Sjælland, Region Syd og Region 
Midt for at starte en modningsproces omkring en mulig deltagelse i finansieringen af projek-
tet. 
 
Den endelige økonomiske fordeling mellem de enkelte bidragsydere har vi ikke noget forhold 
til, da det må bero på en forhandling mellem disse, men vi gav på et møde fredag den 28. au-
gust 2015 med kontorchef Kasper Søgaard, Martin S. Jakobsen og Maria Lyngå Madsen fra Er-
hvervs- og Vækstministeriet på baggrund af et spørgsmål fra dem om ”hvorledes vi kunne se økonomien fordelt” udtryk for følgende som en plausibel og retfærdig fordeling: 
 

 
 
*Som tidligere omtalt har direktør Lars Lundov, Sport Event Danmark, givet udtryk for at 
kunne støtte projektet med 12-14 mill. kr. Med vores kendskab til Sport Event Danmarks øko-
nomiske bidrag til andre sportsevents, der er kommet til Danmark, mener vi, at det vil være 
rimeligt, hvis de bidrager med 15 mill. kr., som anført overfor. 
 
Forslaget til størrelsen på Københavns bidrag, der også er drøftet og skitseret for Københavns 
Kommune, er primært fastlagt ud fra følgende to forhold: 
 

1. En Tour De France-Start er så stor en begivenhed - verdens største årlige tilbagevende 
idrætsbegivenhed, at den mediedækning, der er fra starten i hele verden, kan og skal 
startbyen bruge markedsføringsmæssigt til at trække turister fra hele verden til byen 
og området efterfølgende. Erfaringerne fra andre ikke franske startbyer er, at den by, 
der er vært ved selve starten (1. etape), er den by, der får mest "Return on Invest-
ment". 
  

Investorer

Afgivne tilsagn
Odense - Målby 2. etape 10.000.000
Vejle - Startby 3. etape 5.000.000
Sønderborg - Målby 3. etape 10.000.000
Sport Event Danmark* 15.000.000

40.000.000
Forventede bidragsydere
København - Optakt, præsentation og 1. etape 25.000.000
Roskilde - Startby 2. etape 5.000.000
Region Hovedstaden, Region Sjælland og Region Syd 15.000.000
Erhvervs- og Vækstministeriet, Kulturministeriet og Visit Denmark 5.000.000

50.000.000

90.000.000
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Startbyen er den eneste by i forbindelse med et Tour De France, der har hele "showet" 
(22 cykelhold, 2.400 medier, reklamekaravanen, hele løbsorganisationen m.v.) til at 
opholde sig på det samme sted i 4-5 dage. I de 4-5 dage vil alt medieomtale fra Tour De 
France blive citeret fra startbyen, ligesom det også er til startbyen at langt størstedelen 
af de tilrejsende fans og tilskuere vil komme. Der kan de se rytterne træne, cykelmeka-
nikerne gør alt materialet klar til tre ugers hård konkurrence, osv. 
  
Eksempelvis, da Tour De France startede i 2007 i London genererede Tour De France-
starten alene til London by 103 mio. euro (ca. 767 mio. kr.) i ekstra indtægter, mens 
Kent, som var vært ved en etapestart (lig med én overnatning), "kun" fik ekstra indtæg-
ter for 21 mio. euro (ca. 156 mio. kr.). I de nævnte tal er der ikke indregnet branding-
værdien for startbyen! 
  
Da startbyen dermed er den store vinder, vil det være naturligt at det er den og områ-
det omkring, der skal financierer størstedelen af en Tour De France-start. 
 

2. Som nævnt ovenfor under punkt 1 er det selve startbyen - i dette tilfælde København, 
der opnår mest både direkte meromsætning og branding, hvorfor de øvrige bidrags-
ydere (læs: andre start- og målbyer) også skal føle at deres bidrag er ret og rimeligt i 
forhold til det udbytte de får i forhold til Københavns. 

 
I relation til finansieringen skal det oplyses, at rettighederne til salg og promotion tilhører 
A.S.O., hvorfor der som udgangspunkt ikke kan skaffes finansiering fra andre kilder end oven-
nævnte. Anden ekstern finansiering kræver således, at bidragsyderne er villige til at bidrage 
til eventen uden at modtage en modydelse f.eks. i form af markedsføring. 
 
Som det fremgår af ovenstående har vi lagt op til at bidragsyderne garanterer 90 mill.kr., 
mens den forventede investering kun udgør 80 mill.kr. Baggrunden herfor er, at vi jo på nu-
værende tidspunkt i projektet ikke er påbegyndt forhandlingerne omkring A.S.O.-fee’et og 
derfor ikke entydigt kan garantere beløbets størrelse, selvom vi er ret overbeviste om, at belø-
bet i budgettet angivet ovenfor holder. Det er således tanken, at evt. overskydende bidrag til 
projektet returneres til bidragsyderne ud fra deres andel af budgettet. 
 

2. Strukturel organisering 
 
Vi er den opfattelse, at man bør lave en særlig projektorganisation (efterfølgende benævnt 
konsortium), hvori alle aktiviteter i relation til aftalen med A.S.O. håndteres. 
 
Hvorledes det rent juridisk bedst kan sættes op, har vi ikke umiddelbart nogen forslag til, men 
det forventes, at man på dette punkt kan nye gavn af tidligere organiserede projekter. 
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Da A.S.O. som omtalt ovenfor alene indgår aftaler med byer eller lande i form af deres rege-
ringer, skal konsortiet således sikre opfyldelse af de i aftalen omhandlende forhold.  
 

3. Organisatorisk opbygning 
 
Den organisatoriske opbygning hænger naturligvis sammen med den strukturelle organise-
ring. 
 
Vi finder det således oplagt, at konsortiet har et overordnet ledelsesorgan, som er ansvarlig over for de enkelte bidragsydere. Det omtalte ledelsesorgan, hvilket vi har valgt at kalde ”Be-styrelsen” skal naturligvis bestå af medlemmer fra de største bidragsydere. Omvendt mener vi 
ikke det vil være optimal, hvis alle bidragsyderne er deltagere i bestyrelsen, da det typisk vil 
begrænse projektets fremdrift, ligesom der kan komme mange detaildrøftelser i organet. 
 
Eksempelvis kunne bestyrelsen bestå af én repræsentant fra Erhvervs- og Vækstministeriet 
(1), f.eks. departementschef Michael Ditmar, én repræsentant fra Københavns Kommune og 
Region Hovedstaden (1), f.eks. overborgmester Frank Jensen, én repræsentant fra Sport Event 
Danmark (1), f.eks. direktør Lars Lundov, én repræsentant fra Roskilde Kommune og Region 
Sjælland (1), f.eks. formand Jens Stenbæk og én repræsentant fra Odense, Vejle og Sønderborg 
kommuner samt Region Syd (1), f.eks. borgmester Anker Boye. 
 
Herudover stiller vi vores mandat til rådighed for deltagelse i bestyrelsen, hvorved den såle-
des vil komme til at bestå af syv medlemmer. 
 
Udover at være ansvarlig i forhold til projektet er det også bestyrelsens opgave at sikre, at de 
politiske beslutningstagere hos alle bidragsydere er informeret om projektets fremdrift. 
 
Københavns Kommune er naturligt nok tilbageholdende med at stå i front af større projekter 
grundet sagen omkring Eurovision, men det er klart vores opfattelse, at Københavns Kom-
mune godt kan overbevises om at stå i front af dette projekt, hvis de bliver anmodet herom af 
Ministeriet. 
 
Foruden bestyrelsen skal der organiseres en projektgruppe, der står for den praktiske gen-
nemførelse af Grand Départ Denmark. Som tidligere fortalt vil det maksimale tidsrum fra til-
delingen af en Grand Départ til selve afviklingen udgøre to år. Der er således ikke meget tid til 
rådighed, hvorfor det er vigtigt at få ansat personer, som har kendskab og erfaring med afvik-
lingen af lignende arrangementer. Det vil naturligvis være mest optimalt, hvis det er muligt at 
få en eller flere personer, der tidligere har deltaget i Grand Départ forberedelser, til at være en 
del af organisationen. 
 



Grand Départ Denmark – 2018-2020 

 

 

 

 

 

JAAP CONSULTING I/S  Joachim Andersen 

Rosenvænget 11  Alex Pedersen 

7400 Herning   Ed Buchette 

I forhold til organisationens fysiske placering vil det med den forventende rute for en dansk 
Grand Départ være oplagt at organisationen har lokaler i København eksempelvis på Køben-
havns Kommune eller hos Wonderful Copenhagen, hvis muligt. 
 
Omvendt skal det passes på, at de øvrige bidragsydere - ud over Københavns Kommune og 
Region Hovedstaden - føler, at de ikke bliver delagtiggjort i projektet og dets fremadskriden, 
hvorfor det kunne være oplagt, at organisationen har én medarbejder, som eksempelvis arbej-
der to dage om ugen i København, mens medarbejderen de øvrige dage arbejder i Odense, 
Vejle og Sønderborg sammen med de lokale organisationer (typisk sport-, erhverv og kultur-
afdelingerne i kommunerne). Det opnås derved, at de omtalte lokale organisationer kan 
komme af med deres spørgsmål og kommentarer, ligesom projektorganisationen kan nyde 
gavn af og viderebringe gode lokale ideer til andre af de lokale organisationer. 
 
Af hensyn til at bevare et højt kommunikationsniveau de deltagende parter imellem vil det ud 
over ansættelse af ovennævnte projektmedarbejder være oplagt, at der én gang hver anden 
måned afholdes et fællesmøde mellem projektorganisationen og de lokale organisationer i de 
respektive kommuner. 
 

4. Øvrige forhold 
 

Som bekendt lægges der op til at direktøren for A.S.O. og den øverste ansvarlige for Tour de 
France Christian Prudhomme aflægger Danmark og København et besøg torsdag den 26. no-
vember og evt. fredag den 27. november 2015. 
 
Det er vigtigt, at vi ved ovennævnte besøg ud over vores generelle meget store interesse i at få 
Tour de France-starten til København oplyser A.S.O. og Christian Prudhomme, at vi i løbet af 
de kommende måneder vil fremsende et officielt bud på starten af Tour de France i 2018, al-
ternativt 2019 eller 2020. 
 
I relation til afgivelse af et bud på Tour de France-starten skal det samtidig oplyses, at vi er af 
den opfattelse, at daværende Erhvervs- og Vækstminister Henrik Sass Larsen på mødet i Er-
hvervs- og Vækstministeriet den 10. april 2015 gav udtryk for, at man i ministeriet ville være i 
stand til at finde den 1 mill. kr., som buddet ca. forventes at koste at udarbejde. 
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NOTAT 

Rammerne for et dansk bud på Grand Départ, Tour de France 

I det følgende præsenteres de forventede rammer for afvikling af Grand 
Départ i Danmark. 
 
Rute 
Et dansk bud på Grand Départ vil bygge på, at prolog og to etaper afvik-
les i Danmark. På baggrund af dialogen med potentielle start- og målbyer 
forventes ruten at se således ud: 
•  Prolog: Rute i indre København  
•  Etape 1: Afgang fra Roskilde og mål i Odense 
•  Etape 2: Afgang fra Vejle og mål i Sønderborg  
 
Finansiering     
Der planlægges efter, at et dansk bud på og efterfølgende gennemførelse 
af værtsskab på Grand Départ kan holdes inden for en ramme på 90 mio. 
kr. Det skal herunder bemærkes, at det alene er den franske løbsorganisa-
tion A.S.O., der har mulighed for at sælge kommercielle rettigheder til 
eventen. Der påregnes derfor primært bidrag fra offentlig side samt min-
dre kommercielle indtægter og andre tilskud.  
 
Dialogen med de potentielle start- og målbyer har vist opbakning til et 
dansk bud og uformelle tilsagn. Størrelsen af tilsagn har taget udgangs-
punkt i, at målbyer får større eksponering end startbyer, hvorfor startbyer 
forventes at bidrage med 5 mio. kr. og målbyer med 10 mio. kr.  
 
Den samlede finansieringsmodel foreslås at se således ud (mio. kr.):  

- Stat, inkl. Sport Event Denmark  17  
- Regioner   15  
- Kommuner   55  
- Andre bidrag og indtægter    3 

I alt     90  
 
Organisering 
En stor sportsbegivenhed som Grand Depart i Danmark vil kræve en or-
ganisation med ansvar for gennemførelse af selve touren samt koordine-
ring af sideaktiviteter gennemført på lokal/regionalt initiativ.  
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Det planlægges at etablere et konsortium til formålet, hvori der ansættes 
personer med de nødvendige kompetencer til gennemførelsen af et dansk 
værtskab. Konsortiet får ligeledes til at ansvar at koordinere værtskabet på 
tværs af deltagende aktører og viderebringe gode lokale ideer til andre loka-
le organisationer, som forventes etableret for hver etape. 
 
Konsortiet kan ledes af en bestyrelse, der er overordnet ansvarlig for gen-
nemførelsen af det danske værtskab, herunder økonomisk. Bestyrelsen 
foreslås at bestå af de største bidragsydere, fx start- og målbyerne, hvor-
ved bestyrelsen sikres lokal forankring til hele løbsruten.  
 
Herudover foreslås udpeget en række ressourcepersoner med indsigt i 
gennemførelse og markedsføring af store sportsbegivenheder til bestyrel-
sen.  
 
Der forventes nedsat et advisory board med repræsentanter for stat, regio-
ner og kommuner, som skal sikre, at Danmark får størst mulig branding-
værdi ud af at afholde Grand Depart. 
 
 
 
 



Aftale om fordeling af statens økonomiske bidrag til 
tiltrækning og afholdelse af Tour de France, Grand Départ i 
Danmark

Mellem Erhvervs- og 
Vækstministeriet
(CVR nr. 10092485)
Slotsholmsgade 10-12
1216 København K

Kulturministeriet
(CVR nr. 67855019)
Nybrogade 2
1203 København K

Og

VisitDenmark
(Cvr nr. 33055331)
Islands Brygge 43, 3.
2300 København S

Sport Event Danmark
(CVR nr. 31100747)
Brøndby Stadion 20
2605 Brøndby

SKITSE

Bilag 6 til Hensigtserklæringen



Denne aftale er et bilag til Hensigtserklæring om tiltrækning og afvikling af Tour de France 
i Danmark indgået den mellem Erhvervs- og Vækstministeriet, Københavns Kommune, 
Roskilde Kommune, Odense Kommune, Vejle Kommune og Sønderborg Kommune 
(herefter: "Hensigtserklæringen").

[parterne udarbejder en aftale om den indbyrdes fordeling af statens bidrag på 17 mio. kr., 
herunder fordeling af eventuelt merforbrug] 

For Erhvervs- og Vækstministeriet

Dato:

___________________________
Navn:

Titel:

For Kulturministeriet

Dato:

___________________________
Navn:

Titel:

For VisitDenmark

Dato:

___________________________
Navn:

Titel:

For Sport Event Danmark

Dato:

___________________________
Navn:

Titel:


