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1. Inledning

Bilpooler kan spela en viktig rolior att skapa ett mer miljdanpassat
transportsystem, eftersom de bidraf minskade koldioxidutslapp,
minskat antal bilar och minskat parkeringsbehov i stdderna, minskad
biltrafik samt 6kat gang-, cykeoch kollektivtrafikresandé. Milgre
Centre har tagit fram denna stratégi att stimulera utvecklingen av
bilpooler i @resundsregionen och pavis bidra till utvecklingen av ett
hallbart transportsystem.

Strategins huvuddelar utgors av vismeh mal samt forslag till atgarder.
Dartill finns beskrivning av vilkeeffekter som uppfyllande av malen
skulle innebara samt forslag tiflortsatt arbete for att genomféra
strategin.

De foreslagna atgarderna ar ftagma for att i bvudsak kunna genom-
foras av de organisationer som dgitai framtagandet av strategin.
Bilpoolsoperatérerna har inte ingatéir, men de hanaturligtvis en
mycket viktig roll att spela fobilpoolsutvecklinga. Det ar dock ej
rimligt att har i detalj foreskriva vad dessa foretag och kooperativ ska
gora, t ex vad galler expansion, tékrprissattning, marknadsféring etc.
Bilpoolsakttrerna ges mojlighet attrkona till tals nar strategin skickas

ut pa renss.

Arbetet med att ta fram strategin har letts av Trivector men genomforts i
nara dialog med Milgre Centre oeh projektgrupp med representanter
fran Vagverket Region Skane,okkedstadens Udviklingsrad (HUR),
Malmo stad, Helsingborgs stad ocha8ktrafiken. Dartill har strategin
diskuterats pa tva workshops rdd6rutom projektgruppen, Region
Skane, Lansstyrelsen i Skarén, Lunds kommun, Kristianstads
kommun och HSB Malmo har deltagit. Strategin kommer att ga ut pa
remiss till alla organisationer somrntainvolverade i arbetet samt till
ovriga beroda aktorer.

2. Vision

Vision: | @resundsregionen ska det vara fullt méjligt att leva ett
rorligt och aktivt liv utan egen bil.

Frihet utan egen bil forutséatter att manniskors samlade transportbehov kan
tillfredstéllas pa ett flexibelt satt till en rimlig kostnad. Val utformade bilpools-
tjanster utgor tillsammans med hogklassig kollektivtrafik, cykel- och gangtrafik-
system ett attraktivt alternativ.

1 Setex "Gér plats fér svenska bilpooler”, Vagverket publikation 2003:88.
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3. Potential och mal
Bakgrund

Potentialen for hur manga som skukienna tankas ga med i bilpooler
har beraknats i manga lander. Offtar potentialen hamnat pa 5-20 %,
men detta har hittills bara kunnappnds i enstaka stadsdelar — inget
land eller stad har &nnu kommit irhéten av dessa siffror. Detta kan
delvis bero pé att bilpddortfarande &r ett ganska nytt och for de flesta
okant koncept. Pa vissa platser dack tillvaxten varit stor, och allra
starkast har den varit i Schweiz. De senaste 10 aren har antalet
bilpoolsmedlemmar i den schweizeskilpoolen Mobility Carsharing
vaxt med dver 50 000. | forhallandd tlen uppskattade potentialen pa
600 000 kunder (9 % av Schweiz befolkning) ar endast liten del
uppnadd.

Diagram 3.1 Bilpoolsutvecklingen i Schweiz 1988-2003 (Kalla: Mobility
Carsharing, Schweiz)
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| Sverige har Vagverket beraknpotentialen for bilpooler 1999 och
2003. Vid dessa bada tillfallen kom mé&am till likartade resultat. Ar

2003 tillfrdgades 1000 hushall om de K&wilja ga med i en bilpool

(med hog servicegrad) i deras bostadrade. 6% av de tillfragade
angav “ja, absolut” och ytterlége 19% svarade "ja, troligef”.

Liknande studier har ocksa gjoit©anmark samt i Malmd och Lund.
Aven om det finns viss variation i rdgaten fran dessa studier sa &r stor-
leksordningen densamma: 2-5 % angémdatar mycket intresserade av
bilpooler och att dem med stor satikioet skulle ga med i en, och ytter-

2 Endast hushall i orter stérre &n 10 000 invanare dar ndgon i hushallet var 18-70 &r
och har korkort tillfrdgades dock, vilka utgér 85% av alla Sveriges hushall. Antaget
att det inte finns nagon potential alls i de resterande hushéllen s& kan potentialen for
alla Sveriges hushall reduceras med 15%, dvs den "laga potentialen” &r ca 5% och
den "hbga potentialen” ar 21%.



ligare 10-20 % ar ganska intresseramd skulle troligen ga med (se
tabell nedan).

Tabell 3.1 Resultat fran olika potentialstudier: Skulle du ga med i bilpool
om det fanns i ditt omrade?

Sverige Malmo Lund Danmark
2003° 2003* 2004° 2000°
Mkt stor sannolikhet 6% 3% 2% 5%
Ganska stor sannolikhet 19% 12% 10% -
Kanske - - - 12%
Totalt 25% 15% 12% 17%

Det finns dock stora osdkerheter i sardav denna typ. Eftersom bilpool
ar ett relativinytt koncept sa ar det inte sékatt alla svarande vet fullt
ut vad det innebar att g4 med i éilpool, bade gallande for- och
nackdelar. Det ar ocksa en skillnadliawe att stalla sig positiv till en
hypotetisk frdga och att ta steget fullt ut och faktiskt bli medlem.
Siffrorna bor darfor ses som indikaier pa en storleksordning, snarare
an en detaljerad potential.

Mal till 2015

Mal 2015: 5% av hushallen i storre tatorter &r med i bilpool

| Skanes fyra storsta stader motsvarar detta ca 11 000 hushall. | Kebenhavns
och Frederiksbergs kommuner motsvarar detta ca 15 000 hushall.

En rimlig malséattning kan vara att & som uttalat att de absolut eller
med mycket stor sannolikhet skulid med bilpool. Utifran de gjorda
studierna skulle 5 % av hushallénstorre tatorter kunna vara ett
utmanande, men realistiskt mal. uilpooler etableras i Skanes fyra
storsta kommuner motsvarar detta ca 11 000 hushall. Detta torde kunna
uppnés pa 10 &r, dvs till 4025

Pa den danska sidan satts malet till 5 % (utiffan de studier som
Miljgstyrelsen gjort) for de tva tatast befolkade kommunerna i
Kgbenhavnsomradet vilka &ar Kgbenhavn och Frederiksberg. Detta
motsvarar ca 15 000 hushall som medlemmar, och aven har bedéms 10
ar vara en rimlig tidsram for att n&aet, dvs. till 2015.

Gor plats for svenska bilpooler, Vagverket publikation 2003:88.
Malmdbornas attityder till trafibch miljo, Malmo stad 2003.

Utvardering av LundaMaTs 2004, Lunds kommun, &nnu djqaubt material.
Evaluering af carsharing i Danmark, Miljgprojekt 572 2000, Miljgstyrelsen,
Danmark, 2000.

Det tog Mobility 8ar att n 11 000 medlemmar. | @resundsregionen finns idag inte
lika m&nga invanare som i Schweiz, men befolkningstatheten och
kollektivtrafikstandarden beddéms ligga i samma storleksordning. Idag finns
dessutom battre IT-hjalpmedel och hdgre kunskap for att skapa en attraktiv
bilpoolstjanst jamfért med nar Mobility startade, vilket talar for goda
tillvaxtmajligheter.
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Tabell 3.2 Malsattning antal hushall medlemmar i bilpool i Skanes fyra
storsta stader samt Frederiksberg och Kgbenhavn ar 2015

Invanare Hushall* Hushall* Mal 2015
kommun kommun centralort (hushall)
Skanes fyra storsta stader 567 000 285 000 226 000 11 000
varav Malmé 269 000 135 000 126 000 6300
varav Helsingborg 121 000 61 000 46 000 21300
varav Lund 101 000 51 000 38 000 1900
varav Kristianstad 76 000 38 000 16 000 800
Kabenhavns och 595 000 297 000 297 000 15 000

Frederiksbergs kommuner

* Antal hushall ar beréknat utifrdn det svenska snittet att det finns halften s& manga hushall som
invanare.

Etappmal 2008

Etappmal 2008: 1% av hushallen i stérre tatorter ar med i bilpool

| Skanes fyra storsta stader (centralorter) motsvarar detta ca 2 200 hushall. |
Kgbenhavns och Frederiksbergs kommuner motsvarar detta ca 3 000 hushall.

Malsattningen till 2015 kan brytas nglll ett etappmaBr 2008, da malet

ar 1 % av hushallen ska vara nedmar i en bilpool. Detta motsvarar

ca 2 200 hushall i Skanes fyra storsta stader och 3 000 i Kabenhavns och
Frederiksbergs kommuner.

Tabell 3.3 Etappmal antal hushdll medlemmar i bilpool i Skanes fyra
storsta stader samt Frederiksberg och Kgbenhavn ar 2008

Invanare Hushall* Hushall* Mal 2008
kommun kommun centralort (hushall)
Skanes fyra storsta stader 567 000 285 000 226 000 2200
varav Malmé 269 000 135 000 126 000 1260
varav Helsingborg 121 000 61 000 46 000 460
varav Lund 101 000 51 000 38 000 380
varav Kristianstad 76 000 38 000 16 000 160
Kgbenhavns och 595 000 297 000 297 000 3000

Frederiksbergs kommuner

* Antal hushall &r beraknat utifrdn det svenska snittet att det finns halften s& manga hushall som
invanare.

Langsiktig potential

Langsiktig potential: 15% av hushallen i storre tatorter &r med i bilpool

| Skanes fyra storsta stader motsvarar detta ca 34 000 hushall. | Kgbenhavns
och Frederiksbergs kommuner motsvarar detta ca 45 000 hushall.




Den langsiktiga potentialeiérutsatts forslagsvis att vara i linje med den
andel som i intervjuer sagt att dets#or eller ganskator sannolikhet att

de skulle g& med i libol. Den langsiktiga poteaten skulle kunna vara

15 % av hushallen, vilket innebar 34 000 hushall i Skanes fyra storsta
stader och 135 000 hushall i Kabamhs och Frederiksbergs kommun-
er. Denna langsiktiga potentienske kan uppnas framat 2025-2030.

4. Effekter av bilpooler

De viktigaste positiva effekterna dipooler ur ett samhallsperspektiv
beddms vara:

Minskade koldioxidutslapp

Battre luftkvalitet

Effektivare anvandning av resurser
- Okad trafiksakerhet

Okad trafiksakerhet uppnds genorh ratare och sékrare bilar anvands
samt pa grund av minskat bilresaniinskat bilresande leder ocksa till
minskade koldioxidutslapp samt Okatttjande av kollektivtrafiken och
okad gang- och cykeltrafik. Andra positiva effekter av bilpooler ar ckad
tillganglighet for dem som inte tidigare hade bil.

Av effekterna ovan ar vissa mer svarbedomda &n andra. | bedomningen
av effekterna av bilpooler har vi valt att kvantifiera effekterna av bil-
pooler med minskade koldioxidutslapp foljd av minskat bilresande
samt effektivare anvandning av reser i form av frigérande av
parkeringsyta. Vi tittar ocksa pde effekter som ett medlemskap i
bilpool har for kollektivtrafikresandet.

Berakningarna utgar fran dndsatta till 2015, dvs. 11 000
bilpoolsanvandare i Skanes fyra storsta stader och 15 000 i Kgbenhavns
och Frederiksbergs kamuner.

Vid berdkning av effekterna nemahar effektsamband hamtats fran
studier av ett flertal storre bilpaal Siffrorna galler den genomsnittlige
bilpoolsmedlemmen och hénsyn ar darmed tagen till att vissa anvandare
okar sin bilkorning medan andra mikas den, samt att manga anvandare
aldrig haft bil tidigare medan nagggort sig av med en bil. Studierna
visar att de som 0Okar sin bilkdrningtadt ar betydligt fler &h de som
minskar sin bilkérning, men i genomsnitt sa innebar det anda en
minskning av bilresaet.

Minskade koldioxidutslapp

Minskat bilresande

Att bilpooler totalt setleder till minskat bilresandet och minskat antal
bilar ar tva av forutsattningarnarfétt det ska ge nagra avgorande posi-
tiva effekter i form av minskad&ngsel, minskat platsbehov och mins-
kad miljopaverkan. | genomsnitt bedé varje bilpoolsmedlem minska



sitt bilresande med 1/3, vilket ar ett ganska forsiktiga antagande som
rekommenderas av VagverkeDe som gar med i bilpooler kér, innan

de gar med i bilpool, inte lika mycket som genomsnittsbilisten. De se-
naste studierna pa omradet visarratiuktionen i korstracka ar ca 300
mil/&r? vilket innebar féljande tala minskning i bilresande:

Skanes fyra storsta stader: 3,3 miljoner mil/ar
Kgbenhavns och Frederiksbergs kommuner: 4,5 miljoner mil/ar

Minskade koldioxidutslapp
Forandrade koldioxidutslapp pa gdiav bilpooler kan huvudsakligen
harledas ur féljande:

- minskad bilkdrning
- anvéandning av mindre och nyare bilar med effektivare motorer

| de senaste studierna pa omradetloms dessa tva faktorer minska
koldioxidutslappen fran en bilpoolsdlems marktransporter med 40-50
procent®, vilket i absoluta tal skull&kunna innebara reduktioner i
storleksordningen 700 kg G@er medlem och ar.

Detta innebdr en minskning akoldioxidutslapp med 7 700 ton
koldioxid i Skanes fyratorsta stader och en minskning med 10 500 ton
koldioxid i Kgbenhavns och Frederiksbergs kometu

Observera att i ovan angivna siffrogar inga reduktioner tack vare
minskat antal bilar och vad detta utifrdn en livscykelanalys innebar i
minskade koldioxidutslapp.

Okat kollektivresande

De senaste studierna pa omradet visar att i snitt dkar en bilpoolsmedlem
sitt kollektiva resande med 110 mil/&rDetta innebar totalt ett dkat
kollektivresande enligt féljande:

Skéanes fyra storsta stader: 1,2 miljoner mil/ar
Kabenhavns och Frederiksbergs kommuner: 1,6 miljoner mil/ar

Utifran nagra nyckeltal fran Skandfikaen kan det okade kollektivtrafik-
resandet Oversattadl #konomiska termer for attisa pa vilken storleks-
ordning pa de Okade intékterna detta handlar om. | snitt erhaller
Skanetrafiken 5 kr/mil i biljettintaktewjlket totalt skulle innebara 6 mkr
per a.

Jamfort med andra satsningar som Kamantas ge liknande intaktsvins-
ter torde ett samarbete med bilpdoinna ses som en kostnadseffektiv
satsning vilken dessutom har en stanktande och langsiktig effekt pa

8
9

Gor plats for svenska bilpooler, Vagverket publikation 2003:88.
Environmental assessment of the moses project, moses dd#@verapTrivector
Traffic, 2005.

10 Environmental assessment of the moses project, moses deéverapTrivector
Traffic, 2005.



resenarerna. Indirekt och pa langre sikt skulle en satsning pa bilpooler
kunna ge betydligt storre effekter, t béttre image tack vare samarbete
med en ny aktér med innovativa tjanster.

Effektivare anvandning av resurser

| Skandinavien gar det idag tat 10-15 medlemmar pa varje
bilpoolshil, medan det i dstorre bilpoolerna pkontinenten handlar om
25-30 medlemmar per bil. De uppsatta malen i denna strategi forutsatter
ganska stora bilpooler, &ér det kan vara rimligare att rdkna med ett
hdgre antal anvandare palt &n vad som ar fallet just nu i regionen. Vi
valjer darfor att rakna med 25 medimar per bil, vilket innebér:

Skanes fyra storsta stader: 440 bilpoolsbilar
Kgbenhavns och Frederiksbetgsmmuner: 600 bilpoolsbilar

| snitt beddms varje bilpoolsbil kma ersatta fem privatagda bifar
vilket innebar att for varje ny bilpoolsbil sa férsvinner fyra bilar och
behovet av lika manga parkeringsplatser:

Skanes fyra storsta staddr 760 bilar och p-platser
Kgbenhavns och Frederiksbergs kommuner: 2 400 bilar och p-platser

Genomsnittligt ytbehov for en bilplags en parkeringlier i ett garage
ar 20-30 M inklusive korytor. Motsvarande yta for en
kantstensparkering &r ca 16.r&ftersom kantstensparkering normalt ar
det billigaste sattet att parkeq@d sa bedoms det vara pa ovriga
parkeringsplatser och i garagensdehovet minskar mest pa. For att
beraknlazl den reducerade parkeringsytan anvands dargmitefid 25
per bil:

Skanes fyra storsta stader: 44 000 m
Kgbenhavns och Frederiksbergs kommuner: 60 GO0 m

Nar yta frislapps kan detta iebaraatt behovet av att bygga kostsamma
parkeringslosningar minskar.

Tabell 4.1 Berédknade effekter av bilpooler

2008 2015 2025-2030
Minskat bilkérande (mil/ar) 1.560.000| 7.800.000 | 23.400.000
Minskade koldioxidutslapp (kg/ar) 3.640.000 | 18.200.000 | 54.600.000
Okat kollektivtrafikresande (mil/ar) 560.000| 2.800.000| 8.400.000
Frislappt parkeringsyta (m2) 20.800 104.000 312.000

1 Gér plats for svenska bilpooler, Vagverket publikation 2003:88.

12 Observera att den inbesparade ytan imektiska tolkas som markyta i staden utan
mer som "golvyta”; en del av ytan kommer ju fran parkeringshus med flera van.
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5. Atgarder

| denna studie har sju effektiva atdér identifierats, vilka redovisas
Oversiktligt i tabellen nedan tillsammans med relevanta ansvariga parter
for respektive atgard. Det handlar @imategiska insatser som att lyfta
upp bilpooler som en viktig ochffektiv atgard i planeringen av
transportsystemet, om marknadsinriktade satsningar pa information och
kunskapsspridning och om praktiska insatser som att anvanda bilpool
for tjansteresor. Det handlar ocksa om att hitta aktorer som i samarbete
med bilpooler uppnar givande wimn situationer, som tex
bostadsbolag och kollektivtrafikhuvudman.

Nedan angivha atgarder &ar primart sadana som de deltagande
organisationerna i detta projekt kaidra med. Bilpoolsoperatérerna har
naturligtvis en oerhort viktig rolatt spela for bilpoolsutvecklingen. Det

ar dock ej rimligt att har i detalioreskriva vad dessa féretag och
kooperativ ska gora, t.ex. vad géallexpansion, teknik, prisséttning,
marknadgring etc.

Tabell 5.1 Atgardsforslag

Kollektiv- Ovriga reg.
Kommuner trafik- Bostads- ) statliga
huvudman foretag org.

Infora bilpool i

1. . X X X X
policydokument
Losa delar av eget

2. tjansteresande med X X X X
bilpool
Reducerade p-behovstal

3. .. . . X
nar det finns bilpool

4 Lata bilpooler f& enklare «

" tillgang till fasta p-platser
5 Samarbete «
" bostadsforetag - bilpool

Samarbete kollektivtrafik -

6. . X
bilpool

7. Effektiv marknadsféring X X X X

Varje atgard beskrivs och diskussrmer detaljerat i kapitel 5.1-5.7.



5.1 Inféra bilpool i policydokument

Atgard: Infora bilpool i alla relevanta policydokument for att lyfta upp
bilpool som en viktig del i ett hallbart resande.

Ansvar: Kommuner, kollektivtrafikhuvudman, bostadsféretag samt évriga
regionala och statliga organisationer.

Beskrivning

Aktorer kan framja bilpoolsutvetikgen genom att i olika policy-
dokument visa pa bilpoolers posaiveffekter pa miljo, ekonomi,
stadsmiljo, tillganglighet, etc. Efamplig utgangspunkt kan vara att
betrakta bilpooler som en viktig dektt hallbart resande, tillsammans
med kollektivtrafik, gang och cykeHuwer (2002) har uttryckt det som

att bilpool bor betraktas som den i@ pelaren i ett hallbart resande”.
Pa sa satt kan framjandet av bilpooler ses som ett naturligt och viktigt
arbetsomrade i stads- och trafikgaing — &ven om det inte & kommun-
en som ar ansvarig for eller driver bilpoolsverksamheten.

I

Bild 5.1 Bilpooler utgor tillsammans med gang, cykel och
kollektivtrafik viktiga delar i ett hallbart resande.

Genomforande

Bilpool bor inféras i policydokumenpa saval statlig, regional och
kommunal niva, liksom hos féretaglb@andra organisationer som vill
framja utvecklingen. Ju mer konkradassa uttalanden ar desto battre —
de bor badda for praktisk handling. Exempel pa lampliga policy-
dokument ar

- Oversiktsplan

- Transportplan, transportstrategi, trafikstrategi, trafikplan etc
- Affarsplan

- Miljoprogram

- Resepolicy

- Etc.



Effekter

Pa kort sikt beddms atgarden intenggra storre effekter, men pa langre
sikt okar det mojligheterna att intega bilpool som en viktig — och
kanske till och med nédvandig — del av ett hallbart transportsystem.

5.2 LOsa delar av eget tjansteresande

med bilpool

Atgéard: Lésa delar av den egna organisationens tjansteresande med
bilpool och samtidigt stimulera marknaden for bilpools-
tjanster.

Ansvar: Kommuner, kollektivtrafikhuvudman, bostadsféretag samt 6vriga
regionala och statliga organisationer.

Beskrivning

Organisationer kan dra direkt nyta férdelarna med bilpool genom att
sjadlva anvanda bilpool for delar av gjinsteresande. Det basta sattet att
utnyttja bilpool i den egna orgaationen och samtidigt stimulera
bilpoolsutvecklingen i regionen att handla upp en komplett bilpools-
tjanst fran en profesionell operator.

Det finns for narvarande minst tva aktorer i Sverige och minst en i Dan-
mark som erbjuder kompletta bilpotpmster. Férdelen med att handla
upp bilpoolstjanster av en extern ak#i att den egna organisationen ej
behover skota administration och praktiska goromal, samtidigt som det
finns mojlighet att gora bilpoolen tijéinglig for anstéllda pa kvallar och
helger — och pa sikt aven for allmanheten. Genom att blanda olika typer
av anvandare i en och samma pool 6kar nyttjandegraden vilket sanker
kostnaderna och gor bilpoolemer konkurrenskraftig — for saval
organisationer och privatpersonepphandling av extern bilpool for det
egna tjansteresandet ar enligt mabgaomare den viktigaste insatsen
en organisation kan gora for &timja bilpoolsutvecklingen.

Manga foretag och organisationer Sverige har effektiviserat sin
bilanvandning genom att i egen regrétia bilpooler for tjansteresor —
s.k. intern bilpool. Bilpodr blir dock effektivare om bilarna utnyttjas
aven pa kvallar och helger av t ex anstéllda eller privatpersoner. Enligt
nuvarande lagstiftning sa ska afig@s fritidsanvandning av intern
bilpool formansbeskattas, aven om de anstéllda betalar marknadsmassigt
pris vid anvandning. En intern bilpoat att féredra jamfort med att inte

ha bilpool alls, men i de flesta fallr det battre med en extern bilpool,
eftersom den mojliggor en hogre nyttjiandegrad och darmed lagre
kostnader. En Okad efterfragan pdeema bilpoolstjanster stimulerar
bilpoolsmarknaden pa ett satt som en intern bilpdel kan gora.
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Genomforande

En praktisk mojlighet for en kommun att starta upp denna atgard kan
vara att valja ut en l[amplig centraliacerad forvaltningivdelning/enhet,
handla upp 5-10 bilpoolsbilar och théhjalp av en resepolicy styra
tjiansteresandet till bilpoolen. Uppidlingen bor stalla som krav att
bilarna ska kunna anvandas av pers@dakvallar och helger, for att fa

ett mer effektivt utnyttjande av bilarda P& sikt kan man ocks& tanka
sig att lata allmanheten nyttja bilarpa samma villkor som de anstallda.
Vagverket har under 2004 tagit fram en manual for upphandling av
bilpoolstjanster vilken kan vara ett stéd i upphandlingsitbh’

Kommuner skulle har kunna samasbeted varandra i syfte att gora en
gemensam upphandling. En upphandlimg stérre volymer ger normalt
sett battre pris och kan dessutdférenkla upphandlingsforfarandet
jamfért med om kommunerna goér separata upphandlingar. Man kan
ocksd tanka sig att kommunernmbjuder andra foretag och
organisationer att delta i upphandlingsisom t ex btadsféretag m fl.

Effekter

Hur paverkar en satig pa bilpooler i de deltagande svenska
kommunerna efterfrdgan pa bilgsgénster? Nedan redovisas en
oversiktlig beddmning av kommumexs personbilsinnehav samt ett
forsiktigt antagande omttal0 % av dessa kansgittas med bilpoolsbil.
Dartill har antagits att antalet fordon kan minskas med 10 % nér bilpool
infors tack vare 6kad utnyttjandegrédr detta kravs dock att bilpoolen
utformas pa ratt satt gallande anvandnlighet, prisgtning, resepolicy
etc.).

Tabell 5.2 Antal bilpoolsbilar som erséatter kommunernas bilar

Personbilar i Andel bilar Antal bilar Bilpools -
organ isationen som ersétts som ersdts bilar
Malmo 700 10% 70 63
Helsingborg 400 10% 40 36
Lund 350 10% 35 31
Kristianstad 280 10% 28 25
Totalt 1730 10% 173 155

Pa langre sikt bedoms det vara mojligt att ersatta betydligt fler av
kommunernas bilar med bilpoolsbilaEn tredjedel av kommunernas
personbilsflotta bor kunna ersattas, varvid narmare 500 bilpoolsbilar
skulle behovas. Denna siffra kammfioras med berdkningar i kapitel 4
ovan som anger att malet till 2015 d# 000 bilpoolsanvandare i Skane
beddms krava ca 560 bilpoolsbilar. idmunerna skulle, bara genom att
ersatta en tredjedel awsai personbilar, kunna se tdtt en stor dl av de
bilpoolsbilar som behdvs kommer till allmanhetens férfogande.

13 Géteborgs stad har genomfért en sddan upphandling och har sedan augusti 2004 ca
30 bilar i en tjanstebilpool i centrala Géteborg.
14 Manual fér upphandling av bilpool, Vagverket publikation 2004:126.
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Nyttan av att kommuner, myndighetéiretag och organisationer stimu-
lerar marknader kan i Sverige sgdligt i den véaxande miljobilsmark-
naden. Man kan undra hur stor den svenska miljobils-marknaden hade
varit och hur manga olika typer aviljdbilar som funnits idag om inte
offentliga organisationer hade gétt fére och skapat efterfraga®m
offentliga organisationer efterfrag@ bilpoolstjanster, sa skulle
marknaden vaxa betydligt snabbareidmulaget — sarskilt om privata
anvandare slapps inpoolerna.

5.3 Reducerade p-behovstal nar det
finns bilpool

Atgérd: Ge mdjlighet till redu cerade parkeringsbehovstal i
detaljplaner nar byggherren ser till att det i omradet finns
bilpoolstjanst.

Ansvar: Kommuner och bostadsféretag

Beskrivning

Man kan utifrdn olika studier somagjs rakna med att en bilpoolsbil
ersatter fem privata bilaf, vilket naturligtvis & mycket positivt ur
markanvandningssynpunkt. Svenska kommuner tillampar idag principer
om minimiantal for parkering, dvs. en byggherre maste forse sina
bostader eller verksamhetslokaler nedtl visst antal p&eringsplatser.
Eftersom bilpooler bidrar till att mska trycket pa parkeringsplatser
skulle kommunen kunna sanka kravpA antalet parkeringsplatser,
under forutsattning att byggherren garanterar att ett visst antal
bilpoolsbilar finns tillgingliga i omadet.

Det finns idag inga svenska exempelgifikrav stéllts pa bilpool i en
detaljplan eller vid bygglov, t.ex.utbyte mot reducerade parkerings-
krav. Daremot finns det nagra exempel pa att bilpool funnits med i tan-
karna nar extra laga parkeringsbestal for omraden satts, bl.a. Ham-
marby Sjostad i Stockholm samt Margretedal i L&hdb&da fallen har

det forutsatts att bilpool ska etatae och finnas tillganglig fér de boen-
de, men det finns i detaljplandiez bygglov inga "skl-krav” och inte
heller nagra kvalitetskrav pa bilpleo vad galler t.e. antal fordon, till-
ganglighet, anslutningsgrad etc.

152004 &rs forsaljningsframgangar p& miljobilar i Sverige beror naturligtvis ocksa till

stor del pa den skattereduktion som kan llakdack vare de férandrade reglerna.
Gor plats for svenska bilpooler, Vagverket publikation 2003:88.

Ar 2004 var 7% av hushéllen i Hamma®jostad anslutna till bilpool. Margretedal
ar ett exploateringsomrade som far sina forsta invanare 2006.

16
17
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Genomforande

Kommuner kan vid expldaring eller fortatmg erbjuda byggherrdt
mojlighet att f& reducerade parksgskrav i utbyte mot att bilpool
(kopplat till vissa kvalitetskrav) finnsomradet. Vill man g& snabbare
fram skulle kommunen kunrsdélla krav pa attipool finns i omradet.

En téankbar modell for detta kan varawttya fran att for varje bilpoolsbil

som placeras ut i ett omrade sa sjunker parkeringsbehovet med 4 platser
(utifrdn tumregeln att en bilpoolskérsatter 5 bilar). Detta innebar for
berakning av parkeringstal att:

P nghpord _4Nbb

= N , dar
lgh

Pak = aktuellt parkeringstal
Porg = ordinarie parkeringstal
Nigh = antal lagenheter

Nbp = antal bilpoolsbilar

Till detta bor kanske laggas en restriktion omPattaldrig far bli lagre

Om kommunen ar orolig for att detducerade antalet parkeringsplatser
kan innebara problem pa sikt sleuiman kunna planera ett "buffert-
omrade”, t.ex. en extra gronytarkdekplats somvid framtida behov
kan omvandlas till parkeringsplats.

Effekter

Genom denna atgard skapas incitatifér byggherrar att teckna avtal
med bilpoolsoperatérer, varvidefterfragan pa bilpoolstjanster
stimuleras.

Med ovan angivna rakneexempel B&wett omrade med 100 lagenheter
och ett ordinarie parkeringstal 85 innebara att utplacering av en
bilpoolsbil minskar parkeringsbehovweied 4 platser och parkeringstalet
sjunker till 0,46.

18 Byggherre kallas den som fér egen rékning utfor eller later utféra byggnadsarbeten,
(t ex ett kommunalt eller privat bostadsdg som uppfor hyresratter, eller ett
byggbolag som uppfér bostadsratter etc)
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5.4  Lata bilpooler fa enklare tillgang
till fasta parkeringsplatser

Atgérd: Arbeta kreativt for att ge  bilpooler enklare tillgang till fasta
parkeringsplatser.

Ansvar: Kommuner och bostadsféretag

Beskrivning

Genom att ge bilpooler enklare tiligg till fasta parkeringsplatser (dvs.
bilpoolsbilens permanenta parkeringsplats) kan bilpoolsutvecklingen
stimuleras. Detta kan goras utifran peristivet att bilpool ar en viktig

del av ett miljdanpassat transportsystem och bdr, liksom taxi och
kollektivtrafik, ges sarskilt utrymme i vara stader. En viktig effekt av
bilpoolsparkeringar ar, férutom att dalpoolerna battre tillgang till
parkeringsplatser, aven funktionen som marknadspelare av
bilpoolskonceptet. En majlighet ar oékatt ge bilpoolsbilar gratis eller
reducerad pris pa parkeg. Sarskilt tyglig blir bilpoolernas roll i
trafiksystemet om parkering inrast i direkt anslutning till andra
miljdanpassade fardmedel sasom vid kollektivtrafikhallplatser,
cykelparkering etc. | Bremen har man t.ex. inrattat ett flertal
"MobilPunkt” dar olika trafikslag inom hallbart resande (se bild 5.2)
samlas.

Bild 5.2 MobilPunkt i Bremen (Foto: Michael Glotz-Richter, Stadt
Bremen)

| Danmark ar det redan mojligt age bilpooler figang till fasta
parkeringsplatser, vilket ockgiiaktiseras bl.a. i Kabenhavn.
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| Sverige ar det idag inte tillatettaye bilpooler tillgang till fasta parke-
ringsplatser pa mark som kommunansvarar for. Enligt den svenska
trafiklagstiftningen kan gatumark applatas for bilpoolsparkering, men
representanter for storstdderna ®éygverket arbetar for narvarande for
att detta ska bli mgjligt. Regeringen tillsatte 2004-12-16 en utredning
som ska se Over mojligheterna att a@nthgstiftningen sa att bilpooler
och miljébilar kan ges olika typer av parkeringsférmariet.Sverige ar
det ocksa svart att fa ge formaner hillpoolsbilar (eller miljobilar) pa
tomtmark. Det pagar dock satsnings olika platsedar bilpooler ges
foretrade i kon till kommunala parkegsplatser (Goteborg) eller dar
platser avsatts just for bilpoolsbilar (Hammarby Sjostad). Ett flertal
kommuner har valt att inte invénten eventuell forandring av lag-
stiftningen utan redan nu infért getiea regler for miljébilar. Géteborg
har &ven gétt fére nar det galler bilpoolsparkefthg.

Gdller ej

fordon med
dispens for
bilpoolsbil

Bild 5.3 Generosa regler for bilpoolsbilar i Goteborg

Behovet av gratis korttidsparkering for bilpoolsbilar bedéms vara
relativt litet, eftersom bilpoolsmedlemmar forvantas bo i stddernas inne-
omrade. Gras fast parkeringspts for bilpoolshilar kan dock ha
betydelse initialt.

Genomforande

Utvecklingen kan framjas genomt aarbeta kreativt med bilpools-
parkering for att hitta bra parkerimgatser, och helst sddana som ocksa
kan fungera som marknadsforingsisl Man ska dock vara medveten
om att i Sverige kan vissa kommunala atgarder ga emot nuvarande tra-
fiklagstiftning. Det kan anda vara mycket vardefullt att arbeta med den-

19 Utredningen ska redovisas senast 1 maj 2006.

20 Goteborgs stad har beslutat att avsatta max 100 av stadens parkeringsplatser for bil-
pool. Platserna regleras med férbud att stanna, med undantag for bilpoolsbilar med
dispens.
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na fraga i avvaktan pa resultaget den parkeringsutredning som reger-
ingen tillsatt.

Naturligtvis bor ocksa andra organisationer som sibhtta bilpools-
utvecklingen och samtidigt férfogar avp-platser (t.exbostadsféretag)
erbjuda bilpoterna lampliga oe attraktiva p-platser.

Effekter

Nyttan med denna atgard bestar dielstt bilpoolerna far battre och
billigare parkering, men kanske anwiktigare ar mojligheten att lata
dessa parkeringsplatser fungera seklampelare for bilpoolskonceptet
— sarskilt i centraldagen. | vissatader kan atgarden vara nodvandig for
att bilpooler Over huvud taget ska fa tillgang till centrala
parkeringsplatser.

Atgardens effekter &r svara att kvaetif, men den har en mycket viktig
stodjande roll — inte minst av marknadsforingsskal.

5.5  Samarbe te bostadsforetag —
bilpool

Atgérd: Genom att etablera samarbete mellan bostadsféretag och
bilpool kan en tydlig win-win-situation uppsta;
bostadsforetaget kan erbjuda en vardeadderande tjanst till
sina hyresgaster och samtidigt minska behovet av
parkeringsplatser, och bilpoolen far battre kundunderlag.

Ansvar: Bostadsforetag

Med bostadsféretag avses har foretag som hanterar hyreslagenheter,
bostadsrattslagenhet och andelslagenheter.

Beskrivning

Genom att erbjuda bilpool Ilti sina boende kan behovet av
parkeringsplatser reduceras ochrkesm kan anvandas for ytterligare
fortatning genom ignytor, lekplatseetc. Dessutom kan bilpool ses som

en vardeadderande tjanst for de boende, vilket ger 6kad boendekvalitet
och kundlojalitet.

| Lund finns sedan 2003 ett samarbete mellan det Lunds kommuns fas-
tighets AB (LKF) och Lunds Bilpoolekonomisk forening). LKF forser
bilpoolen med parkeringsplatser i sina bostadsomraden och gor dessut-
om reklam for bilpoolen bland sirigyresgaster. Detta ger bil-poolen en
god medlemstillstromning samtidigt som parkeringskost-naderna redu-
ceras. LKF erbjuder, genom sametdi med Lunds Bilpool, sina boen-

de tillgang till nya och sékra bilarar att bolaget sjalv direkt behdver
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engagera sig i bilpoolsverksamheféi.KF beddémer dessutom att man
tack vare bilpoolen behdver byggaré parkeringsplatser i sina nya
bostadsomraden och mark kan istallet anvandas for andra andamal.
Samarbetsavtalet galler inte baddFs hyresgaster, utan LKF l6ser de-

lar av sitt eget tjansteresande geratirha full tillgang till en av bilpoo-

lens bilar under dagtid pa vardagarRa sa satt far man tillgang till bil

for en lagre kostnad jamfort med tithmhell leasingbil (se aven atgard i

kap 5.2).

| Danmark genomférdes ar 2001-2002 ett projekt for att testa
mojligheterna att etablera bilpa@ol i bostadsomraden. Trots god
informationsspridning vatlet endast 0,2 % av d®ende som ansloét sig

till bilpoolen. Denna laga anshihgsgrad berodde enligt projekt-
ledningen huvudsakligen pa tre bareirsociokulturella (relativt 1&g
utbildning och inkomst hos omradets invanare vilket innebar lag
forandringsbenagenhet for att propaé ett nytt fardmedel), privat-
ekonomiska (svart att pavisa oévertyga invanarna om bilpoolens
ekonomiska férdelar) och organisatoriska barriarer (héga kostnader for
operatoren att etableragsinya omraden). Utifradetta kan man lara att
det inte ar sjalvklaratt en bilpoolssatsning ibllyckad; manga bitar
maste falla pa plats for att markos ska vara beredda att ga med i
bilpool. Enligt EU-projektet mose (Mobility SErvises for urban
Sustainability) minimeras riskenrfinisslyckande genom att sakerstalla
att det finns ett riktigt bra bjudande (helst i samarbete med
kollektivtrafiken) fran en uthalligoperator, i kombination med effektiv
marknadsforing.

Genomforande

Bostadsforetag och bilpooler borabtera ett samarbete och lokalisera
win-win-situationer. | praktiken ka detta innebéara att bilpoolen kan
stalla ut ett antal bita bostadsomraden dar dedoms finnas potential,
samtidigt som bostadsforetaget kradsfor bilpoolen gentemot sina
hyresgaster. For att dela pa den ekoiska risken kan bostadsbolaget i
en inledande period erbjuda bilpsoperatdren ett forlustbidrag som
tacker eventuella startkostnader. Bilpoolen kan a sin sida erbjuda
reducerad manadsavgift falem som gar med under de forsta man-
aderna, eller motsvarande.

Effekter

For bostadsforetaget leder atgarden till att behovet av parkeringsplatser
reduceras och marken kan anvanétas ytterligare fortatning genom
gronytor, lekplatser etc. Dessutokan bilpool ses som en varde-
adderande tjat for de boende, vilket ger 6kad boendekvalitet och
kundlojalitet.

For bilpoolen innebar atgarden okad tillstromning av kunder, tack vare
okad marknadsforing och okad tillgant tiilpoolsbilar i omradet. Stor-

2L Boende hos LKF maste dock sjalva ga meitboolen pd samma sétt géller for alla
andra invanare som vill ga med.
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leken pa denna effekt ar naturligtvislt beroende av hur kraftfull sats-
ningen ar.

5.6  Samarbete kollektivtrafik — bilpool

Atgard: Genom att etablera sam arbete mellan kollektivtrafik och
bilpool kan en tydlig win-win-situation uppsta;
kollektivtrafiken far fler resenarer ju fler som ar med i bilpool,
och bilpoolerna far tillgang till ett stort kundunderlag.

Ansvar: Kollektivtrafikhuvudméan

Beskrivning

Kollektivtrafiken erbjuder snabbach bekvama resor till platser och
under tider med manga resenarerp8dl erbjuder smidiga och flexibla
resor till platser och under tider nar kollektivtrafiken inte har ett bra
serviceutbud, eller da det finns déida krav som t ex vid stora inkop
etc. Ensamma har dessa fardmedéltsatt konkurrera med den privata
bilen, eftersom bilen nar den valiakopt ofta anvandsom ett allfordon

for de flesta av resorna. Tillsammans kan dock bilpool och kollektiv-
trafik erbjuda en sa attraktiv ahilitetslosning att det minskar behovet
av egen bil, eller andrabil, hos lde av befolkningen. P& s& satt ar
satsningar pa bilpool att betraktam en strukturbildande atgard med
positiva effektepa kollektivtrafikresandet.

Samabetet mellan kollektivtrafik ocliilpool ar darfér en tydlig win-
win-situation, vilket ocksa bekréaftats av internationella kollektivtrafik-
unioren UITP:

" The combined offer Public Transport — Car-Sharing creates a
win-win situation for both tranmort modes, who are stronger
together than separately. On one hand, Public $pamt will gain
more customers as car-sharers tend to have more intelligent
mobility patterns and use less the car than car owners. On the
other hand, Car-Sharing will be quicker and stronger to break
through the market if combinesith Public Transport.”

Aven EU-kommissionen har i sin senaste vitbok om transporter namnt
bilpoder kombinerat med andrdaransportmedel som ett lovande
koncept:

“Recent years haveeen a development promising an innovative
form of mobility, associating ‘casharing’ with other means of
transport (notably in cities in as Bremen and Viennaf®

22 The Bremen Paper, UITP, 2002.
# WHITE PAPER — European transport policy for 2010: time to decide, EU
commission, 201.
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Genomforande

Man kan nagot forenklat tanka gsitre olika ambitionsnivaer for
sanarbetet mellan kollektivtrafik ochilpool, se nedan. Samarbetet kan
utvecklas stegyvis eller sa kan manett stort steg pa en gang.

a)

b)

Tillfalligt samarbete om t ex kampanjer och ©6msesidig
marknadsforing

Kollektivtrafiken utnyttjar befintlig¢ marknadsforingskanaler for att
oka intresset for bilpoolskoncept§fr Skanetrafikens kampanjer
om att ga pa MarsvinsholmsteateBilpoolerna gor reklam for
kollektivtrafiken bland sina medlemmar.

Exempel: Lunds stadstrafik gemafdr vintern 2004/2005 en
kampanj med reklam ombord p& buss$8uss + bilpool = allt vad

du behover for dina transporter”. Detta gors i gott samforstand
med Lunds bilpooler, men inget ndrmare samarbete forekommer.

Langsiktigt samarbete baser&a pd gemensam marknadsforing

och rabatter

Kollektivtrafiken inleder ett narare samarbete med en eller flera
befintliga bilpoolsaktérer i syftatt gemensamt utveckla attraktiva
kombierbjudanden. Gemensamma marknadsféringskampanjer ge-
nomfors, priméart via kollektivafikens ordinarie kanaler.
Exempel:Oslo Sporveier gor reklanor bilpooler till sina rese-
narer och ger ocksa 30 kr rabatt pa manadskort for de som ar med i
Oslo bilkollektiv. Oslo Sporveier gor reklam for bilpoolen kowa

s k A-kortskunder och bilpooleyer130 kr rabatt pa forsta arets
medlemsavgift i bilpoolen.

Langsiktigt samarbete om gemensam marknadsforing och
integrerad produkt som kombinerar bilpool och kollektivtrafik
Kollektivtrafiken skapar (medstod fran kommuner och andra
partners) tillsammans med en ofgssionell aktér (forslagsvis
bilpools- eller hyrbilsaktor) etattraktivt kombierbjudande med
bilpool och kollektivtrafik. Samarbet avser pris, teknik (smartcard
etc), information och marknadsféring. Behdver sannolikt externa
medel for att kunna byggas upp, t ex fran Interreg.

Exempel: Bremens kollektivtrafikbolag och bilpoolen Cambio
samarbetar sedan 1998 med goda resultat. Samarbetet omfattar ett
kombinerat erbjudande med ett @amecard som anvands bade pa
kollektivtrafiken och att dppna bilpoolshil med. Kollektivtrafiken
marknadsfor bilpoolen och bilpooleger rabatt till kollektivtrafik-
kunder.

Effekter

| princip alla framgangsrika bilpoolesamarbetar med kollektivtrafiken

pa ett eller annat satt. Utifran detbeddms kollektivtrafiken vara en
framgangsfaktor for athd de uppsatta malen i denna strategi. For kol-
lektivtrafiken finns ett stort antal studier som visar pa okat kollektivre-
sande bland dem som gar med i bilgodlse mer om detta i kapitel 4).
For bilpoolen handlar det huvudsakligen om att na nya kunder genom en
effektiv marknadsforing till en lagostnad. Tillsammans kaakttrerna
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locka nya kunder genom att erbjuda en mobilitetslésning som ar ett at-
traktivt alternativ till den egna bite Storleken paféekten beror natur-
ligtvis p& hur avancerat samarbetetaith pa hur integrerat koept som
bilpool och kollektivtrafiken lgkas skapa och marknadsfora.

5.7 Effektiv markna dsféring

Atgard: Ta fram en genomtéankt strategi for  information och
marknadsforing innehallande...

- Malgruppsanalys

- Val av budskap och image

- Val av kostnadseffektiva kanaler
- Omfattning av marknadsféring

...och genomféra strategin.

Ansvar: Kommuner, kollektivtrafikhuvudman, bostadsféretag samt 6vriga
regionala och statliga organisationer.

Beskrivning
Nar det finns en bilpoolstjanst att tillga i en stad eller region — eller i
sanband med lansering av emadan tjanst — maste bilpoolen

marknadsforas for att uppsattaIns&a kunna nas. Marknadsforing &r
framst en fraga for bilpoolsformgen, men dven kommuner och andra
organisationer kan har spela en viktig roll.

Aven om méanga manniskor har hortlet bilpool s& bedéms kunskapen
om hur det praktiskt fungerar, ekonakea fordelar etc. genehekett
vara lag. Reklamen som vill fa oatt kopa bil &r massiv och raffinerad,
vilket kan jamféras med de smatiser om bilpool som nan enstaka
gang tranger igenom reklamfloden auldiebruset. Hur manga helsidor
med annonser for bilpool ser maglagstidningarnas helgbilagor?

Det finns ocksa en enorm skillnad i karaktar pa de signaler som sénds ut
fran bilindustrin jamfort med bilpoolsinformationen som sprids. Bilar
marknadsfors med starka associationer till frihet, styrka och attraktion.
Bilpool marknadsfors ofta som nagot billigt, praktiskt och miljévanligt
och ibland ocksa med krav pa amiesats och gemenskap med Ovriga
bilpoolare. | takt med att deommaesiella operatbrerna vaxt fram i
Skandinavien sa har dock medvetenheten detta 6kat, men det &r lang
vag kvar att ga. Det finns mycket imsggion att hamta fran foregangare i

bl a Schweiz, Tyskland och USA. tien ges exempel pa hur bilpool kan
presenteras pa helt olika satt.
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7=
Battre marknadsforing

Mindre bra marknadsféring

Genomforande

Nedan beskrivs ett antal aspektemsér viktiga for att na fram med
information till potentiella kunder pétt kostnadseffektivt satt. Exakt
hur detta ska géras maste utformiagialog med bipoolsoperatorerna
varfor en detaljerad beskrivning intan eller bor goras redan har. | det
fortsatta samarbdtemellan relevata aktorer bor det tas fram en
genomtankt strategi for informati och marknadsforing innehallande:

- Malgruppsanalys

- Val av budskap och image

- Val av kostnadseffektiva kanaler
- Omfattning av marknadsforing

Malgruppsanalys

Marknadsféringen bor naturligtvisnpassas for olika malgrupper, och
for att detta ska vara mojligt krdvs malgruppsanalys. En 6vergripande
uppdelning gors i privatpersoner sdirtetag/organisation som man vill
ska g& med i, handla upp eller ing@marbete med bilpool. Naturligtvis
maste ytteiare uppdelning ske, s&il nar det galleprivatpersoner i t

ex hushall med tva bilar eller som funderar pa att skaffa det, hushall utan
bil idag, enbilshusall som kr mindre &n 1200 ihper ar, studenter och
unga vuxna, m.fl. Man ska dock vara medveten om att det ibland kan
vara fruktbart att satsa pa bredarepgreringar, t ex pa personer som har
en valdigt praktisk installning till hransporter; det finns resultat fran

bl a Belgien som tydepa att ibland ar hpoolskunder en mycket
heterogen grupp vad galler utbildnirgkomstniva, civilstatus och antal
barn eté*

Val av budskap och image

Med tanke pa skillnadennangdenoch utformningenav den reklam vi
utsatts for nar det galler privat bokch bilpoolsbil s ar et inte alls
forvanande att antalet bilpoolsanvanel i @resundsregnen ar sa lagt.
Utformningen av marknaét&ringen kanvara viktigare (eller &tminstone
mer kostnadseffektiv) an i vilkenndattning den sker. For att bilpool
ska locka fler &an nagra promille av befolkningen maste
marknadsforingen bli mer professell och ge de argument och
associationer som verkligen appellerar till manniskor. Exempel pa
lampliga varden att signalera kan vara frihet, enkelhet, bekvamlighet,
ekonomi, garna i kombination med ungdom, trender och IT.

24 personlig kommunikation 2005-01-25, Dirk Dufour, Espaces-Mobilités, Belgien.
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Kanaler och omfattning

For att na ut till stora potéiella kundgrupper kréavs omfattande
marknadsforingsinsatser. Samtidigtraarknadsforing idag ofta oerhort
kogsamt, och det ar darfor centralt att hitta kostnadseffektiva kanaler for
budskaet. Bland de organisationernsaonedverkar i detta strategiarbete
finns ¢gpda mojligheter attna manga potentiella kundgrupper med
relaivtsma medel. Det handlar da aftam att utnyttjaedan befintliga
kanalerinom en organisation — eller i samarbete med nagon annan
organigtion. Det kan férslagsvis handla om att:

- | ordinarie brev eller tidningatill en organisations kunder,
medborgare, hyresgéaster etc. t@ed inslag om bilpoolens
existens och férdelar

- Utnyttja befintliga reklamplatser i staden som organisationer
forfogar Over, tex kollektivtrafikens fordon och hallplatser,
offentliga anslagstavior, skylta upp parkeringsplatser for
bilpoolsbilar-

- Ta varje chans att skapa positiv uppmarksamhet i media sasom
tidningsartiklar, radireportage etc.

Effekter

Marknadsforing ar naturltgis en nédvandignsats for att na de uppsatta
malen i denna strategi. Storleken pétan ar helt beroende pa av hur
marknadsféringen goérs och i vilkemfattning. Innan marknadsféringen
kan ge effekt krdvs dock att tdéinns ett bra erbjudande for de
potentiella kunderna atia stallning till.
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6. Genomfdrande och
organisation

Detta strategidokument foreslas skiska pa remiss tille organisatio-
ner som beddms vara intresseradathwidra till blpoolsutvecklingen i
regionen. Milgre Centre avser &drtsatta arbetet med bilpooler under
2005 och intressenternarkmer darfor ocksa att tillfragas om att med-
verka i detta. Formerna for detta &atta arbete tas fram i dialog mellan
de intresserade aktdrerna

Det fortsatta samarbetet genom Milgre Centre ar viktigt for att samla
krafterna och gbéra gemensamméssagar. De konkreta mojligheterna

att genomfora de foreslagna atgangeligger dock framst hos varje en-
skild organisation som deltagit i strategiarbetet. Det ar de atgarder som
genomférs inom var och en av dessa organisationer som tillsammans
avgor om malen kommer att nas.

| Skane finns for narvarande ingen bilpoolsoperatdér som har mojlighet
att vaxa i den takt som malsattninga forutsatter. Det ar darfér nod-
vandigt att inledningsvis satsa pa atgirsom leder till att tillvaxtorien-
terade aktorer etablerar sig pandgkanska marknaden. Har bedoms at-
gard 2 vara av avgOrande betydekste:organisationer véljer att I6sa del
av sitt egna bilbehov genom attritla upp en bilpoolstjanst. Som be-
skrivits i kapitel 5.2 skulle en rilig insats fran kommunerna innebara
att en stor del av de bilpoolsbilaom kravs for att nd uppsatta mal kan
stéllas till allmanhetens forfogande. Dartill bedoms atgard 5 och 6 (sam-
arbete med bostadsforetag respekkiobektivtrafik) ha storst mojlighet

att relativt snabbt oka efterfragan Ipifpoolstjanster. Nar tillvaxtoriente-
rade bilpooler val finns ablerade ar atgard 7 viktig for att na en bredare
marknad, vilken kan stimuleras ytterligare med Ovriga atgarder.

| Kgbenhavnssomradet finns redan &iktorienterade operatorer varfor
atgard 2 inte ar fullika viktig som i Skdnemen den torde likval kunna
bidra kraftfullt till en 6kad tillvaxt. Dartill beloms atgard 5, 6 och 7
(samarbete med bostadsféretag respektive kollektivtrafik samt mark-
nadsforing) vara sarskiltiktiga for att na en bredare marknad, vilken
kan stimuleras ytterligare med resterande atgarder.
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