KFF Kommunikation

Kultur- og Fritidsforvaltningen

Status for faelles
markedsfaringskampagner

Afholdte kampagner forste halvar 2024
Kommende kampagner andet halvar 2024
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Kgbenhavns Kommune KFU-mg@de

Introduktion til
afrapporteringen

| Kultur- og fritidspolitikken er ét af pejlemaerkerne styrket og mere
sammenhangende kommunikation og markedsfagring. | denne
status ser vi pa, hvordan kgbenhavnerne modtager budskaber om
KFF’s mange tilbud om alt fra feellesspisning til koncerter

og bgrneteater. Vi ser pa, hvad det koster, og hvor bredt vi kommer
ud i forhold til, at kebenhavnerne opdager tilbuddene.

KFF Kommunikation samler to gange arligt resultaterne af de
gentagende, feelles kampagner, som kgbenhavnerne mgder i
byrummet, pa de sociale medier, i nyhedsbreve og i vores huse.

Rapporten indeholder:

- Foarste halvar 2024: Resultater af de kampagner, der bliver ud- og
afviklet i KFF Kommunikation sammen med de 10 bydele.

- Andet halvar 2024: Kommende kampagner
- @vrige kampagner i KFF, der har faet byrumsplakater

Indhold

N o bk b=

Markedsfgringsmodellen/kampagnetyper
Feelles arshjul 2024

Kommunikationskanaler

KPI'er og ordforklaring

Kampagneevaluering 1. halvar 2024
Kommende feelles kampagner 2. halvar 2024
@vrige kommende markedsfaringsinitiativer



Kgbenhavns Kommune

Markedsfgringsmodellen - 4 kampagnetyper

KFF Kommunikation arbejder med folgende kampagnetyper til eksponering af forskellige typer arrangementer og events. Dem, der
rapporteres pa i denne rapport, er de faelles koncepter og kampagner i Medium- og Large-kategorierne.

Small

Lokale events der
markedsfores lokalt,
fx ‘Christianshavns
Bogfestival’ og 'Valby
Kulturdage’.

KEF Kommunikations rolle

Sparring og hjelp til
selvhjelp til
markedsfegringsplan pa
lokale

og bydzkkende felles kan
alersom f.eks.
nyhedsbreve og
temaannonce pa Facebook.

Large

Bydzkkende event med
felles
koncept/aktiviteter, der
markedsfgres i hele byen,
fx ‘Teatermagi’ og
‘Koncerter til en hund’.

KFF Kommunikations rolle

Initiativtager eller
tidlig

inddragelse i koncept-
udvikling, drivende pa
markedsfegring, budget
og kampagnematerialer,
der

udvikles med KK Design,

lokale kampagner.

X-Large

Storre KK-event, fx. ‘Fest med
respekt’ og ‘Arkitekturaret’.

KFE Kommunikations rolle

Inddragelse i
konceptudviklingsfasen og
varetager projektledelse af
markedsfgring, og
kampagnemateriale, der kan
versioneres og

markedsfgres til hele byen. Dette
sker oftest i et teet sam-arbejde
med JKF og KK Design.



KFF Kommunikation — arshjul fo;:'24dagemedkultur

markedsfgringskampagner 2024

bydelek\“Y
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* Gaming-ugen (flere bydele)
* Koncerter til en hund (flere bydels)
e Arskort (museerne ansvarlige)

* Teatermagi i efterdrsferien
(flere bydele) N

* BrugByenLive (musikanbefalinge;-“----

i indbakken)

* Koncerter til en hund (flere ele)
* Fallesspisning (flere bydele)

- Big Bang Festival (Amager) /

» Kulturhavn Festival (Vesterbro og @sterbro (Nordhavn)
(de karer projektet selv)
* BrugByenBegrn (kampagne for nyhedsbrev)

* Feriecamp
(byd®kkende) (Idretsudvikling)
* Sommer pa stranden (Amager)
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(flere * Bgrnekultur i indbakken (kampagne for nyhedsbrev)

/

* Vinterjazz (flere bydele) .
* Amager Bornemusikfestival

/ * Vinterferie (flere bydele)

* Vi elsker bager.
(bibliotekerne ansvarlige)
— . Kulturtips i indbakken
(kampagne for nyhedsbrev)

* Koncerter til en hund (flere bydele)

~— * Feellesspisning (flere bydele)
* Kreative faellesskaber og veerksteder (flere

bydele)
* Min butik (museerne ansvarlige)

\ » Valg til Europa-Parlamentet (Borgerservice og myndighed
ansvarlige)
* Kulturtips i indbakken (kampagne for nyhedsbrev)

\

e Puppet Junior (Dukketeaterfestival, 4 bydele)

Arshjulet er besluttet i styregruppen for KKF
Kommunikation



Kgbenhavns Kommune

KFF’s kommunikationskanaler

Der er med de falles gentagende kampagner fokus pa at opbygge kendskab til KFF’s tilbud og huse blandt kebenhavnerne. Dermed
er der ogsa storre fokus pa data og effekt for markedsferingen, og det afspejles i afrapporteringen. Her felger en kort introduktion til
de kommunikationskanaler, der anvendes i kampagner malrettet kebenhavnerne og i afrapporteringen af kampagnerne.

* BrugByen.nu: Kalenderoverblik over arrangementer i byen inddelt i temaindgange. Al annoncering peger
ind pa BBN som faelles platform for alle KFF-arrangementer.

* Nyhedsbreve: Tips til oplevelser i Kabenhavn til voksne og bgrnefamilier.

Markedsfgrin
g pa =
digitale « SoMe (Facebook og Instagram): Hyppigst brugt annonceringskanal til KFF-arrangementer og events.
medier Der karer en ugentlig tema-annonce pa KK Facebook, f.eks. ‘Hobby, hobby, hobby’.
* Google Adwords: Annonceringsplatform, som praesenterer brugeren for relevante KFF-
arrangementstilbud, der matcher deres s@gning.

[+ Infoskaerme: 140 skeerme placeret i KFF-huse.

Markedsfaring i

huse og outdoor Byrumsplakater: 200 abribus'er fordelt i hele byen + 25 digitale. De fordeles mellem alle forvaltninger.

KFF far typisk tildelt 7-9 kampagneuger pr. halvar.




Kgbenhavns Kommune

KPI’'er og ordforklaring

Hvad maler vi pa, og hvad dakker ord og begreber over?

Tema
P& Brugbyen.nu kan flere
arrangementer grupperes under ét tema med

egen sidevisning (herunder egen internetadresse),

hvilket giver os et unikt sted at linke til i vores
digitale markedsfgring. Fx samler vi
arrangementer til ‘Koncerter til en hund’ og
‘Feellesspisning’, sa brugerne far et samlet
overblik.

Annonceklik

Alle arrangementsannoncer i sociale medier
rummer links til Brugbyen.nu, fx til et tema som
naevnt ovenfor, sa vi kan male pa trafikken i
forbindelse med vores markedsfaring.

Abningsrate

Abningsraten er andelen af dem, som &bner
nyhedsbrevet. Abningsraten er dermed svaret pa,
hvor mange der ser vores nyhedsbreve og de
arrangementer de indeholder.

Google Adwords

Sageordskampagne pa Google, som tilbyder
brugeren relevante arrangement-annoncer, der
matcher de s@geord, de benytter.

Filmeksponeringer
Daekker over det antal gange en SoMe-video
er blevet set.

ORS artindet CNDDD Aar Aot ilkke muliat for oc 2t
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fglge brugerne pa tveers af kanaler, og derfor kan
vi ikke rapportere pa effekt ift. billetkab.




Kgbenhavns Kommune

Afholdte kampagner — medium & large

November 2023 — maj 2024

Koncerter til en hund*
Kampagneperiode: 13. november — 1. december

Laeseklubber
Kampagneperiode: 26. november — 10. december

Bornekultur i indbakken
Kampagneperiode: 1. — 25. januar

Vinterferie for born
Kampagneperiode: 8. januar — 18. februar

Amager Bgrnemusikfestival*
Kampagneperiode: 15. januar — 18. februar

*) Synlighed med byrumsplakater

Vinterjazz*
Kampagneperiode: 1. — 25. februar

Vi elsker bgger*
Kampagneperiode: 30. januar— 25. marts

Musikanbefalinger i indbakken
Kampagneperiode: 11. — 31. marts

Koncerter til en hund
Kampagneperiode: 31. marts — 14. april 2024

Vi spiser sammen
Kampagneperiode: 8.— 28. april 2024
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Kampagneevaluering
1. halvar 2024



Kgbenhavns Kommune KFF - kampagneresultater

Koncerter til en hund #1

Kampagneperiode: 13. november — 1. december 2023

‘Koncerter til en hund’ seetter fokus pa koncerter i KFF’s egne kulturhuse med et fokus pa nichegenrer
og veekstlaget. Det kommunikative greb er koncerter til max. 100 kroner. Denne er en gentagende
kampagne med fire nedslag i 2023, sa der opbygges kendskab til brandet.

J

Adresserer temaer i kultur- og fritidspolitikken: ‘For feellesskabet’, ‘For talenterne’ og ‘For hovedstaden’.

Mal Resultater
Antal arrangementer: 40 Antal arrangementer: 42
Bes@g pa BrugByen.nu: 5.000), Besgg pa BrugByen.nu: 5.483, heraf
heraf1.500klik pa tema 1.872 klik pa tema
Annonceklik pa SoMe: 2.000 - klikpris Annonceklik pa SoMe: 2.277, klikpris: 2,85
2,50 kr. kr.
Filmeksponeringer (+15 sekunder): Filmeksponeringer (+15 sekunder):
2000 1.900
BBN-nyhedsbrev: 50 % abningsrate, Nyhedsbrev: &bningsrate: 58,72 %,
heraf4 %$klik til site. klikrate: 4,27 %
Google ads: 1.500 eksponeringer, Google ads: 421 eksponeringer, klik:

ks i i g 40 - klikpris 1,76 kr.

Fantastiske kon

som ikke tomm certer fra vakstlaget

er din Pengepung

;':OMI MASSAGE (ox)
To;’:::e:cber — Kulturhuset Pilegarden
givende stemme frg den alternative rockscene

FAR (%)
17. november — Rahuset
Marke Semandsviser | punkkizader

SKT. DELARGE (o)
18. november — HUSET

Rapper i felelsernes vold - for farste gang med liveband

:2 November — Rahuset
jeelerensende stejflader fra Jjapansk lydmagiker

GRO (o)
8. december — Ky,
— Krudttonden
Menneske moder maskine i s&lsom popmusik

Vurdering

Fine besggstal pa Brugbyen.nu, hvilket
henger sammen med gget rakkevidde og
klikrate i annonceringen. Vores Google

Instagram Ads-mali tive t af Black
PRS- s-maling er negativt praget a ae

Google Ads

BrugByen.nu
Nyhedsbrev (BrugByenAnbefaler)
Facebook

«,;;F‘indﬂe‘i;e kénceﬂenbé"ﬂmgm jn.nu
[ P N .

J ‘ ,

Laeringer : r
God respons pa SoMe pa promovideoen og

generelt stor interesse.




Kgbenhavns Kommune KFF - kampagneresultater 10

Laseklubber

Kampagneperiode: 26. november — 10. december 2023

Kgbenhavns Biblioteker arbejder kontinuerligt med at fa kebenhavnerne til at dele deres
leeseoplevelser i laeseklubber. Bibliotekerne har relanceret et tilbud om lzeseklubber og tilbyder nu
borgerne hjeelp til enten at starte en klub eller tiimelde sig en. KFF Kommunikation har som et
supplement til bibliotekernes lgbende indsats iveerksat en 2-ugers kampagne med det mal at saette
spot pa de tilbud, der er knyttet til lzeseklubber.

Adresserer tema i kultur- og fritidspolitikken: ‘For faellesskabet’

Mal Resultater

» At flere Kebenhavnere far gje pa mulighederne for » 97.484 eksponeringer pa SoMe
at tilmelde sig eller etablere lzeseklubber. Pa sigt * 39 annonceklik
er malet 200 lzeseklubber i regi af Kebenhavns * 161 lzeseklubber
Biblioteker.

» Etablere nulpunktsmaling Vurdering
Annoncen har ramt bredt, men naermest ingen Klik,
hvilket skyldes en opsaetning pa Facebook. Vi
antager samtidig, at det er en modningsproces at
oprette eller melde sig til en laeseklub.




Kgbenhavns Kommune KFF - kampagneresultater

Bornekultur 1 indbakken

Kampagneperiode: 1. — 25. januar 2024

KFF Kommunikation har succes med nyhedsbreve, som et stigende antal kgbenhavnere gnsker at modtage i
indbakken. Sammen med en bgrnekulturredaktion udveelger KFF Kommunikation bagrne- og familiearrangementer
fra hele byen og sender dem til abonnenterne hver 2 uge. Det er ambitionen at gge antallet af abonnenter, og
kampagnen en fast del af vores kampagnearshjul for at fa flere til at tiimelde sig nyhedsbrevet. Dette er
resultaterne af forste kampagnenedslag i 2024.

Adresserer temaer i kultur- og fritidspolitikken: ‘For faellesskabet’ og ‘For organisationen’

Resultater

* 26,35 % stigning i abonnenter i
kampagneperioden (3636 — 4594 = 958)

* 2.495 annonceklik fra SoMe

* 5,22 kr. pr. abonnent

Vurdering

25 % var et ambitigst mal, som vi
lykkedes med at indfri. Kontaktprisen
er ogsa lavere ift. sidste indsats.

Laeringer

Vi havde lavet tre forskellige budskaber, som Metas
algoritme automatisk kunne optimere ud fra. Den
satte dog naesten alle midler pa ét budskab, hvilket
virker mere mekanisk tilfaeldigt end “klogt”. Neeste
gang fordeler vi budgettet manuelt pa vores
budskaber.

Budskaberne i sig selv fungerede helt efter hensigten.

11

Er der noget bedpe
end overfy|dte

egepladser o ko|
kaffe? R



Kgbenhavns Kommune KFF - kampagneresultater

Vinterferie

Kampagneperiode: 8. januar - 18. februar 2024 Kebenhavns Kommune &
1E0Mar «
FERIE, FERIE, F

ERIC - "
ERIE - Vinterferien er fy

Mange af KFF’s kulturhuse og biblioteker havde i forbindelse med vinterferien tilrettelagt Giv den gas med dans. en - 't med fart, fastelavn, figer og fordybeise
arrangementer for barn og deres familier. Her var et bredt udvalg af tilbud fra fastelavnsfejring til passer tildig og din flok, | 2¢O SE teater, dyrk cine krestive sigey eller_;‘mc; lige det g
bolcheveerksted, teater og kreaworkshops. De fleste tilbud er fleksible og kraever ikke tilmelding og er o _ o
enten gratis eller med en lille billetpris. De vedhaeftede tal har til formal at skabe et benchmark for S o

fremtidige indsatser ifm. vinterferieperioden. (< @'d

Adresserer temaer i kultur- og fritidspolitikken: ‘For feellesskabet’ og ‘For hovedstaden’

Mal Resultater
* Ar 1 = etablering af nulpunkt * 16.223 besgg pa BrugByen.nu, 3.651

klik pa tema
Kanaler 22.400 eksponeringer, 1.331 klik i F“WHWB%ﬂnmummﬂv N
Infoskarme Facebook-annonce, pris pr. klik tandeslagning - Veelisted og Kvaek, kvaek. kevaek . lile frg or 1
Briicihinm o : 2 - r ho
Facebook 1,10 kr. s Pd de sk braeddier i

Brugbyen.nu 60,67 % abningsrate, 4,61 %
Nyhedsbrev (BrugByenBgrn) klikrate i nyhedsbrev (332 klik i
alt)

Vurdering
Vi har oplevet et boom af beswgende pa
BrugByen.nu. Interessen for

Laringer

Der er lavthaengende frugter at hgste, nar man
kobler gode arrangementer med interesserede
bgrnefamilier, som s@ger noget sjovt at lave i

vinterferien. For at kunne planlaegge markedsfaring
er det vigtigt at have overblik over husenes
aktiviteter i god tid.




Kgbenhavns Kommune KFF - kampagneresultater

Amager Bgrnemusikfestival

Kampagneperiode: 15. januar - 18. februar 2024

Amager Bagrnemusikfestival er et tvaeergaende samarbejde mellem Amagers biblioteker, kulturhuse og
Teater ZeBU. Festivalen bliver markedsfert lokalt med trykte programmer, plakater og invitationer til
institutioner samt bydeekkende med byrumsplakater, SoMe-kampagner, nyhedsbreve og
pressemeddelelse. Festivalen indeholder vaerksteder, kunst- og danseworkshops, koncerter og
feellessang for bgrn i alle aldre.

Adresserer temaer i kultur- og fritidspolitikken: ‘For feellesskabet’, ‘For talenterne’, ‘For hovedstaden’og
‘For organisationen’

Mal Resultater
* 4.000 besggende til festivalen * 3.931 besggende til festivalen
* 6.700 sidevisninger pa Brugbyen.nu * 6.753 sidevisninger pa BrugByen.nu
* 1.300 linkklik * 1.028 linkklik —gns. 0,92 kr. pr. klik
* 600 opslagsinteraktioner pa KBH for * 697 opslagsinteraktioner
Bgrn

Vurdering
Kanaler Festivalen har i1 2024 holdt det samme
* Byrumsplakater flotte besggstal som sidste a&r, hvor
* Infoskerme vi fordoblede antallet af besggende
* Brugbyen.nu sammenlignet med adrene forinden.

* Nyhedsbrev (BrugByenBgrn)
* Facebook (KK / KBH for Bgrn)

Laeringer

Festivalen har et spraglet visuelt udtryk, der skaber genkendelighed. Byrumsplakaterne skal dog skeeres til og Annonceringsbudget: 4.500 kr.
geres mere ‘rene’ i deres udtryk for at sikre at modtageren fangerbudskabet. Billetsalget gik rigtig godt i Byrumsplakat: 10.000 kr.
kulturhusene og bibliotekerne, der i forvejen har fat i malgruppen. Det er en starre opgave at traekke publikum Tryksager: 10.000 kr.

til, nar vi afprever nye venues som f.eks. Sundby Idraetspark. ABMF har de sidste par ar afholdt koncert og Fotograf: 8.500 kr.

workshop i Amager Centeret, hvilket er en god made at na nye malgrupper og fa kulturen ud til flere. :
*Dele af budgettet er finansieret af fonde og

samarbejdspartnere.



Kgbenhavns Kommune

Vinterjazz

Kampagneperiode: 1. -

Mange af KFF’s kulturhuse medvirkede i Vinterjazz-festivalen med egne bookinger af navne. Vi gnskede
at brande egne koncerter og huse, sa Vinterjazz-brandet blev nedtonet og gjort sekundaer. Kampagnen

bidrog samtidig til at age kendskab til vores huse.

februar 2024

KFF - kampagneresultater

Kebenhavn ep

Adresserer temaer i kultur- og fritidspolitikken: ‘For feellesskabet’, ‘For talenterne’, ‘For hovedstaden’og

‘For organisationen’

Mal

* 5.000 besgg pa Brugbyen.nu,

1.000klik pa tema

» 5.000 videovisninger (+15 sekunder), 1.000 klik
klikrate 1

@
o

* 60 % dbningsrate, 4 %
nyhedsbrev

Kanaler
Byrumsplakater
Infoskerme
Brugbyen.nu

Nyhedsbrev (BrugByenAnbefaler)

Resultater

* 12.858 besgg pa BrugByen.nu,
klik pa tema

* 7.460 videovisninger (+15 sekunder), 489 klik

* 62,6 % abningsrate, 4,9 % klikrate

1 nyhedsbrev

831

Vurdering
Brugerne pa SoMe er villige til at se

video, men ikke i1 samme grad til at
klikke sig videre til
indholdet/billetter. Mgnstret gar igen
p& Brugbyen.nu, hvor der har varet et

fint overordnet besggstal, men temaet Ny,
har ikke haft den store popularitet. @ O
iRi >

.y.e"'-:-.- P

GENHPA

din jazzklub

Byens kulturhuse svinger i takt med jazzens
pulserende rytmer. Oplev musikalsk samspil

med bade danske og internationale navne.

+ Oplev blandt andet

THE ORGELHEIMERS

# FEBRUAR — KULTURHUSET 151 aNDs
BRYGGE

Laek.ker cocktail af jazz, surf og

et pift natklubmq

ELIEL LAZO CuBaN QUINTET

3. FEBRUAR — HUSET

Fa varmen i kroppen med dette
cubanske ensemble

ANDERS KOPPEL
21. FEBRUAR — vALRy KULTURHUS
Orgellegende Prasenterer nyt bang ©8 musik

WAIDTLOW / HESS/AC/HoYER

23. FEBRUAR — KVARTERMUSET
Melankolsk ©g melodisk jazz fra overste hylde

FADO BICHA

23. FEBRUAR — Union

Portugisisk duo udfordrer fadogenre
med queer-aktivistisk show

En del af Vinterjazz
Find flere koncerter pa Brugbyen.nu
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Vi elsker bager

Kampagneperiode: 30. januar — 25. marts 2024

Barnelitteraturfestivalen "Vi elsker bager” har eksisteret siden 2019 og er et tveergaende samarbejde mellem
Kgbenhavns Bagrnebiblioteker. Festivalen er arligt tilbagevendende og byder bl.a. pa litteraturarrangementer, workshops
teater, musik mm. Festivalen henvender sig til barn 0-14 ar pa tveers af byen samt skoler og daginstitutioner.

Adresserer temaer i kultur- og fritidspolitikken: 'For feellesskabet’, ‘For hovedstaden’ og ‘For organisationen’

Resultater Leringer
* 160 festivalarrangementer * Publikumsundersggelsen viser, at det
* Besgg pa VEB-landingssitet 9.991 er via bibliotekskanalerne (SoMe,
* Besgg pa Brugbyen.nu: 25.257, heraf 442 klik pa hjemmeside, nyhedsbrev, pa
tema biblioteket mm.), at borgerne har
e BBN-nyhedsbrev: 57,53 % abningsrate, heraf 5,81 hgrt om festivalen
% Klik til site Billetto, Brugbyen.nu, lokalaviser, ; ]
* KKB bgrmenyhedsbrev: 3.098 modtagere 67 % info-skerme, byplakater, eReolen har Li *
ébningsratey ° haft mindre effekt 'tte"aturfestlval l
e Born i Byen: 98.287 bannervisninger — 151 kilik til Barn i Byen, der er en annoncekanal, har en 0,1 b ‘
site i kt 00 kan jkk z r‘ n 1
* Googles Ads: 15.000 eksponeringer — 4.600 Klik til KaeEN A 2 O -2 5 m ‘
site — Klikpris 1,09 k. Kanaler BoRNE el rts v |
+ Facebook og Instagram brugoyenmy 395 ‘
Vurdering + Byrumsplakater & infostandere ]
Festivalen har opnaet hgjere eksponering, end tidligere, » Nyhedsbrev ‘Dit bgrnebibliotek anbefaler og Annonceringsbudget: 14.000 kr.
via en bredere brug af digitale og fysiske kanaler. 'BrugbyenBgrn' Tryksager: 35.300 kr.
+ Distribution af festivalprogram via GoCards Merchandise: 17.000 kr.
* Infoskeerme i KFF Fotograf: 20.000 kr.
* Google Ads Byrumsplakater: 11.000 kr.
* Presse

* Bgrnibyen (banner & nyhedsbrev)
* BrugByen.nu
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Kampagne for BrugByenLive

Kampagneperiode: 11. — 31. marts 2024

KFF Kommunikation arbejder med nyhedsbreve, der tager udgangspunkt i kgbenhavnernes interesse.

BrugByenLive er det seneste nyhedsbrev, som har fokus pa de over 1000 arlige koncerter, som finder sted pa
byens spillesteder. Sammen med en musikredaktion udveaelger KFF Kommunikation koncerter fra hele byen og
sender dem til abonnenterne 1 gang om maneden. Ambitionen er at gge antallet af abonnenter, sa flere opdager
tilbuddene og far inspiration til at kebe en koncertbillet.

Adresserer temaer i kultur- og fritidspolitikken: ‘For feellesskabet’, ‘For talenterne’ og ‘For organisationen’.

Mal Resultater

150 % stigning i abonnenter i kampagneperioden 173,46 % stigning i abonnenter i

(8373 — 932 = 559) kampagneperioden (373 — 1020 = 647)
1.500 annonceklik fra SoMe 1.834 annonceklik fra SoMe

10 kr. pr. abonnent 4,6 kr. pr. abonnent

Vurdering
Kanaler Vi har hgstet mange nye abonnenter til
* BrugByen.nu en meget lav pris. I det lys har
» Facebook (KK) kampagnen varet en stor succes.
* Instagram (KK)

Leringer

Grebet i videoerne er at spille pa FOMO - altsa
frygten for koncerter, man kan ga glip af, fordi man
ikke har hgrt om dem pa forhand. Tarer som bevidst
overdrevent virkemiddel fungerer godt, fordi det ogsa
har en komisk effekt. Videoerne kan sagtens
genbruges.
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Koncerter til en hund#2

Kampagneperiode: 31. marts — 14. april 2024

‘Koncerter til en hund’ seetter fokus pa koncerter i KFF’s egne kulturhuse med et fokus pa nichegenrer
og veekstlaget. Det kommunikative greb er koncerter til max. 100 kroner. Denne er en gentagende
kampagne med fire nedslag i 2024, sa der opbygges kendskab til brandet.

Adresserer temaer i kultur- og fritidspolitikken: ‘For faellesskabet’, ‘For talenterne’ og ‘For hovedstaden’.

Mal
40 arrangementer
6.000 besgg pa BrugByen.nu,
heraf2.000klik pa tema

2.200 annonceklik pa SoMe - klikpris:

2,50 kr.

2.000 filmeksponeringer (+15
sekunder)

50 % abningsrate, heraf4 %$klik

til site i nyhedsbrevet BrugByenLive
2 : : :

Byrumsplakater

BrugByen.nu

Nyhedsbrev (BrugByenLive)
Facebook (KK + BrugByenLive)
Instagram

Infoskarme

Google Ads

Annonceringsbudget: 6.500 kr.
Byrumsplakater: 10.000 kr.
KK Design: 5.000 kr.

Resultater
41 arrangementer
8.093 besgg pa BrugByen.nu, heraf 2.020
klik pa tema
3.871 annonceklik pd SoMe - klikpris:
1,56 kr.
5.327 filmeksponeringer (+15 sekunder)
61,94 % dbningsrate, heraf 11,04 % klik
til site i nyhedsbrevet BrugByenLive
1.188 eksponeringer i Google ads,
klik: 131 - klikpris: 1,44 kr.

Vurdering

Flotte besggstal pa Brugbyen.nu,
hvilket delvist hanger sammen med gget
rekkevidde og klikrate i annonceringen.
Ogsa gode tal fra nyt nyhedsbrev,
BrugByenLive, som er dedikeret til
livemusikken. Fine eksponeringstal pa
Google, men fa klik - kan skyldes at

Laeringer
Lanceringen af et dedikeret
musiknyhedsbrev gger relevansen for en
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Vi spiser sammen #2

Kampagneperiode: 8. april — 28. april 2024 KOm o

[ ]
15 kebenhavnske kulturhuse har faellesspisning i kalenderen, ofte indtil flere gange om ugen. Vi saetter fokus pa sp.s med'
det feelles maltid i en gentagende kampagne, der skal samle byen om bordet. Kampagnen 'Vi spiser sammen’ .
skal bade gare kgbenhavnerne opmaerksomme pa tilbuddene om feellesspisning i byen og fa flere til at fa gjnene
op for steerke lokale feellesskaber og byens mange kulturhuse.

Find en

fallesspisning
taet pa dig

Brugbyen.ny

Adresserer flg. temaer fra Kultur- og fritidspolitikken: For faellesskabet, for organisationen.




nnnnnnnnnnnnnnnnn

Kommende faelles kampagner
2. halvar 2024



Kgbenhavns Kommune

KFF - kommende kampagner

Kommende faelles kampagner

Juni - december 2024

Puppet Junior
Periode: 9.— 16. juni

Sommer pa stranden*
Periode: 25. juni — 23. juli

Big Bang festival
Periode: 11. — 31. august

Bornekultur i indbakken
Periode: 25. august — 15. september

Koncerter til en hund #1
Periode: 22. september — 5. oktober

*) Synlighed med byrumsplakater

Vi spiser sammen #1
Periode: 8. — 29. september

Teatermagi
Periode: 23. september — 20. oktober

BrugByenLive
Periode: 1. — 21. oktober

Gaming-ugen
Periode: 27. oktober — 17. november

Koncerter til en hund #2
Periode: 3. — 24. november



Kgbenhavns Kommune

@vrige kommende markedsfgringskampagner —
med byrumsplakater

Udstilling: Genskin
Periode: 14. - 21. juli

Markedsfgring af udstillingen ‘Genskin’ pa& Thorvaldsens Museum.
Ansvar: Kunst og historie

Kulturhavnsfestival

Periode: 11. -18. august

Markedsfgring af festivalen, der foregar flere steder i byen.
Ansvar: Kulturhavns festivalsekretariatet

International Citizen Days

Periode: 15. - 22. september
Introducere internationale borgere til arbejds- og boligmarked og kultur- og
fritidslivet.

Ansvar: Turisme, Internationalisering og Kulturerhverv

FerieCamp

Periode: 6. — 13. oktober

Markedsfgre tilbud om at preve forskellige idrets- og foreningstilbud i
efterdrsferien.

Ansvar: Idretsudvikling

Stamsteder

Periode: 24. november - 1. december

Markedsfgre fotoudstillingen om de brune vartshuse.
Ansvar: Kunst og Historie
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