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Udgifter  Beløb Note 

Skøjtebane, ca .650-700 m2 780.000 kr. Baseret på tilbud fra IceWorld 

Personale til opbygning af skøjtebane 20.000 kr. 

Logi til projektleder fra IceWorld 3.000 kr. Hotelovernatninger 

Personale til skøjteudlejning 60.000 kr. 

Leje af container til skøjteudlejning 25.000 kr. 

Personale til vedligeholdelse af skøjtebane 20.000 kr. 

Strøm til skøjtebane, forbrug 50.000 kr. 

Udgifter total 958.000 kr. 

Indtægt   

Skøjteleje 300.000 kr. Baseret på information fra byens øvrige skøjtebaner 

Indtægt total 300.000 kr. 

Ansøgt støtte 658.000 kr. 

Forventet resultat uden støtte -658.000 kr. 

Forventet resultat med støtte 0 kr. 



  
  

 
 Ansøgningsskema til genopretningspuljen  

(Ansøgningsfrist den 26. maj 2021) 
 

GENERELLE OPLYSNINGER 
Projektets navn  

 
Ansøger(e) 
(virksomheder, institutioner, 
organisationer etc., angiv navn og 
CVR nr. på alle parter) 

 

Kontaktperson(er)  
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail) 

Navn: 
Adresse: 
Tlf.nr.: 
E-mail: 
 

Ansøgt beløb 
(Der kan eventuelt angives et beløb 
inden for et interval, hvor indenfor 
projektet kan realiseres. Der kan 
kun søges om støtte til aktiviteter i 
2021) 

 

Projektets konkrete 
aktiviteter (kort pitch) 

 

 

PROJEKTET  Der skal til ansøgningen vedlægges en 
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om 
nedenstående punkter (formkrav til projektbeskrivelse) 

 
1. Beskrivelse af projektet 
2. Projektets konkrete aktiviteter 
3. Tidsplan 
4. Projektets formål og succeskriterier 
5. Lokation for aktiviteterne 

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgå, om sådan 
tilladelse er opnået. Hvis det ikke er muligt at opnå de nødvendige tilladelser inden ansøgningsfristens 
udløb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsætter udbetaling af støttemidler, at de 
nødvendige tilladelser opnås) 

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns 
erhvervsliv? 

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af 
projektet? 

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 
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9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor 

 

 
VIGTIGT: VEDLÆG ET BUDGET FOR PROJEKTET: 
Vedlæg et realistisk budget med forventede indtægter og udgifter, herunder 
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde, 
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansøgning som et 
separat dokument. 
 
Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktører, skal 
ansøgningen vedlægges tilsagn herom fra den pågældende aktør. 
 
Medsend også udfyldt tro og love-erklæring. 
 

SEND ANSØGNINGEN PR. E-MAIL TIL: 
 
genopretningspuljen@kk.dk 
 
Bemærk: Undlad at fremsende fortrolige eller følsomme personoplysninger i din 
ansøgning. Læs mere om hvad der udgør personoplysninger på Datatilsynets 
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)  
 
Har du spørgsmål til udfyldelse af ansøgningsskemaet eller puljens overordnede 
formål, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk 
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 Ansøgningsskema til genopretningspuljen  

(Ansøgningsfrist den 26. maj 2021) 
 

GENERELLE OPLYSNINGER 
Projektets navn  

 
Ansøger(e) 
(virksomheder, institutioner, 
organisationer etc., angiv navn og 
CVR nr. på alle parter) 

 

Kontaktperson(er)  
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail) 

Navn: 
Adresse: 
Tlf.nr.: 
E-mail: 
 

Ansøgt beløb 
(Der kan eventuelt angives et beløb 
inden for et interval, hvor indenfor 
projektet kan realiseres. Der kan 
kun søges om støtte til aktiviteter i 
2021) 

 

Projektets konkrete 
aktiviteter (kort pitch) 

 

 

PROJEKTET  Der skal til ansøgningen vedlægges en 
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om 
nedenstående punkter (formkrav til projektbeskrivelse) 

 
1. Beskrivelse af projektet 
2. Projektets konkrete aktiviteter 
3. Tidsplan 
4. Projektets formål og succeskriterier 
5. Lokation for aktiviteterne 

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgå, om sådan 
tilladelse er opnået. Hvis det ikke er muligt at opnå de nødvendige tilladelser inden ansøgningsfristens 
udløb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsætter udbetaling af støttemidler, at de 
nødvendige tilladelser opnås) 

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns 
erhvervsliv? 

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af 
projektet? 

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 

EnergiTrim

Sustain, CVR nr. 32337740

Henrik Bielefeldt
Bragesgade 10E, 1. sal 2200 KBH N 

42439449
hb@sustain.dk

842.250,-
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9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor 

 

 
VIGTIGT: VEDLÆG ET BUDGET FOR PROJEKTET: 
Vedlæg et realistisk budget med forventede indtægter og udgifter, herunder 
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde, 
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansøgning som et 
separat dokument. 
 
Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktører, skal 
ansøgningen vedlægges tilsagn herom fra den pågældende aktør. 
 
Medsend også udfyldt tro og love-erklæring. 
 

SEND ANSØGNINGEN PR. E-MAIL TIL: 
 
genopretningspuljen@kk.dk 
 
Bemærk: Undlad at fremsende fortrolige eller følsomme personoplysninger i din 
ansøgning. Læs mere om hvad der udgør personoplysninger på Datatilsynets 
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)  
 
Har du spørgsmål til udfyldelse af ansøgningsskemaet eller puljens overordnede 
formål, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk 



1 4

EnergiTrim  en målrettet indsats mod hoteller 



2 4

1. Projektkoordination  

2. Markedsføring og produktion af visuelt materiale 

c.  

3. Afholdelse af informationsarrangementer 

4. Grafisk arbejde, PR  

5. Follow-up og netværksdannelse med potentielle kunder og samarbejdspartnere 

Aktiviteter Juni Juli Aug.  Sept. Okt. Nov. Dec. 
Projektkoordination                          
Markedsføring & visuelt mat.                 
Informationsarrangementer*   x  x  x  x   x  x  x    
Grafisk arbejde              
PR, SoMe, osv.                    
Follow-up, networking                       



3 4

energioptimering giver plus på bundlinjen fra dag 
ét og således fungerer som en hjælpepakke, der bliver ved med at kaste besparelser af sig mange 
årtier fremad.  

Måltal: 

Succeskriterierne er minimum 30 deltagere til hvert informationsarrangement. 

Ved projektafslutning min. 5.000 afspilninger af informationsvideoer samlet. 

Deltagelse på 30% af den samlede kvadratmetermasse for hotelbranchen i København. 

 

 



4 4
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MODEL 1
Aktivitet Udgifter
Toolbox til partnere (udvikling og formidling) 150.000
International markedsføring på web (landing page) 60.000
SoMe kampagne Sydsverige 330.000
SoMe kampagne Nordtyskland 330.000
SoMe kampagne UK 330.000
Evt. SoMe kampagne DK 100.000
TOTAL 1.300.000

MODEL 2
Aktivitet Udgifter
Toolbox til partnere (udvikling og formidling) 150.000
International markedsføring på web (landing page) 60.000
SoMe kampagne Sydsverige 350.000
SoMe kampagne Nordtyskland 350.000
Evt. SoMe kampagne DK 100.000
TOTAL 1.010.000



  
  

 
 Ansøgningsskema til genopretningspuljen  

(Ansøgningsfrist den 26. maj 2021) 
 

GENERELLE OPLYSNINGER 
Projektets navn  

 
Ansøger(e) 
(virksomheder, institutioner, 
organisationer etc., angiv navn og 
CVR nr. på alle parter) 

 

Kontaktperson(er)  
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail) 

Navn: 
Adresse: 
Tlf.nr.: 
E-mail: 
 

Ansøgt beløb 
(Der kan eventuelt angives et beløb 
inden for et interval, hvor indenfor 
projektet kan realiseres. Der kan 
kun søges om støtte til aktiviteter i 
2021) 

 

Projektets konkrete 
aktiviteter (kort pitch) 

 

 

PROJEKTET  Der skal til ansøgningen vedlægges en 
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om 
nedenstående punkter (formkrav til projektbeskrivelse) 

 
1. Beskrivelse af projektet 
2. Projektets konkrete aktiviteter 
3. Tidsplan 
4. Projektets formål og succeskriterier 
5. Lokation for aktiviteterne 

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgå, om sådan 
tilladelse er opnået. Hvis det ikke er muligt at opnå de nødvendige tilladelser inden ansøgningsfristens 
udløb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsætter udbetaling af støttemidler, at de 
nødvendige tilladelser opnås) 

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns 
erhvervsliv? 

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af 
projektet? 

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 

Fodbold, Kunst og Fællesskab på Kultorvet

KBH-Commerce & Culture, CVR: 35557717

51413122

Nørregade, 28D, 1 sal. 1165 København K

Maja Jensen

Maja.tini.jensen@kcc.dk

Løsning 1: 1.314.247,80 kr. ex moms

Løsning 2: 481.047,80 kr. ex moms

Visning af EM-kampe på storskærm kombineret med
street art battle, foredrag og musik på Kultorvet
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9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor 

 

 
VIGTIGT: VEDLÆG ET BUDGET FOR PROJEKTET: 
Vedlæg et realistisk budget med forventede indtægter og udgifter, herunder 
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde, 
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansøgning som et 
separat dokument. 
 
Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktører, skal 
ansøgningen vedlægges tilsagn herom fra den pågældende aktør. 
 
Medsend også udfyldt tro og love-erklæring. 
 

SEND ANSØGNINGEN PR. E-MAIL TIL: 
 
genopretningspuljen@kk.dk 
 
Bemærk: Undlad at fremsende fortrolige eller følsomme personoplysninger i din 
ansøgning. Læs mere om hvad der udgør personoplysninger på Datatilsynets 
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)  
 
Har du spørgsmål til udfyldelse af ansøgningsskemaet eller puljens overordnede 
formål, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk 















  
  

 
 Ansøgningsskema til genopretningspuljen  

(Ansøgningsfrist den 26. maj 2021) 
 

GENERELLE OPLYSNINGER 
Projektets navn  

 
Ansøger(e) 
(virksomheder, institutioner, 
organisationer etc., angiv navn og 
CVR nr. på alle parter) 

 

Kontaktperson(er)  
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail) 

Navn: 
Adresse: 
Tlf.nr.: 
E-mail: 
 

Ansøgt beløb 
(Der kan eventuelt angives et beløb 
inden for et interval, hvor indenfor 
projektet kan realiseres. Der kan 
kun søges om støtte til aktiviteter i 
2021) 

 

Projektets konkrete 
aktiviteter (kort pitch) 

 

 

PROJEKTET  Der skal til ansøgningen vedlægges en 
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om 
nedenstående punkter (formkrav til projektbeskrivelse) 

 
1. Beskrivelse af projektet 
2. Projektets konkrete aktiviteter 
3. Tidsplan 
4. Projektets formål og succeskriterier 
5. Lokation for aktiviteterne 

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgå, om sådan 
tilladelse er opnået. Hvis det ikke er muligt at opnå de nødvendige tilladelser inden ansøgningsfristens 
udløb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsætter udbetaling af støttemidler, at de 
nødvendige tilladelser opnås) 

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns 
erhvervsliv? 

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af 
projektet? 

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 
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9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor 

 

 
VIGTIGT: VEDLÆG ET BUDGET FOR PROJEKTET: 
Vedlæg et realistisk budget med forventede indtægter og udgifter, herunder 
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde, 
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansøgning som et 
separat dokument. 
 
Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktører, skal 
ansøgningen vedlægges tilsagn herom fra den pågældende aktør. 
 
Medsend også udfyldt tro og love-erklæring. 
 

SEND ANSØGNINGEN PR. E-MAIL TIL: 
 
genopretningspuljen@kk.dk 
 
Bemærk: Undlad at fremsende fortrolige eller følsomme personoplysninger i din 
ansøgning. Læs mere om hvad der udgør personoplysninger på Datatilsynets 
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)  
 
Har du spørgsmål til udfyldelse af ansøgningsskemaet eller puljens overordnede 
formål, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk 



 
Ansøgning til genopretningspulje 2021 Kbh. Kommune 
 

 
 
Ski event på Amager Bakke d. 27. juni, inviterede internationale verdensklasse atleter som 
promoverer København, bæredygtighed og aktiv storby ferie samt passionen for skiløb. 
 
1. Beskrivelse af projektet  

 
Igennem de seneste 3 år har vi som virksomhed, sammen med Danmarks Skiforbund og de aktive 
freestyle skiløbere på Amager Bakke haft en dialog og drøm om at gennemføre en konkurrence 
med stjernerne fra den internationale skiverden på vores lokale Københavner skibakke. 
 
De seneste 6 mdr har planerne taget form og fart, og vi er lykkedes med at få inviteret og har fået 
positivt tilsagn om deltagelse fra den absolutte verdenselite, anført af X games stjernerne Jesper 
Tjäder fra Sverige, James Woodsy Woods fra UK og OL guld vinderen Joss Christensen fra USA. 
 
Eventet er organiseret og bliver gennemført for egne midler, og med sponsorers medvirken 
kommer der yderligere indhold på dagen i form af scene aktiviteter, festligheder og konkurrencer. 
Vi ansøger puljen for genopretning for at sikre at eventet bliver til gavn for hele København og kan 
tiltrække turister både til eventdagene, men i høj grad også efterfølgende ved at øge 
markedsføringen og efter dønningerne fra eventet og kommunikationen omkring Danmark og i 
særdeleshed København som attraktivt bæredygtigt og interessant rejsemål. 
 
I korte træk består projektet af følgende: 
Afholdelse af Freestyle ski konkurrence i nyt format hvor hvert 

-
(27. juni 2021) 
Afholdelse af pre-event for de lokale skiløbere (26. juni 2021) 
TV2 live broadcastet event med det populære X games studie 
Afterparty og dagsprogram med DJs og artister på scenen på toppen af Amager Bakke 
 
 
2. Projektets konkrete aktiviteter  

 
Vi har opdelt projektet i følgende aktiviteter, som hver især kan forstærkes så effekten på det 
Københavnske erhvervsliv forøges: 
 
a. Planlægning af event 



 
Eventet er planlagt i grove træk (detail planlægges 14 dage før afholdelse) 
Samarbejdspartnere er delvist på plads (der arbejdes på 2-3 yderligere partnere) 
Personale er delvist ombord (detail planlægges 14 dage før afholdelse) 
 
b. Afholdelse af event 
Eventet er pt. planlagt med lettere scene aktiviteter og der er derfor potentiale for at lave en mere 
ambitiøs plan for at få flere tilrejsende gæster 
 
c. Tilfredsstille verdensstjernerne (vise Kbh seværdigheder) 
Det er altafgørende for mulighed for fremtidig afholdelse at atleterne får en helt speciel oplevelse 
i København. Pt. inviterer vi dem i Tivoli samt ud på båd i Københavns havn og til middag på 
Lumskebugten. Vi ønsker at gøre endnu mere så vi i 2022 får nemmere ved at overtale atleterne 
end vi har haft her i 2021. 
 
d. Markedsføre eventet pre-afholdelelse 
Vi annoncerer eventet lokalt 14 dage før afholdelse. Vi ønsker at være mere ambitiøse på pre-
event markedsføringen i Sydsverige og Norge for at få tilrejsende fans til København samt jyske og 
fynske ski interesserede. 
 
e. Dokumentere eventet og sikre efterdønninger og udbredelse af kendskab via relevante kanaler 
Et af de vigtigste punkter ved initiativet, er at få sikret at de gode oplevelser i København 
foreviges, dokumenteres og udbredes. Vi har engageret et af de mest ikoniske ski dokumentar 
hold som rejser til København og filmer og interviewer atleterne for at producere en dokumentar 
film omkring tilblivelsen af det danske skimiljø omkring CopenHill. 
Budgettet til dokumentaren er sparsomt, og vi ønsker at gøre mere ud af denne post så vi kan få 
bedre billeder af København og aktiviteterne atleterne er ude på ved siden af skiløbet. 

 
3. Tidsplan  

2018-2020   Lobby arbejde, gøde vande for mulighederne 
2020 December Konkretisering af projekt 
2021 Januar Projekt organisation, formål og planlægning 
2021 Februar Invitationer, finansiering og partnerskaber 
2021 Marts  Møde afholdelse, konkretisering af planer 
2021 April  Fastlæggelse af koncept, visuel identitet og markedsføringsplan 
2021 Maj  Omkostningsstyring, partnerskabs indgåelse og event indhold 
2021 Juni 1.-4. Detail markedsføring og budgetplaner 
2021 Juni 5-8.  Detail planer for partnere, event indhold og tidsplaner 
2021 Juni 9.-15. Skud lister for markedsføring før, under og efter event 
2021 Juni 16-17. Revision af markedsføring, dokumentar og eventindhold 
2021 Juni 18. Start pre kampagne 
2021 Juni 19-26 Kampagne revision, event klargøring og PR tryk 



 
2021 Juni 27 TV studie, PR håndtering og event afholdelse 
2021 Juni 28-juli 31 Post event kampagne, dokumentar afslutning 
2021 Aug-Sept Dokumentar PR tryk, partner kanaler 
2021 Okt-   
 
4. Projektets formål og succeskriterier  

Formålet med Scandinavian Team Battle er ,at vise verden at København er forgangs by indenfor 
innovativ turisme, bæredygtighed og spændende aktiviteter.  
 
Det er projektets formål, at der skabes kendskab til hvorfor København er en attraktiv destination i 
2021 samt 2022, samt at sikre direkte tilrejsende i forbindelse med event afholdelsen og en øget 
interesse efterfølgende for selv at opleve skiløb eller atmosfæren på Amager Bakke samt andre af 
Københavns attraktioner. 
 
Succeskriteriet er at afholde et event med mellem 2000-5000 fysiske tilskuere (afhængigt af COVID 
regler), 250.000 danske seere og +4 mio internationale views gennem SoMe indhold indenfor et 
år. 
Der skal skabes 150 overnatninger i København under eventet 
Der skal skabes +1000 overnatninger indenfor et år pga øget interesse 
 
 
5. Lokation for aktiviteterne  

Aktiviteterne foregår hovedsageligt på Amager Bakke, der vil dog også være indhold fra følgende 
andre lokationer: 
Hotel Villa 
Tivoli 
Københavns Havn/Reffen/Ofelia Plads 
Lumskebugten 
 
6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns 

erhvervsliv?  

Projektet styrker turismen i København. Både på kort sigt under event afholdelsen og på længere 
sigt med større kendskab og øget interesse. 
 
7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af projektet?  

Projektet genopretter overnattende turisme fra både udland og indland. Hotel overnatninger, 
restaurants besøg samt oplevelsesøkonomien drager fordel af vores initiativ. 



 
Vi forventer også at CopenHill partnere såsom udlejning og skibutik, samt café og møde og event 
aktiviteter til få et løft som leverandører indenfor drikkevarer, catering og musikere vil nyde godt 
af. 
 
8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 

Projektet markedsføres på online kanaler, både egne og betalte kanaler samt partneres. 
Det vil sige at det kommunikeres via Red Bull Danmark, Oakley, Samsung, Wonderful Copenhagen, 
Soundsboks samt diverse artister som DJs og evt. sangere 
 
9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor  

Se separat dokument bilag 1. Budget Scandinavian Team Battle 





 
 

  
 

 Ansøgningsskema til genopretningspuljen   

(Ansøgningsfrist den 26. maj 2021)  
  

GENERELLE OPLYSNINGER  

Projektets navn   Jazz Festival på Højbro Plads  
  

Ansøger(e)  
(virksomheder, institutioner, 
organisationer etc., angiv navn og  
CVR nr. på alle parter)  

 Christian IV aps, cvr. 40364927 

Kontaktperson(er)   
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail)  

Navn: Peter Frederiksen  
Adresse: Kettevej 35, 2650 Hvidovre  
Tlf.nr.: 20332080 
E-mail: peter@toga.dk 
  

Ansøgt beløb  
(Der kan eventuelt angives et beløb 
inden for et interval, hvor indenfor 
projektet kan realiseres. Der kan  
kun søges om støtte til aktiviteter i  
2021)  
 

 347.556kr.  

Projektets konkrete  
aktiviteter (kort pitch)  
 

Vi søger om støtte til at gennemføre årets Jazz 
Festival på Højbro Plads. 36 jazzkoncerter på 24 
dage, til glæde for byens turister og de handlende.  

 
 

 Beskrivelse af projektet  

Der har tidligere været gennemført Jazz Festival på Højbro Plads, det er dog 
første gang at vi står for det, hvilket vi gør i samarbejde med de andre 
restauratører på pladsen (Højbro C og Walk On (også første gang vi afvikler 
det som et samlet team)).  

Vi vil gerne arrangere 36 Jazzkoncerter der kan trække gæster til vores 
udestillinger og give noget liv i gaden.   

 

 

 

 



Projektets konkrete aktiviteter  

Som sagt ønsker vi at arrangerer vi 36 koncerter, hver af ca. 3 timers varighed 
(se bilag). Da restriktionerne pt. giver mulighed for at afvikle 
festivaler/koncerter for 500 siddende gæster har vi indrettet pladsen herefter  

(se bilag). Vi får pladsen indhegnet og sat vagt på ved indgangen, således at vi 
har styr på hvor mange der kommer ind.  

 

Tidsplan  

Pt. er bands booket, og vi er i dialog med kommunen om diverse tilladelser til 
gennemførelsen (jeg ved godt der gerne skulle have været en tilladelse med, 
men det går mildt sagt ikke så hurtigt med at få svar. Jeg tænker de stakkels 
mennesker har travlt) men altså, tidligere år er det jo blevet gennemført, så 

(CE69@kk.dk) og Carsten Rosenørn-Due (carose@kk.dk) fra kommunen, disse 
kan kontaktes i fald I ønsker at få status på vores sag. (update 26/5 har netop 
talt med Carsten der uden at lægge hovedet på blokken, mener at der ikke 
skulle være nogen problemer ved at gennemføre vores koncerter).  

 

Derudover har jeg vedlagt et program for koncerterne, der mangler pt. et par 
enkelte bands, men aftalerne er ved at falde på plads.  

 

Derudover vil markedsføringsvideoen blive produceret i starten af juni og blive 
udgivet i slutningen af måneden og i de første dage af juli.  

 

Projektets formål og succeskriterier  

Projektets formål er selv sagt at skabe noget liv på Højbro Plads. Pt. står vi og 
glor på hinanden uden gæster fra vi åbner om formiddagen og til folk begynder 
at få fri fra arbejde. Vi håber derfor vi med musikken vil kunne trække folk til 
og give dem en god og festlig oplevelse.  

Et realistisk succeskriterie er svært at give, da det afhænger af om der 
kommer turister eller ej og naturligvis også af vejret. Men vi håber da på at 
der i gennemsnit vil være et sted mellem 75 og 80% af alle pladser optaget 
(nok flere i weekenderne end på hverdage).  
 

Lokation for aktiviteterne  
Højbro Plads (se bilag) 
 

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns 
erhvervsliv?  

Projektet styrker umiddelbart vi tre restauranter, der pt. er i knæ grundet lang 
tids nedlukning, nuværende restriktioner og i særdeleshed manglende turister. 
Endvidere håber vi naturligvis også på at vores gæster får en god oplevelse og 



at det vil have en spillover effekt på resten af byen og vil kunne lokke 
gæsterne til at genbesøge København.  

 

Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af projektet? 

I første omgang vil det naturligvis være restaurantbranchen samt de bands vi 
hyrer, der får gavn af initiativet, derudover håber vi som tidligere beskrevet at 
gæsternes oplevelser kan komme hele byen til gode på både kort og længere 
sigt.  
 

Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 

Vi planlægger at lave en video og markedsføre den på Facebook.  

 
 
 
Med venlig hilsen og håb om positiv behandling 
 
 
 
 
Peter Frederiksen  
Christian IV Højbro Plads.  
 
Vedlagt: budget, kort over Højbro Plads, program samt Tro og love erklæring.  
 
  



Budget Jazz festival 2021 

Bands (36 koncerter a 6.500) 234.000
Indhegning 31.250
Scene 31.250
Bænke (72 a 198) 14.256
Banner 8.000
Produktion af video til Facebook 20.000
Annonce udgifter Facebook 10.000
Vagt poersonel (24 dage a 8 timer a 150kr.) 28.800

i alt inkl. moms 377.556

Egen finansiering 30.000

Ansøg beløb 347.556



Koncertplan for Jazz festival 2021 på Højbro Plads 
 
1/7 kl. 13.00   The Spirit of New Orleans 
1/7 kl. 18.00  Kansas City Stompers 
 
2/7 kl. 13.00  The Spirit of New Orleans 
2/7 kl. 18.00  Katja og Katjazzerne 
 
3/7 kl. 13.00  The Spirit of New Orleans 
3/7 kl. 18.00  Kong Hans Kongelige Hof Kapel 
 
4/7 kl. 14.00   
 
5/7 kl. 14.00  Basement Five 
 
6/7 kl. 14.00  Kansas City Stompers 
 
7/7 kl. 14.00  Dragkedjan Jazzband (SE) 
 
8/7 kl. 13.00   Kansas City Stompers med Jesper Thilo 
8/7 kl. 18.00  Jans Swingtet 
 
9/7 kl. 13.00  Blå Mandag Jazzband 
9/7 kl. 18.00  The Spirit of New Orleans 
 
10/7 kl. 13.00 Scandinavian Old Starts 
10/7 kl. 18.00 The Spirit of New Orleans 
 
11/7 kl. 14.00 Hot Society Orchestra  
 
12/7 kl. 14.00 Stevedore Stompers 
 
13/7 kl. 14.00 The Spirit of New Orleans 
 
14/7 kl. 14.00 The Spirit of New Orleans 
 
15/7 kl. 13.00  The Spirit of New Orleans 
15/7 kl. 18.00 Kong Hans Kongelige Hof Kapel 
 
16/7 kl. 13.00 Kansas City Stompers 
16/7 kl. 18.00 Katja og Katjazzerne 
 
17/7 kl. 13.00 The Spirit of New Orleans 
17/7 kl. 18.00  
 
18/7 kl. 14.00 The Spirit of New Orleans 
 
19/7 kl. 14.00 Hot Society Orchestra 



 
20/7 kl. 14.00 Basement Five 
 
21/7 kl. 14.00 Dragkedjan Jazzband (SE) 
 
22/7 kl. 13.00  The Spirit of New Orleans 
22/7 kl. 18.00 Katja og Katjazzerne 
 
23/7 kl. 13.00 The Spirit of New Orleans 
23/7 kl. 18.00 Six Foot Stompers 
 
24/7 kl. 13.00 Scandinavian Old Starts 
24/7 kl. 18.00 The Spirit of New Orleans 
 



  
  

 
 Ansøgningsskema til genopretningspuljen  

(Ansøgningsfrist den 26. maj 2021) 
 

GENERELLE OPLYSNINGER 
Projektets navn  

 
Ansøger(e) 
(virksomheder, institutioner, 
organisationer etc., angiv navn og 
CVR nr. på alle parter) 

 

Kontaktperson(er)  
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail) 

Navn: 
Adresse: 
Tlf.nr.: 
E-mail: 
 

Ansøgt beløb 
(Der kan eventuelt angives et beløb 
inden for et interval, hvor indenfor 
projektet kan realiseres. Der kan 
kun søges om støtte til aktiviteter i 
2021) 

 

Projektets konkrete 
aktiviteter (kort pitch) 

 

 

PROJEKTET  Der skal til ansøgningen vedlægges en 
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om 
nedenstående punkter (formkrav til projektbeskrivelse) 

 
1. Beskrivelse af projektet 
2. Projektets konkrete aktiviteter 
3. Tidsplan 
4. Projektets formål og succeskriterier 
5. Lokation for aktiviteterne 

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgå, om sådan 
tilladelse er opnået. Hvis det ikke er muligt at opnå de nødvendige tilladelser inden ansøgningsfristens 
udløb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsætter udbetaling af støttemidler, at de 
nødvendige tilladelser opnås) 

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns 
erhvervsliv? 

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af 
projektet? 

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 



  2 

9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor 

 

 
VIGTIGT: VEDLÆG ET BUDGET FOR PROJEKTET: 
Vedlæg et realistisk budget med forventede indtægter og udgifter, herunder 
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde, 
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansøgning som et 
separat dokument. 
 
Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktører, skal 
ansøgningen vedlægges tilsagn herom fra den pågældende aktør. 
 
Medsend også udfyldt tro og love-erklæring. 
 

SEND ANSØGNINGEN PR. E-MAIL TIL: 
 
genopretningspuljen@kk.dk 
 
Bemærk: Undlad at fremsende fortrolige eller følsomme personoplysninger i din 
ansøgning. Læs mere om hvad der udgør personoplysninger på Datatilsynets 
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)  
 
Har du spørgsmål til udfyldelse af ansøgningsskemaet eller puljens overordnede 
formål, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk 
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OPTRÆDENDE

Bands

Artister til børn

Lyd

EVENT

Badebolde m. tryk

Præmier

Amagerbuketter

Tryk af flyers og 
gavekort

MARKEDFØRING

Annoncering i 
lokalaviser

Online 
markedsføring
Vinylmåtter

PYLONER

Udvikling af kort til 
pyloner

Pyloner 

Tryk til pyloner

Opstilling og 
nedtagning

Konsulentydelse

Total

Finansering

Genopretningspulje
n

280000

Egenfinansering

Total

Balance



  
  

 
 Ansøgningsskema til genopretningspuljen  

(Ansøgningsfrist den 26. maj 2021) 
 

GENERELLE OPLYSNINGER 
Projektets navn  

 
Ansøger(e) 
(virksomheder, institutioner, 
organisationer etc., angiv navn og 
CVR nr. på alle parter) 

 

Kontaktperson(er)  
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail) 

Navn: 
Adresse: 
Tlf.nr.: 
E-mail: 
 

Ansøgt beløb 
(Der kan eventuelt angives et beløb 
inden for et interval, hvor indenfor 
projektet kan realiseres. Der kan 
kun søges om støtte til aktiviteter i 
2021) 

 

Projektets konkrete 
aktiviteter (kort pitch) 

 

 

PROJEKTET  Der skal til ansøgningen vedlægges en 
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om 
nedenstående punkter (formkrav til projektbeskrivelse) 

 
1. Beskrivelse af projektet 
2. Projektets konkrete aktiviteter 
3. Tidsplan 
4. Projektets formål og succeskriterier 
5. Lokation for aktiviteterne 

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgå, om sådan 
tilladelse er opnået. Hvis det ikke er muligt at opnå de nødvendige tilladelser inden ansøgningsfristens 
udløb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsætter udbetaling af støttemidler, at de 
nødvendige tilladelser opnås) 

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns 
erhvervsliv? 

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af 
projektet? 

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 



  2 

9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor 

 

 
VIGTIGT: VEDLÆG ET BUDGET FOR PROJEKTET: 
Vedlæg et realistisk budget med forventede indtægter og udgifter, herunder 
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde, 
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansøgning som et 
separat dokument. 
 
Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktører, skal 
ansøgningen vedlægges tilsagn herom fra den pågældende aktør. 
 
Medsend også udfyldt tro og love-erklæring. 
 

SEND ANSØGNINGEN PR. E-MAIL TIL: 
 
genopretningspuljen@kk.dk 
 
Bemærk: Undlad at fremsende fortrolige eller følsomme personoplysninger i din 
ansøgning. Læs mere om hvad der udgør personoplysninger på Datatilsynets 
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)  
 
Har du spørgsmål til udfyldelse af ansøgningsskemaet eller puljens overordnede 
formål, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk 









  
  

 
 Ansøgningsskema til genopretningspuljen  

(Ansøgningsfrist den 26. maj 2021) 
 

GENERELLE OPLYSNINGER 
Projektets navn  

 
Ansøger(e) 
(virksomheder, institutioner, 
organisationer etc., angiv navn og 
CVR nr. på alle parter) 

 

Kontaktperson(er)  
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail) 

Navn: 
Adresse: 
Tlf.nr.: 
E-mail: 
 

Ansøgt beløb 
(Der kan eventuelt angives et beløb 
inden for et interval, hvor indenfor 
projektet kan realiseres. Der kan 
kun søges om støtte til aktiviteter i 
2021) 

 

Projektets konkrete 
aktiviteter (kort pitch) 

 

 

PROJEKTET  Der skal til ansøgningen vedlægges en 
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om 
nedenstående punkter (formkrav til projektbeskrivelse) 

 
1. Beskrivelse af projektet 
2. Projektets konkrete aktiviteter 
3. Tidsplan 
4. Projektets formål og succeskriterier 
5. Lokation for aktiviteterne 

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgå, om sådan 
tilladelse er opnået. Hvis det ikke er muligt at opnå de nødvendige tilladelser inden ansøgningsfristens 
udløb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsætter udbetaling af støttemidler, at de 
nødvendige tilladelser opnås) 

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns 
erhvervsliv? 

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af 
projektet? 

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 

51413122

Maja.tini.jensen@kcc.dk

To arrangementer over en weekend med oktoberfest, 
mad, musik og underholdning 

Nørregade, 28D, 1 sal. 1165 København K
Maja Jensen

KBH-Commerce & Culture, CVR: 35557717

Oktoberfest på Vor Frue Plads

 151.500 kr. ex moms 
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9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor 

 

 
VIGTIGT: VEDLÆG ET BUDGET FOR PROJEKTET: 
Vedlæg et realistisk budget med forventede indtægter og udgifter, herunder 
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde, 
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansøgning som et 
separat dokument. 
 
Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktører, skal 
ansøgningen vedlægges tilsagn herom fra den pågældende aktør. 
 
Medsend også udfyldt tro og love-erklæring. 
 

SEND ANSØGNINGEN PR. E-MAIL TIL: 
 
genopretningspuljen@kk.dk 
 
Bemærk: Undlad at fremsende fortrolige eller følsomme personoplysninger i din 
ansøgning. Læs mere om hvad der udgør personoplysninger på Datatilsynets 
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)  
 
Har du spørgsmål til udfyldelse af ansøgningsskemaet eller puljens overordnede 
formål, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk 
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NØRREGADE 28D, 1. SAL 
DK-1165 KØBENHAVN K 

CVR 35557717 
INFO@KCC.DK 

KCC.DK 
25.05.21 

 
Ansøgning til Københavns Kommunes Genopretningspulje 
 
 
KBH-Commerce & Culture, der repræsenterer butiksdrivende, restauranter og kulturliv i 
Indre By søger herved økonomisk støtte til projektet Oktoberfest på Vor Frue Plads  
 
1. Beskrivelse af projektet  
Det forventes, at flertallet af alle danskere er vaccinerede i september/oktober, og derfor 
er det forventeligt, at man kan afholde en større folkelig oktoberfest over en weekend på 
dette tidspunkt. Formålet med projektet er at afholde en international populær 
begivenhed i centrum af København, som vil bidrage til fællesskab i Indre By, som vil være 
til gavn for restauranter, da de involveres ift. levering af mad og drikke. 
 
2.Projektets konkrete aktiviteter  
Projektet kommer til at indbefatte et stort pyntet telt med plads til mere end 500 gæster. 
Ambitionen er at afholde to fester med mad, drikke og musik en fredag og lørdag aften i 
tidsrummet 17.30-22.00, hvor vi vil opfordre folk til at komme udklædte i bedste tyrolerstil.  
Konkret skal der være bespisning af 500 gæster både fredag og lørdag. Menuen vil være 
inspireret af traditionel tysk gastronomi, der vil være livemusik, store øl og musik, samt DJs 
og fællessang, der vil fylde teltet med glæde og fællesskab. Gæsterne vil sidde ved 
langborde, og serveringspersonalet vil være iklædt lederhosen og traditionelle dragter fra 
Tyrol. Vi forventer, at billetprisen vil ligge på ca. 150 kr. for at ramme en bred målgruppe  
se budget nedenfor. 
 
 
3. Tidsplan  
Såfremt denne ansøgning godkendes af Københavns Kommune, vil vi påbegynde 
forarbejdet med ansøgninger om tilladelser hos myndighederne snarest muligt. 
 
Juni-juli: Ansøgning om tilladelse til afholdelse af event og opsætning af telt mv. på Vor 
Frue Plads. 
 
Juli-september/oktober: Markedsføring og eksekvering. 
 
4. Projektets formål og succeskriterier  
Projektets formål er at give flere lokale og turister muligheden for at få en god folkelig 
oplevelse af København baseret på et eksisterende populært koncept.  
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Projektet skal bidrage til at trække flere gæster til byen der forhåbentlig også booker en 
hotelovernatning i forbindelse med eventet og bruger dagen før/efter til at besøge Indre 
Bys butikker og kulturelle tilbud. 
 
 
5. Lokation for aktiviteterne  
Ansøgning til myndigheder om tilladelse til at benytte Vor Frue Plads til afholdelse af 
eventet vil blive fremsendt hurtigst muligt, såfremt vi opnår tilsagn om støtte fra 
genopretningspuljen. Da det ikke er vores forventning, at eventet vil komme i konflikt med 
andre begivenheder på Vor Frue Plads i den respektive periode, forventer vi at kunne 
indhente de fornødne tilladelser. Såfremt COVID-19 testcenteret fortsat er der, vil vi 
arbejde på at finde en anden central placering. 
 
6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns erhvervsliv?  
Dette initiativ bidrager til fortællingen om København som en levende by med en masse 
tilbud  herunder også i den mere folkelige genre, hvor unge og gamle kan mødes til en 
folkelig begivenhed, der bl.a. rummer mad, fællessang og godt øl. 
 
7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af projektet? 
Generelt vil initiativet bidrage til at skabe ekstraordinær aktivitet på og omkring Vor Frue 
Plads. Ligeledes vil dette bidrage positivt til turismeerhvervet, detailhandlen, 
oplevelsesindustrien, transport/rejse, hyrede kunstnere/entertainers, der medvirker i 
eventet samt p-huse. Vi forventer, at deltagere, der kommer langvejs fra, vil tage en 
overnatning i København. Eksempelvis kunne en eventbillet også indeholde et 
hotelophold og evt. parkeringsbillet. Disse koncepter vil vi arbejde videre på, såfremt vi får 
positivt tilsagn fra kommunen. 
 
8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres?  
Projektet skal markedsføres via KCC og de involverede restauranters 
kommunikationskanaler online  og på tryk samt i pressen.  
 
Online markedsføring skal ske gennem sociale kanaler, og rettes mod relevante 
målgrupper som lokale og turister, som interesserer sig for aktiviteter i København. 
Derudover vil visningen blive markedsført til Skåne og Jylland, som derudover også vil 
skabe aktivitet i andre dele af byen og specielt i oplevelses- og turismeerhvervet, da det 
kan forventes, at besøgende fra disse områder vil kombinere turen med et hotelophold. 
Desuden vil teltet i midtby også agere som markedsføring for turismen, og alle 
forbipasserende vil kunne se, at der sker noget i midtbyen.   
 
9. Budget (udgifter og indtægter): Se side 3. 
 
Vi ansøger om beløb: 151.500,00 ex moms 
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Budget for oktoberfest 

Opgave Noter  2021 eks. moms  

Telt, Gulv, Stole & Borde                                                                             
150.000,00  

Live musik                                                                               
40.000,00  

Lyd og Lys                                                                               
25.000,00  

Leje af service 50 kr. pr mand                                                                             
50.000,00  

Rengøring                                                                               
10.000,00  

Koda                                                                                 
2.500,00  

Opyntning                                                                                 
5.000,00  

Baropsætning                                                                               
10.000,00  

Forsikring                                                                      
500,00  

Projektledelse                                                                                 
5.000,00  

Grafik Plakat, flyer, facebook event mm                                                                               
3.500,00  

Uforudsete omkostninger                                                                               
10.000,00  

Annoncering                                                                                 
5.000,00  

Omkostninger total                                                                             
316.500,00  

     

Eget bidrag     

Vagter 8 vagter                                                                             
15.000,00  

     

Indtægter     

Billetindtægter 150 kr. pr billet a 500 personer pr 
dag 

                                                                          
150.000,00  

     

Vi ansøger derfor om:                                                                      
151.500,00  

 
 
På vegne af KBH-Commerce & Culture, 
Maja Jensen 
Direktør 
 
 



















Ansøgningsfristen er 26 Maj.

1. beskrivelse af Projektet

"Møntergade Festival" v. Tryk Bar. "Øl, Mad & Livemusik"

Vi ønsker at afholde en weekend med Øl, Mad og Livemusik på kryds og tværs af Kulturen samt 
skabe en event der båder skaber Liv i gaden, med et musikalsk omfang, som både trækker turister til 
området, og ligeledes skaber trafik gennem byens gader der fører op til Møntergade, som vil gavne 
vores naboers aktivitet og derved også omsætning og kundeflow, mens man nyder god lokal Øl, 
Mad og Musik.

Det er vores vision at skabe en god stemning a la Vej-fest der ofte ses i provinsen, med lokale 
musikere, kokke, teknisk personale som vil afvikle livemusikken og binde bro mellem det 
kulinariske og musikalsk kulturelle liv der har måtte lide under den sidste tid med Covid-19

Vi har en drøm om at kunne leverer den positive stemning, skabe optimisme og give et smil på 
læben igen blandt kollegaer, naboer, turister og udøvende kunstnere i det Københavnske og derved 
sætte rammen for en positiv oplevelser for nationale og internationale gæster i området.

2. Projektets Konkrete aktiviteter

Foran "Tryk Bar" (Møntergade) vil vi opstille en scene til afvikling af livemusik. Der vil i 
samarbejde med "Restaurant Møntergade" serveres mad, samt være udeservering med drikkevare 
mens livemusikken spiller. Samarbejdet vil være med Ejrupsound ( Lokal musikvirksomhed med 
musikere og udstyr til afvikling) Samt Børsens kulturredaktion som vil besøge og skrive om det 
kulturelle tiltag. Vi vil ligeledes samarbejde med Bryggeriet Svaneke og Nørrebro Bryghus som vil 
stå for levering og salg af deres lokale økologiske Øl.

Det vil foregå i tidsrummet 12-18 begge dage og være i et kontrolleret lydniveau så det er til glæde 
for området og ikke overstige et niveau der måtte være til gene for private beboer i området.

Forestil dig duften af grill, lyden af original livemusik serveret med en kold fadøl i hånden.

3. Tidsplan

Lørdag d. 31 juli 2021

Kl. 12: Velkomst v, Musiker og gøgler Thor Boding samt musik entreprenør Jesper Ejrup.
kl. 13. Koncert med De røde Brødre + fællessang
kl, 14. Koncert med Niklas Burman + foredrag om div. Øl (Stefan Dujardin)
kl 15. Koncert med Kirsten Louise
kl 16. Klargøring til Hovednavn
kl 17. Koncert med Tapirens Vogtere



Søndag d. 1. august 2021

Kl. 12. Koncert med Luna
Kl. 13. Koncert med Camilla Moberg
Kl. 14. Koncert med Jesper Ejrup
Kl. 15. Koncert med Thor Boding all star Blues band
Kl. 16. Klargøring til Hovednavn
Kl. 17. "Hovednavn" Marie Key

4. Projektets formål og Succeskriterier

Formålet er at tiltrække mennesker fra lokalområdet med også være et trækplaster for de folk på 
hele Sjælland som savner at Komme ud og opleve levende musik, økologisk håndværk mens man 
benytter sig af muligheder for at gå på shopping i de omkringliggende forretninger (strøget, 
sidegader m.fl.) og slutte turen af med underholdning og hygge sig i god stemning og støtte nogle 
hårdt ramte bare/restauranter blandt gode og-eller nye bekendtskaber.

Det vil være en succes for flere erhvervsdrivende i området samt musikere og leverandører fra hele 
byen at deltage i en weekend med disse aktiviteter, skabe omsætning og få gang i hjulet igen. Man 
kan vel sige at det kan blive et startskud, med mulighed for en frisk start, og et nyt kapitel på tværs 
af flere ramte grupper.

5. Lokation og aktiviteter

Møntergade 24

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns erhvervsliv?

Det vil uden tvivl skabe trafik og sætte fokus på flere steder i området som har brug for positiv 
opmærksomhed/Markedsføring. Det vil tiltrække gæster og derved genererer kunder. Skabe kontakt 
mellem forbruger og iværksætter/erhverv. Skabe den optimistiske stemning der skal til for igen at 
opleve sociale aktiviteter mens man kommer ud og støtter musik, kultur og restaurations branchen.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af projektet?

-Bare
-Restauranter



-Musikere
-Scene/Lyd & lys branchen
-leverandører af drikkevare/Mad
-Generel detail i nærområdet
-Turisme

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres?

Vi vil bruge de sociale medier samt annoncering i:

-Børsen
-Aok
-Mig&Kbh
-Gaffa (Musikmagasin)
-Facebook

Fysiske plakater og flyers (Vesterbro kopi)

Disse vil også få gavn af den planlagte aktivitet økonomisk
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BUDGET DER ANSØGES OM STØTTE TIL: 

 

 

 

Lyd og lys, 9 dage inkl op-  

Vort samlede budget  

 

 

Vi ansøger således om støtte til lyd/lyd på scenen, samt et tilskud til underholdningen. 



Emne: Ansøgning af midler fra genopretningspuljen, Københavns 
Kommune 

 

København 3.maj 2021 

 

På vegne af Nyhavns Erhvervsforening, CVR 18698080, ansøger jeg et beløb kr. 100.000 til hjælp i 
forbindelse med afvikling af den årlige sommer-event n 
ved Mindeankeret i perioden 2-10-juli 2021. 

Vi har tradition for afvikling af denne begivenhed til glæde for de mange københavnere og 
tilrejsende til byen, og har for vane at fremvise noget af det bedste indenfor genren 
jazz/blues/funk, for på den måde at give publikum muligheden for at få en stor musikalsk 
oplevelse uden at skulle betale entré. Samtidig får vi promoveret vor smukke del af København til 
glæde for vore erhvervsdrivende, der har haft en udfordrende år, og ligeledes har vore kunstnere. 

Vi har, som i de øvrige mange år, fået en kommunal tilladelse til at benytte pladsen ved 
Mindeankeret hvor Nyhavn starter, et sådant dokument vil kunne fremsendes på forlangende. 

Som den øvrige del af Danmark, har Nyhavns aktiviteter og erhverv været nedlukket i 7 af året 12 
måneder, og det er på nuværende tidspunkt uvist, om vi må afgrænse tilgangen af publikum. På 
den baggrund benytter vi lejligheden til at ansøge om midler i år, så vi atter kan fortsætte den 

under normale forhold selv finansierer. 

Vi markedsfører det via lokale medier, City Avisen, på jazzkanaler på radio, via sociale medier og 
på plakater, samt indrykning af program i Copenhagen Jazz Festivals platforme.  

Herunder følger vort budget, der tager baggrund i det beløb det kostede os i sommeren 2019, da 
vi senest kunne afvikle denne event. Som bemærkning skal det nævnes, at ingen af de 
optrædende kan opnå transportstøtte, da vi under normale forhold ikke tager entré for publikum. 

 

 

MVH 

Christian Rohde Nielsen, 

Erhvervsforening 

Bilag 1 



  
  

 
 Ansøgningsskema til genopretningspuljen  

(Ansøgningsfrist den 26. maj 2021) 
 

GENERELLE OPLYSNINGER 
Projektets navn  

 
Ansøger(e) 
(virksomheder, institutioner, 
organisationer etc., angiv navn og 
CVR nr. på alle parter) 

 

Kontaktperson(er)  
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail) 

Navn: 
Adresse: 
Tlf.nr.: 
E-mail: 
 

Ansøgt beløb 
(Der kan eventuelt angives et beløb 
inden for et interval, hvor indenfor 
projektet kan realiseres. Der kan 
kun søges om støtte til aktiviteter i 
2021) 

 

Projektets konkrete 
aktiviteter (kort pitch) 

 

 

PROJEKTET  Der skal til ansøgningen vedlægges en 
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om 
nedenstående punkter (formkrav til projektbeskrivelse) 

 
1. Beskrivelse af projektet 
2. Projektets konkrete aktiviteter 
3. Tidsplan 
4. Projektets formål og succeskriterier 
5. Lokation for aktiviteterne 

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgå, om sådan 
tilladelse er opnået. Hvis det ikke er muligt at opnå de nødvendige tilladelser inden ansøgningsfristens 
udløb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsætter udbetaling af støttemidler, at de 
nødvendige tilladelser opnås) 

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns 
erhvervsliv? 

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af 
projektet? 

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 

Jazz på Kultorvet

KBH-Commerce & Culture, CVR: 35557717

Maja Jensen

51413122

Nørregade, 28D, 1 sal. 1165 København K

Maja.tini.jensen@kcc.dk

241.400,00 kr. ex moms

Live jazzkoncerter på Kultorvet over 23 dage fra 1-21. juli
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9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor 

 

 
VIGTIGT: VEDLÆG ET BUDGET FOR PROJEKTET: 
Vedlæg et realistisk budget med forventede indtægter og udgifter, herunder 
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde, 
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansøgning som et 
separat dokument. 
 
Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktører, skal 
ansøgningen vedlægges tilsagn herom fra den pågældende aktør. 
 
Medsend også udfyldt tro og love-erklæring. 
 

SEND ANSØGNINGEN PR. E-MAIL TIL: 
 
genopretningspuljen@kk.dk 
 
Bemærk: Undlad at fremsende fortrolige eller følsomme personoplysninger i din 
ansøgning. Læs mere om hvad der udgør personoplysninger på Datatilsynets 
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)  
 
Har du spørgsmål til udfyldelse af ansøgningsskemaet eller puljens overordnede 
formål, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk 



























































































  
  

 
 Ansøgningsskema til genopretningspuljen  

(Ansøgningsfrist den 26. maj 2021) 
 

GENERELLE OPLYSNINGER 
Projektets navn  

 
Ansøger(e) 
(virksomheder, institutioner, 
organisationer etc., angiv navn og 
CVR nr. på alle parter) 

 

Kontaktperson(er)  
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail) 

Navn: 
Adresse: 
Tlf.nr.: 
E-mail: 
 

Ansøgt beløb 
(Der kan eventuelt angives et beløb 
inden for et interval, hvor indenfor 
projektet kan realiseres. Der kan 
kun søges om støtte til aktiviteter i 
2021) 

 

Projektets konkrete 
aktiviteter (kort pitch) 

 

 

PROJEKTET  Der skal til ansøgningen vedlægges en 
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om 
nedenstående punkter (formkrav til projektbeskrivelse) 

 
1. Beskrivelse af projektet 
2. Projektets konkrete aktiviteter 
3. Tidsplan 
4. Projektets formål og succeskriterier 
5. Lokation for aktiviteterne 

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgå, om sådan 
tilladelse er opnået. Hvis det ikke er muligt at opnå de nødvendige tilladelser inden ansøgningsfristens 
udløb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsætter udbetaling af støttemidler, at de 
nødvendige tilladelser opnås) 

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns 
erhvervsliv? 

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af 
projektet? 

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 

Peters Jul på Amager Torv og Gammel Strand 

KBH-Commerce & Culture, CVR: 35557717
Copenhagen Christmas ApS, CVR: 32894003

Maja Jensen

Nørregade, 28D, 1 sal. 1165 København K

51413122

Maja.tini.jensen@kcc.dk

108.700,00 kr.

Juleevent hvor julelysene i handelsgaderne tændes.
Det skal fejres med juleunderholdning på Amager Torv og 
Gammel Strand

ex moms
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9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor 

 

 
VIGTIGT: VEDLÆG ET BUDGET FOR PROJEKTET: 
Vedlæg et realistisk budget med forventede indtægter og udgifter, herunder 
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde, 
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansøgning som et 
separat dokument. 
 
Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktører, skal 
ansøgningen vedlægges tilsagn herom fra den pågældende aktør. 
 
Medsend også udfyldt tro og love-erklæring. 
 

SEND ANSØGNINGEN PR. E-MAIL TIL: 
 
genopretningspuljen@kk.dk 
 
Bemærk: Undlad at fremsende fortrolige eller følsomme personoplysninger i din 
ansøgning. Læs mere om hvad der udgør personoplysninger på Datatilsynets 
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)  
 
Har du spørgsmål til udfyldelse af ansøgningsskemaet eller puljens overordnede 
formål, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk 
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NØRREGADE 28D, 1. SAL 
DK-1165 KØBENHAVN K 

CVR 35557717 
INFO@KCC.DK 

KCC.DK 
 

Ansøgning til Københavns Kommunes Genopretningspulje 2021 
 
Projekt: Juleevent – Peters Jul på Gammel Strand og Amager Torv

KBH-Commerce & Culture, der repræsenterer butiksdrivende, restauranter og kulturliv i Indre By søger 
herved økonomisk støtte til et juleevent med temaet ”Peters Jul” i anledningen af julelystænding den 13. 
november 2021 i Indre By. 
 

1. Beskrivelse af projektet
Siden 2010 har Copenhagen Christmas ApS, der er ejet af foreningen KBH – Commerce & Culture (KCC), 
stået for juleudsmykning – og belysning i Indre By samt julelystænding med orkester og juleparade på 
Strøget. Med tilladelse fra Københavns Kommune tændes julebelysning den 13. november, hvor 
butiksdrivende, borgere og besøgende samles og ser julebelysningen i Indre By blive tændt. Vi søger 
hermed midler til dette juleevent. 
 
Da COVID-19 restriktionerne i særlig grad ramte julehandlen i 2020, er der i 2021 ekstraordinært stor brug 
for, at julehandlen og julefrokosterne bidrager til at genskabe omsætning hos de erhvervsdrivende i 
centrum af København. Julebelysningen og juleeventet spiller en væsentlig rolle i forhold til at tiltrække 
kunder og dermed omsætning til de hårdt ramte butikker og restauranter i København. Projektet med at 
gennemføre julebelysning og juleeventet som udtryk for den gode oplevelse for besøgende og borgere i 
København er i tråd med de politiske udmeldinger om, at København skal være Europæisk Julehovedstad i 
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2021, og vil være et væsentligt led i at få genoprettet omsætningsmulighederne for butikker og 
restauranter. Juleudsmykningen og juleeventet har hidtil hovedsageligt været finansieret af økonomiske 
bidrag fra butiksejere i Indre By. 

Peters Jul på Gammel Strand – aktivering af kanalområdet 
I 2021 ønsker vi at gentage succesen med et juleevent i forbindelse med tændingen af julebelysningen i 
Indre By, der favner Amager Torv og Gammel Strand. Her skal der være fokus på den traditionelle danske 
jul med inspiration i fortællingen om ”Peters Jul” af Johan Krohn, hvor vi netop ser Gammel Strand som den 
ideelle kulisse for juleeventet. Placeringen giver mulighed for at aktivere erhverv i dette område samt 
inkludere oplevelses-og turisme-erhverv med tilknytning til Gammel Strand bl.a. Stromma, der kan 
medvirke med bådtransport af julemanden til eventet. Ligeledes er det ambitionen, at der også skal være 
juletræssalg på Gammel Strand. Ansøgning om dekoration mv. af Gammel Strand sendes separat. 
 

2. Projektets konkrete aktiviteter 
Projektet omfatter et juleevent den 13. november på Amager Torv og Gammel Strand i forbindelse med, at 
KCC tænder julebelysning på 13 handelsgader i Indre By. Således forudsætter dette event, at 
julebelysningen som minimum bliver hængt op på Strøget og Købmagergade. Til eventet vil både være 
traditionel underholdning med et hornorkester samt mere moderne og ”børnevenlig” underholdning, 
desuden er det ambitionen, at det vil være muligt at tage på hestevognstur i Indre By. Desuden uddeles 300 
poser med julegodter til børnene, indholdet af poserne er sponsoreret af de erhvervsdrivende. 
 
Program for juleevent 
14.00-16.30 
(estimeret tidsrum) 
 

 Kanalrundfarten med julemand, nissebørn sejler fra Nyhavn til Gammel Strand – 
eventet fortsætter på Gammel Strand med hestevogne og en scene på Amager 
Torv. 

 Havnerundfarten ankommer fra Nyhavn til Gammel Strand.  
 KCC byder julemanden velkommen og han hilser på børnene fra scenen 
 Et traditionelt hornorkester spiller julemusik 
 DJ og Børneunderholdning – fx en kendt figur fra børnejulekalender/musik 
 Godteposer deles ud til børnene 
 Tale ved KCC samt andre relevante samarbejdspartnere 
 Julelysene i Indre By tændes på samme tid 
 Hestevognstur – unge og gamle kan få en tur i en hestevogn (målet er, at man kan 

få en hestevognstur hen over fire weekender) 
Serveringsstederne omkring Gammel Strand fx Krogs Fiskerestaurant serverer varm 
glögg, julesødt og en julemenu. 

 
For at juleeventet kan blive en realitet, er det nødvendigt at udføre et struktureret planlægningsarbejde, 
allokere ressourcer til at få økonomiske bidrag fra butikker i Indre By, hvor belysningen hænges op, sende 
fondsansøgninger, og udarbejde ansøgninger om tilladelse hos kommunen og politiet. Hertil kommer selve 
arbejdet med afviklingen af eventet. 
 
NOTE: I denne ansøgning søges der udelukkende om midler til selve juleeventet. Ansøgning om midler til 
julebelysningen i Indre By og dekoration af Gammel Strand sendes separat. 
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3. Tidsplan
Maj-november: Planlægningen og arbejde med at opnå bidrag fra de butikker, erhvervsdrivende og 
sponsorer, samt ansøgninger til kommunen om tilladelse til opstilling af scene og potter med juletræer. 
sker fra maj 2021. Booking af julemand og nissebørn, bestilling af scene og teknik, hornorkester, 
underholdning, mv. 
 
Såfremt minimum 60 pct. af butikkerne i en gade giver tilsagn om at støtte julebelysningen, kan 
belysningen hænges op. På nuværende tidspunkt er tilslutningen i niveau 17 % - julebelysningen er 
forudsætningen for, at eventet kan realiseres. 
 
August: Endelig beslutning om, hvorvidt det er muligt at gennemføre projektet. Opkrævning af de 
økonomiske bidrag, som butikker i gaderne med julebelysning, har givet tilsagn om samt fortsat kontakt til 
sponsorer. Såfremt vi har tilstrækkelige midler til at gennemføre julebelysningen påbegyndes 
planlægningen af selve juleventet. 
 
13. november: Lørdag den 13. november om eftermiddagen finder selve juleventet med lystænding sted – 
julebelysningen tændes samtidig på alle gader, der er med i projektet, og det skal fejres med et stort 
underholdende arrangement, der skaber en positiv julestemning og bidrager med PR til området samt 
fællesskab blandt unge og gamle – lokale som besøgende. 
 

4. Projektets formål  
Projektet har til formål at tiltrække besøgende og handlende til Indre By og at bidrage til, at København 
fremstår som en attraktiv rejse- og shoppingdestination, som kan indfri forventninger fra besøgende om 
det niveau af juleoplevelser, der skal til for at berettige til at markedsføre København som Europæisk 
Julehovedstad 2021.  
 
Ved en genopretning af aktiviteter i handelsgaderne i København og som led i eksponering af byen som 
Europæisk Julehovedstad, er det helt centralt, at der er julebelysning og julearrangementer på 
handelsstrøgene, hvilket vi ønsker at understøtte med et juleevent. Julebelysningen og juleeventet 
associeres med gode traditioner, og det internationalt så berømte brand ”hygge”. Dertil kommer, at det er 
visuelt taknemmeligt. Mulighederne for, at besøgende vil bidrage til en gunstig markedsføring af 
København som følge af deling af fotos af juleudsmykkede gader, julemanden, der ankommer i båd med 
nisser, hornorkesteret eller den dekorative udsmykning af Gammel Strand på sociale medier, øges 
betragteligt, hvis der er en smuk julebelysning i gadeplan. 
 
Dermed er julebelysning og dertilhørende juleevent en afgørende ramme for en positiv stemning i byen; for 
den gode juleoplevelse i historiske omgivelser i Danmarks hovedstad, hvor julegaveindkøb, restaurantbesøg 
og museumsbesøg kan kombineres. December er en af de vigtigste måneder på året for butikkerne, der 
henter 60-70 pct. af deres årlige omsætning i den periode. For restauranterne er omsætningen fra 
julefrokoster afgørende for at kunne klare måneder med ringere omsætning fra januar-marts, hvor færre 
går ud og spiser. 
 
Positive resultater fra Stockholm 
En undersøgelse udført af City Samverkan Stockholm om julebelysningen i Stockholm viser, at 
julebelysningen er en attraktion for Stockholm. 85% af de adspurgte svarer, at julebelysningen enten er 
attraktiv eller meget attraktiv, og 71% af de adspurgte svarer, at de vil anbefale folk at besøge byen for at 
se julebelysningen. Næsten halvdelen af respondenterne, siger desuden at julebelysningen har haft en 
positiv indvirkning på, hvor de har valgt at tage hen for at handle. 
 



4 
 

Alt taler for, at det forholder sig på samme måde i København, og at julebelysningen og et tilhørende 
juleevent har en positiv effekt for gæster i byen, beboerne og de erhvervsdrivende, da belysningen ud over 
at skabe den gode stemning, også er trygheds- og fællesskabsskabende. Som samlingspunkt for dette, 
ønsker KCC at fortsætte traditionen med et juleevent for hele familien. 
 
Julebelysningen og juleventet er i fare 
Som følge af COVID-19-restriktionerne, fraværet af turister i byen, butikslukninger og mange 
tomgangslejemål på Strøget, er der en betydelig risiko for, at julebelysningen og juleeventet i 2021 ikke kan 
realiseres. Pt. er der alene 17 pct af de erhvervsdrivende på Strøget og Købmagergade, der har givet tilsagn 
om at ville yde økonomiske bidrag til julebelysningen i disse gader. Det er KCC’s erfaring, at internationale 
brands forventer, at julebelysningen finansieres via kommunale midler. Da de ikke er vant til at skulle 
betale for julebelysning i andre storbyer, er de endog meget tilbageholdende med at ville betale for det i 
København.  
 
I 2020 lykkedes det udelukkende at gennemføre julebelysningen pga. det ekstraordinære økonomiske 
tilskud fra Teknik- og Miljøforvaltningen. Her blev julelystændingseventet afholdt digitalt pga. 
forsamlingsforbuddet. På nuværende tidspunkt er både Copenhagen Christmas og KCC økonomisk trængt 
som følge af, at KCC’s medlemmer er økonomisk under pres og dermed ikke kan betale de bidrag, som er 
helt afgørende for, at juleudsmykningen, aktivering af Gammel Strand og afvikling af juleventet på Amager 
Torv kan gennemføres. Den økonomiske buffer, der var i 2020, er brugt, og der er derfor ingen kapital i 
foreningen eller Copenhagen Christmas ApS til at dække de manglende indtægter fra butikkerne. 
 
Egen finansiering 
KCC har ansat en studentermedhjælper til målrettet at få flere private bidragydere til julebelysningen og 
juleventet, men det økonomiske resultat er usikkert, da mange butikker har en forventning om, at 
Københavns Kommune vil træde til med økonomisk opbakning, fordi butikkerne selv er økonomisk 
udfordrede. 
 
Se vedlagte budget for juleventet 2021. 
 

5. Lokation for aktiviteterne 
Gammel Strand og Amager Torv, hvor vi under temaet Peters Jul ønsker at skabe hyggelige juleoplevelser, 
der baseres på danske juletraditioner. Opsætning af scene kræver tilladelse fra Kommunen og politiet. 
Denne ansøgningsproces starter som regel i august/september. Vi forventer, at ansøgningerne godkendes 
som i de forudgående år. 

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns erhvervsliv? 
COVID-19-restriktionerne har vist, hvordan nerven i Københavns butiksliv forsvinder, når butikker og 
restauranter er lukkede. De manglende indtægter fra turister, udenlandske som indenlandske er afgørende 
for at opretholde butikslivet, da Københavns butikker ikke kan overleve på omsætningen fra lokale kunder 
alene. Derfor er det bydende nødvendigt, at Indre By har noget særligt at tilbyde sine borgere og gæster i 
byen, sådan at den kan differentiere sig fra andre handelsstrøg og butikscentre. Julebelysningen og 
juleventet er en konkret og synlig måde, hvorpå den effekt kan opnås. 
 

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af projektet? 
Detailhandlen, F&B-branchen, turismehvervet, de liberale erhverv, oplevelsesindustrien, offentlig transport 
og p-huse, hvilket dermed bidrager til, at det er attraktivt at drive erhverv i Københavns Kommune. 
Medarbejdere, som arbejder i disse virksomheder, vil derudover også få gavn af projektet.  
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8. Markedsføring 
Julelystændingseventet har tidligere tiltrukket omkring 4-5000 deltagere. Som optakt til julelystændingen 
og juleeventet ønsker vi at markedsføre begivenheden på sociale medier og i pressen bl.a. med billeder, 
video og pressemeddelelser, hvilket fint kunne spille sammen med byens øvrige turismeaktørers PR-indsats 
internationalt ift. at markedsføre København som Europæisk Julehovedstad 2021. Vi arbejder ligeledes på, 
at selve juleeventet dækkes af pressen. Desuden vil vi kommunikere om julebelysningen og eventet via 
medlemsnyhedsbreve og aktivere medlemmerne ift. at deltage og skabe opmærksomhed på begivenheden. 
Målet er desuden, at det billedmateriale, vi får lavet til dette event kan bruges generisk i fremtiden med 
henblik på, at København også er Europæisk Julehovedstad 2022. 
 
For overhovedet at kunne gennemføre juleeventet og i håbet om at kunne bidrage til at indfri ambitionen 
om, at København skal være Europæisk Julehovedstad 2021, ansøger vi hermed om finansiering af 
juleeventet i Indre By på beløb på minimum 108.700,00 kr. ex moms. Hvilket er uden omkostninger til 
projektledelse, administration og drift.

Uden den økonomiske støtte fra Københavns Kommune både til julebelysning og juleventet, er det usikkert 
i hvilket omfang, juleeventet vil kunne gennemføres i 2021, og dermed også, om der er de grundlæggende 
forudsætninger for at København kan kandidere til at være Europæisk Julehovedstad i 2021. 
 
På vegne af Copenhagen Christmas og KBH-Commerce & Culture, 
Maja Jensen 
Direktør 
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Ansøgningsskema til Erhvervspuljen 2021 
(Første ansøgningsrunde med frist den 26. maj 2021) 
 

GENERELLE OPLYSNINGER 
Projektets navn  
 

Rekruttering gennem esport. 
 

Ansøger(e) (virksomheder, 
institutioner, organisationer etc. 
Angiv navn og CVR nr. på alle 
parter) 
 
 

Esport Danmark, forbundet for esport i Danmark – 34553653 
KØBENHAVNS KOMMUNE 
Beskæftigelses- og Integrationsforvaltningen 
EAN 5798009710895 
 

Kontaktperson(er)  
(navn, adresse, tlf. og mail) 
 

Navn: Mikkel Lindegaard Andersen 
Adresse: Fælledvej 4 – indgang h 
Tlf.:22420207 
Mail:ma@esd.dk 

Ansøgt beløb 
(Der kan eventuelt angives et 
beløb inden for et interval, hvor 
indenfor projektet kan realiseres. 
Der kan kun søges om støtte til 
aktiviteter i 2021) 

a. 332.128 eks. moms - 415.160 inkl. moms. Godt setup – Uden 
Kasper Hvidt, og med Astralis talent.  

b. 396.128 eks. moms - 495.160,00 inkl. moms – Premium setup 
– Astralis og Kasper Hvidt inkl. Dette anbefales i forhold til at 
nå du internationalt og nationalt.  

Projektets konkrete aktiviteter 
 

Give virksomheder i og omkring København mulighed for at tilgå 
talenter til arbejdsmarkedet på en langt mere effekt og mindre 
ressourcetung måde som i langt højere grad giver kandidaterne 
mulighed for at vise deres stærke sider. Det større formål her er at 
skabe en platform som tillader ovenstående at blive udviklet i 
symbiose med virksomhedernes dynamiske behov. Ultimativt skal 
projektet være en inspiration for andre kommuner så de også kan give 
deres lokale virksomheder en konkurrence fordel. 
Københavns kommune vil blive cementeret som Europas esports 
hovedstadig qua ovenstående initiativer og vil give virksomhederne 
som deltager en mulighed for både at tilgå talent men også at få 
anerkendelse internationalt.  

 
PROJEKTET – Der skal til ansøgningen vedlægges en konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning 
om nedenstående punkter (formkrav til projektbeskrivelse) 

 
1. Beskrivelse af projektet 
2. Projektets konkrete aktiviteter 
3. Tidsplan 
4. Projektets formål og succeskriterier 
5. Lokation for aktiviteterne 

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgå, om sådan 
tilladelse er opnået. Hvis det ikke er muligt at opnå de nødvendige tilladelser inden 
ansøgningsfristens udløb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsætter udbetaling 
af støttemidler, at de nødvendige tilladelser opnås) 
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6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns erhvervsliv? 
7. Hvilke virksomheder (brancher) forventer I vil få gavn af projektet? 
8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 
9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor 

 
VIGTIGT: VEDLÆG ET BUDGET FOR PROJEKTET: 
Vedlæg et realistisk budget med forventede indtægter og udgifter, herunder eventuel egenfinansiering (alle 
parter) og medfinansiering fra fonde, sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansøgning 
som et separat dokument.  
 
Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktører, skal ansøgningen vedlægges tilsagn herom 
fra den pågældende aktør. 
 
SEND ANSØGNINGEN PR. E-MAIL TIL: 
 
xx@kk.dk 
 
Har du spørgsmål til udfyldelse af ansøgningsskemaet eller puljens overordnede formål, kan du sende en mail 
herom til xx@kk.dk. 
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 Ansøgningsskema til genopretningspuljen   

(Ansøgningsfrist den 26. maj 2021)  
  

GENERELLE OPLYSNINGER  

Projektets navn  
 

  
  

Ansøger(e)  
(virksomheder, institutioner, 
organisationer etc., angiv navn og  
CVR nr. på alle parter)  
 

  
 

 

Kontaktperson(er)   
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail)  
 

Navn:   
 

Adresse: 

Tlf.nr.:  

E-mail:  
 

  

Ansøgt beløb  
(Der kan eventuelt angives et beløb 
inden for et interval, hvor indenfor 
projektet kan realiseres. Der kan  
kun søges om støtte til aktiviteter i  
2021)  
 

  
 

Projektets konkrete  
aktiviteter (kort pitch)  
 

  

 
 

PROJEKTET  Der skal til ansøgningen vedlægges en 
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om 
nedenstående punkter (formkrav til projektbeskrivelse)  
 



1. Beskrivelse af projektet  

2. Projektets konkrete aktiviteter  

3. Tidsplan  

4. Projektets formål og succeskriterier  

5. Lokation for aktiviteterne  
(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgå, om sådan 
tilladelse er opnået. Hvis det ikke er muligt at opnå de nødvendige tilladelser inden ansøgningsfristens 
udløb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsætter udbetaling af støttemidler, at de 
nødvendige tilladelser opnås)  

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns 
erhvervsliv?  

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af 
projektet?  

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres?  
9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor  

 

 
VIGTIGT: VEDLÆG ET BUDGET FOR PROJEKTET:  

Vedlæg et realistisk budget med forventede indtægter og udgifter, herunder 
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde, 
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansøgning som et 
separat dokument.  
  
Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktører, skal 
ansøgningen vedlægges tilsagn herom fra den pågældende aktør.  
  
Medsend også udfyldt tro og love-erklæring.  
  

SEND ANSØGNINGEN PR. E-MAIL TIL:  
  
genopretningspuljen@kk.dk  
  
Bemærk: Undlad at fremsende fortrolige eller følsomme personoplysninger i din 
ansøgning. Læs mere om hvad der udgør personoplysninger på Datatilsynets 
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)   
  
Har du spørgsmål til udfyldelse af ansøgningsskemaet eller puljens 
overordnede formål, kan du sende en mail herom til 
spm.genopretningspuljen@kk.dk  
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Projektbeskrivelse 

TrygFonden Christiansborg Rundt By Night 



 

 



 

 

Vi ansøger om et beløb på 100.000 kr. 



Budget 

TrygFonden Christiansborg Rundt 
By Night 27. august 2021   

   
Indtægter Antal pris i alt 
Deltagerbetaling 300 300 90000 
I alt      90000 

    
Udgifter Antal pris i alt 
Projektleder 1 30000 30000 
Eventplads opbygning 1 25000 25000 
Forplejning 30 200 6000 
LED lys 350 45 15750 
Havtasker til udlån 300 100 30000 
Afspærring af By og Havn 1 25.000 25000 
Sikkerhed 1 25.000 25000 
Frivillige 1 10.000 10000 
Markedsføring 1 20.000 20000 
Uforudsete udgifter 1 5000 5000 
I alt     191750 

    

   
Indtjening     -101750 
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PROJEKTET 

1. Beskrivelse af projektet 

Copenhagen Half Marathon er efter sin spæde start i 2014 blevet et internationalt, anerkendt løb med del-
tagere fra hele verdenen, hvor danske og udenlandske deltagere flokkedes til København for både at løbe i 
en hovedstad men også for at opleve en unik løbeby, hvor der er rig mulighed for at opleve kulturlivet og 
smage på den lokale mad, mens de overnatter på et af hovedstadens mange overnatningsmuligheder. 
 
Copenhagen Half Marathon skal være med til at genstarte turismesektoren i København, og efter et, for 
første gang, udsolgt event i 2019 med 25.000 løbere, hvoraf 7.060 var udenlandske deltagere, svarende til 
28 procent, som kom til København fra hele verden. Vi kan dog ikke forvente at starte på det høje niveau, 
som vi var på efter verdensrekorden i 2019, og derfor har vi brug for støtte til at bringe eventen tilbage til 
fordums styrke hurtigst muligt. 

Vores mission er at styrke Danmarks brand som topsportsdestination og sikre øget international turisme og 
en øget kendskabsgrad til Københavns og Danmarks mange tilbud, events og oplevelser inden for sport og 
kultur. Dette skal vi opnå gennem partnerskaber, som skal løfte deltageroplevelsen fra det første til det sid-
ste skridt og integrere løbet med byen.  

I et bredt samarbejde vil vi med Copenhagen Half Marathon som platform skabe opmærksomhed om alle 
de oplevelser, som byen byder på, både før, under og efter eventen, samt bidrage til at understøtte byens 
grønne profil med konkrete tiltag. København er en by i bevægelse med bæredygtige værdier og attraktive 
oplevelsestilbud for løber-segmentet, og den fortælling vil vi bl.a. med Wonderful Copenhagens kampagne 
”Have Some Copenhagen” som katalysator gøre til omdrejningspunkt for den kommende genetablering-
sindsats. 

På denne måde vil vi inddrage de lokale bydele og det lokale erhvervsliv, så så de er med til at sætte deres 
præg på, hvad man skal opleve, se og smage i og omkring den danske hovedstad.   

2. Projektets konkrete aktiviteter 

For os som arrangører er det vigtigt at inddrage hele byen, da Copenhagen Half Marathon ikke ville være 
det samme uden det lokale erhvervs-, kultur- og foreningsliv. To dage før løbet inviterer vi til et ”Shake 
Out”-løb, hvor Sparta sammen med lokale løbefællesskaber tager op imod 400 løbere med på en guidet 
tour rundt i nogle af bydelene, som Copenhagen Half Marathons rute løber gennem.  

København er verdens bedste by at bevæge sig rundt i på cykel, og så er det sundt - både for kroppen og 
miljøet. Deltagerne skal op til Copenhagen Half Marathon have muligheden for at opleve København på to 
hjul, og ruten skal rulle have forbi flere af Københavns bedste og mest seværdige turistattraktioner. Mange 
hoteller i København tilbyder allerede deres gæster en lånecykel, og med vores samarbejdspartnere vil vi 
sikre, at deltagerne får en helhjertet, unik oplevelse. Copenhagen Half Marathon handler ikke kun om even-
ten. Det handler om at opleve København i en weekend, som kulminerer om søndagen på løbsdagen. 

Vores hovedstad er ikke kun frontrunner på den grønne omstilling. København har en stærk madscene, 
hvor der er lagt et stort fokus på økologi og bæredygtighed. Lige fra når frøet bliver lagt i jorden, til kokken 
tilbereder maden i køkkenet. Sammen med de forskellige samarbejdspartnere i restaurantbranchen vil vi 
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tilbyde nationale såvel internationale turister gode tilbud, hvor eksempelvis deltagerne kan få et specielt 
tilbud til deres næste måltid gennem deres deltagelse til Copenhagen Half Marathon. 

Vi vil lave et samarbejde med en lang række hoteller, eksisterende partnere såvel som nye, for at sikre 
overnatninger til de hårdt trængte hoteller. Omvendt kan hotellerne være med til at bidrage til en god del-
tageroplevelse med ekstra fordele eller serviceydelser målrettet løbersegmentet. Gennem Have Some Co-
penhagen-kampagnen kan de være med til at formidle de mange events og oplevelser, som København by-
der på, herunder CPH Half under taglinen "Have the Half of Copenhagen / Have the Half in Copenhagen"     

Vi har også et tæt samarbejde med blandt andet Tivoli, Stromma og Golden Days. Sidstnævnte er et kultur-
event, som eksperimenter med formidling kulturhistorien opleves på en unik og aktuel vis, og vi tror på, at 
det kan være en stærk måde at formidle kultur og løb. 

Med støtten fra Genopretningspuljen kan vi i den grad sætte spot på det spirende liv i København og være 
med til at gøre en forskel, hvad enten det handler om kultur, mad eller den lokale virksomhed på hjørnet, 
som bliver drevet af en ildsjæl. 

3. Tidsplan

Juni – juli – august  
Optakt og markedsføring, primært online  

 25. august – 5000m baneløb for CPH Half-eliten med mulig aktivering af partnere 
 Aktivering i samarbejde med hoteller  
 Evt. aktivering med andre partnere (Have Some Copenhagen) 

September  
Side events og optaktsaktiviteter  

 4. september – social run med Golden Days 
 Evt. andre aktiviteter med andre partnere (Have Some Copenhagen)  

 
Race week program 
Deltagerne kommer til byen  

 16. - 18. september:  
o sports-expo med afhentning af startpakke, udstillere inden for løb, sport og sundhed 
o Guidede cykelture i København med stop på Expoen for afhentning af startpakke 
o Aktuelle tilbud fra partnere i byen (restauranter, event- og turismeudbydere osv.) 

 17. sept. – Shake out morgenmadsløb i Københavns bydele, start/mål på Østerbro Stadion  
 18. sept. – Familieløb i Tivoli   

19. september  
Afvikling af CPH Half 

 Tilbud / events tilbydes af caféer, butikker eller andre partnere langs ruten eller i byen 
 Celebration dinner: Tilbud på restauranter, hvor deltagere kan fejre løbet 

4. Projektets formål og succeskriterier 

Målsætning og evalueringskriterier - CPH Half 2021-2023   
 
Genetablering af CPH Half i 2021 til et højt internationalt niveau er afgørende for eventens fremtidige ud-
viklingsplan og bevarelse af det momentum, der kulminerede i 2019 med en verdensrekord og et udsolgt 
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event. Samtidig skal det skabe fundament for, at Copenhagen Half Marathon i samarbejde med Sport Event 
Denmark, Wonderful Copenhagen og Dansk Atletik kan byde på at få World Athletics Road Running Cham-
pionships til København i 2025.  

2021  

Deltagerantal: 20.000 deltagere (kan begrænses af restriktioner)  

Udenlandsk andel: 25 pct. (5.000 - kan begrænses af restriktioner)  

Andel af overnattende danskere: 20 pct. (3.000 danske deltagere)  

Side-events: Familie-/børneløb i Tivoli, Shake-out-Run på Østerbro  

Etablering af samarbejder med byens aktører: Der skal etableres nye samarbejder med både hoteller, re-
stauranter, cafeer og kulturinstitutioner under kampagnen 'Have a Half in Copenhagen' 
Fællestræning: Udvides til 35 steder i hele landet. Fællestræning der også inkluderer andre distancer  
Bæredygtighed: 100 pct. fri for engangsplastik (medaljer, regnslag, bagageposer m.m), 80 pct. økologiske 
produkter til deltagere og frivillige, fokus på forlængelse af materialers livscyklus samt grøn og lokal forsy-
ning med strøm og vand 
Social ansvarlighed: Fokus på og åbenhed over for diversitet i alder, socialøkonomisk segment, og køns-
identitet. Tilgængelighed for mennesker med fysisk/ psykisk handicap. Involvering af hjælpeforeninger 
eller organisationer med sociale formål 
Løft af dansk langdistancen: 100.000 kr. fra CPH Half investeres i et Endurance-projekt med unge danske 
langdistance talenter og hvor 5 km distancen er den primære 
Internationalt niveau: IAAF Road Race Elite Label  
Digital rækkevidde (live): 250.000 + via live stream, YouTube, app og web 
Internationalt samarbejde: Promovering af SuperHalfs, der skydes i gang i 2022  

2022  

Deltagerantal: Udsolgt med 25.000+ deltagere  

Udenlandsk andel: 30 pct. (7.500 deltagere)  

Andel af overnattende danskere: 25 pct. (4.000 deltagere)  

Side-events: Etablering af to nye distancer (3 km / 5km)  

Etablering af samarbejder med byens aktører: Yderligere udvidelse af de samarbejder der etableres i 
2021 under kampagnen ‘Have a Half in Copenhagen’  
Fællestræning: Fællestræningen udvides yderligere til også at inkludere online og personlig træning  
Bæredygtighed: Implementering af drop zoner (dedikerede zoner til henkastet emballage/affald på ruten), 
forbedret kildesortering og udvidelse af bæredygtige tiltag med partnere og sponsorer 

Løft af dansk langdistancen: budgettet til Endurance talentprogrammet udvides til 200.000  
Internationalt niveau: World Athletics Road Race Elite Label (svarende til IAAF Gold Label) Internationalt 
samarbejde: SuperHalfs, der er en international halvmaraton Serie, som Copenhagen Half Marathon har 
etableret i samarbejde med Cardiff Halvmaraton, Valencia Halvmaraton, Prag Halvmaraton, Lissabon Halv-
maraton. Serien forventes at øge andelen af udenlandske deltagere betydeligt og være en stærk markeds-
føringsplatform for København.  Serien åbner yderligere op for nye internationale samarbejder 
Digital rækkevidde (live): 500.000 - 1 mio. via live stream, YouTube, app og web  
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2023  

Deltagerantal: Øge kapaciteten til 30.000 (evt. ny start og mål centralt i byen) 
Udenlandsk andel: 35 pct. (10.500 deltagere)  
Andel af overnattende danskere: 25 pct. (4.875 deltagere)  

Side-events: søge international label på side-events (3 og 5 km)  

Etablering af samarbejder med byens aktører: Yderligere udvidelse af de samarbejder der etableres i 
2021 og 2022  
Fællestræning: Endurance talentprogrammet kan give anledning til træningssamarbejder med skoler og 
institutioner  
Bæredygtighed: Videreudvikling af eksisterende tiltag og fokus på nye løsninger til at formindske eventens 
klimaaftryk, f.eks. inden for transport/samkørsel 

Løft af Dansk langdistancen: budgettet til Endurance talentprogrammet udvides til 250.000 
Internationalt niveau: World Athletics Road Race Elite Label  
Løft af Internationalt potentiale: Byde på VM Halvmaraton Running Festival i 2025 i samarbejde med 
Dansk Atletik, SEDK og WOCO (VM-organisation skal bygges op fra 2023) 
Digital rækkevidde (live): > 1 mio. via live stream, YouTube, app og web  
 
Målt op mod 2019 - fakta:  

Deltagerantal: 25.000 (UDSOLGT)  

Udenlandske deltagere: 28 pct. (7060 deltagere)  

Internationalt niveau: World Record, IAAF Road Race Gold Label  

Tilskuere: <100.000  

Involvering af byen: Samarbejde med en lang række hoteller, cafeer, foreninger og kulturin-
stitutioner  
Digital rækkevidde (live): >1 mio via live stream, YouTube, app og web 
 

5. Lokation for aktiviteterne (Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, 
skal det fremgå, om sådan tilladelse er opnået. Hvis det ikke er muligt at opnå de nødvendige til-
ladelser inden ansøgningsfristens udløb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forud-
sætter udbetaling af støttemidler, at de nødvendige tilladelser opnås) 

Aktiviteterne vil finde sted over hele København, men hver aktivitet vil finde sted i de lokale bydele i samar-
bejde med de lokale erhvervsdrivende gennem Wonderful Copenhagen. 

”Shake Out” arrangementet, som er nævnt under ”Projektet konkrete aktiviteter” vil starte på Østerbro, 
hvorefter løberne begiver sig ud på en tur i de forskellige bydele. 
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6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns erhvervsliv? 

Et internationalt anerkendt halvmaraton, der bliver betragtet som et af verdens bedste, er medvirkende til 
at brande København positivt over for både danske turister og udenlandske turister. Eventen tiltrækker år-
ligt mange turister til København, hvilket er med til at skabe øget omsætning, særligt i turisme- og oplevel-
sesbranchen. Deltagerne rejser sjældent alene, og et løb som Copenhagen Half Marathon er ikke bare et 
løb – det er en oplevelse for familien, kæresteparret eller vennerne, som bruger rejsen til at opleve og inve-
stere i København. Selvom eventen har en stærk, international profil, så er det også et halvmaraton for alle 
danskere. Mange danske deltagere tager en forlænget weekend ud af kalenderen, som i høj grad kommer 
kulturlivet og oplevelses-Danmark til gode.   

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af projektet? 

Copenhagen Half Marathon er et event, som i høj grad kan gøre en stor forskel for turismebranchen i Kø-
benhavn, som har haft svære betingelser gennem det sidste år, hvor COVID-19 mere eller mindre har lukket 
turismebranchen ned. Både lokale og større aktører vil få glæde af, at der kommer både danske og uden-
landske deltagere til Danmarks hovedstad, hvor der vil blive sat fokus på, hvad de forskellige aktører hver 
især har at tilbyde deltagerne og deres familier. Vi vil bl.a. skabe samarbejder med Københavns kulturliv, 
turismeudbydere og madscene, men også med mindre lokale virksomheder. Turisterne vil også give et til-
trængt boost til hotel- og rejsebranchen.   

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 

Markedsføringen af Copenhagen Half Marathon har til formål til at brande hovedstaden og dens mange 
tilbud i form af både kultur og oplevelser. Det sker ved at markedsføre værdifulde tilbud og samarbejder 
med byens aktører, som skal gøre eventen mere attraktive over for deltagere og deres familier. Markedsfø-
ringen vil foregå gennem alle kanaler, hvor tilmeldte deltagere modtager deres information, samt via online 
kampagner rettet mod nye såvel som eksisterende deltagere, bl.a. på SoMe og gennem brug af ambassadø-
rer / influenter, der kan nå ud til et relevant publikum, som både interesserer sig for løb, kultur og oplevel-
ser i byrummet. Markedsføringen vil ikke kun foregå via CPH Halfs kanaler, men også via de enkelte samar-
bejdspartneres kanaler, hvorved der opnås et endnu større og bredere reach. 
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BUDGET 

Copenhagen Half Marathon har et omkostningsniveau på over 11 mio. kr. De omkostningstunge 
poster, der sikrer det høje internationale niveau, tiltrækker det udenlandske løbepublikum og un-
derstøtter en bred international mediedækning, er et kompetitivt elitefelt, Tv-produktion og for-
midling samt en række særlige tekniske krav til selve løbsafviklingen. Da verdensrekorden blev sat i 
Københavns gader i september 2019, havde eventen en digital rækkevidde på over 1 mio. seere og 
pressedækning verden over. I 2021 forventer vi derudover et øget omkostningsniveau til at kunne 
tilpasse eventen gældende corona-restriktioner og afvikle et sikkert og trygt event.  

Budgettet er baseret på 20.000 deltagere, men da vi ikke ved hvilke restriktioner, vi skal afvikle 
under i september, arbejder vi også med et scenarie med 15.000 deltagere, hvor vi vil være nødt til 
at skære elitefelt og Tv-produktion ned til et minimum for at skabe et økonomisk bæredygtigt 
event.  

Sparta og Dansk Atletik har siden VM Halvmaraton i København 2014 investeret i at få Copenhagen 
Half Marathon etableret som et af verdens bedste halvmaratonløb. Efter fem år kulminerede det 
med verdensrekord og et udsolgt event i 2019, der for første gang var økonomisk bæredygtigt. Hvis 
vi som arrangører og byen som destination ikke skal tabe internationalt momentum på grund af 
corona, har vi behov for økonomisk støtte for at lykkes med at indfri det store turistøkonomiske 
potentiale, som CPH Half har, og som den samlede oplevelsesindustri i København kan drage nytte 
af. Sparta står selv i en økonomisk svær situation efter at have tabt 95 pct. af vores omsætning i 
2020, og allerede nu har vi måtte aflyse en række events i starten af 2021. Vi mener, at en investe-
ring i 2021 vil have afgørende betydning for, hvor Copenhagen Half Marathon kan flytte sig hen på 
den internationale scene over den kommende treårige periode. 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Ansøgning om:  
Københavns Kommune Genopretningspulje 2021 
Ansøgningen er udarbejdet af: Dorte Vibjerg adm., direktør Sparta Atletik og Løb 
 
 

Indtægtsstrøm  Tkr. 

Sponsorer og fondsmidler  2.050 

Offentlige tilskud  750 

Deltagergebyrer  8.500 

Total  11.300 

 

Omkostningsstrøm Tkr.

Organisation (inkl. fee Dansk Atletik)  2.650 

Marketing / kommunikation / beboer- og bykam-
pagne  

500 (international: 250 tkr., DK: 250 
tkr.) 

PR  100 

Initiativer til aktivering i byens rum  250 

Side-events og underholdning 400 

Landsdækkende træning  250 

Digital udvikling / dataopsamling og -analyse  300 

Tv-produktion  650 

Løbsafvikling / frivillige / coronatilpasning  5.250 

Elite  750 

Sponsorer / VIP  50 

Uforudset  150 

Total  11.300 

 



Ansøgning om:  
Københavns Kommune Genopretningspulje 2021 
Ansøgningen er udarbejdet af: Dorte Vibjerg adm., direktør Sparta Atletik og Løb 
 

GENERELLE OPLYSNINGER 

Projektets navn: 

Copenhagen Half Marathon kickstarter dansk turisme 

Ansøger: 

Sparta Atletik & Løb 

10050979 

Kontaktperson: 

Dorte Vibjerg 

Gunnar Nu Hansens Plads 11, 2100 København Ø. 

22 62 20 26 

Vibjerg@sparta.dk 

Ansøgt beløb: 

750.000 kr. 

Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch): 

Copenhagen Half Marathon vil være det første større event i over et år på dansk jord, som skal være med 
til at genstarte turismebranchen i København. Eventen har en enormt stor tiltrækningskraft på danske såvel 
udenlandske deltagere, og vi vil være med til at styrke Danmarks brand som en hovedstad, der skaber sy-
nergi mellem sport og det lokale kultur- og erhvervsliv. Der er et hidtil uudnyttet potentiale, som vi tager 
hul på i år med en ny kampagne, og vi har en unik mulighed for at være med til at sætte strøm til turisme-
branchen efter et år med stagnation. 
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Genstart København 
Ansøgning til genopretningspuljen 2021  

 
 
 
 
 
GENERELLE OPLYSNINGER  
 
Projektets navn: Genstart København  
Ansøger(e):  
Parken Sport & Entertainment A/S 
CVR: 15107707  
Kontaktperson(er)  
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail)  

Navn: Frederik Hilmer Christiansen 
Adresse: Per Henrik Lings Allé 2 
Tlf.nr.: 51302508 
E-mail: fhc@fck.dk 

Ansøgt beløb:  
1.400.000 kr.  

Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch): 
I Parken har vi en klar vision om, at vi gerne vil være et kulturelt flagskib for København. I den forbindelse vi 
i samarbejde med lokale aktører fra kulturbranchen være med til at sætte gang i kulturlivet i København ved 
at afholde en genstartskoncert på plænen i Parken til efteråret.  
Vi har budgetteret med omkostninger for ca. 3,5 mio. for at afvikle en koncert med op til 20.000 gæster, og 
mange af disse penge vil gå tilbage til lokale virksomheder i kulturbranchen.  
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PROJEKTET 
 
1. Beskrivelse af projektet  
Vi søger helt konkret om støtte til at afholde en stor genstartskoncert i løbet af efteråret 2021 på 
plænen i Parken med mellem 10.000 og 20.000 gæster afhængig af COVID-19  
situationen. Koncerten arrangeres i samarbejde med flere lokale aktører fra kulturlivet. Parken har 
desuden tidligere erfaringer med at afvikle større arrangementer indenfor myndighedernes 
retningslinjer, og derfor er det et oplagt sted at afholde denne koncert.  
 
 
2. Projektets konkrete aktiviteter  
Hovedaktiviteten er en koncert inde i Parken med én til flere danske kunstnere, som vil optræde i løbet 

de lokale restauranter beliggende rundt omkring Parken.  
 
3. Tidsplan  

Element: Deadline/datoer: 
Ansøgning om støtte fra genopretningspuljen 25. maj 2021 
Svar på ansøgningen fra genopretningspuljen 15. juni 2021 
Afklaring af artistens navn 30. juni 2021 
Markedsføring og detailplanlægning af koncerten 1. juli til 30. september 2021 
Afholdelse af koncert 1. eller 15. oktober 2021 

 
4. Projektets formål og succeskriterier  
Formålet med genstartskoncerten er at være med til at genoprette byens kulturliv i lyset af Covid-19 til 
glæde for byens borgere, artister og de lokale leverandører til kulturlivet,  
hvilket også taler ind i kommunens strategi om at skabe en by der lever og udvikler sig. 
 
Succeskriterierne er at skabe en god oplevelse for byens borgere, samtidig med vi bidrager til at skabe 
arbejdspladser, og indtægter for den hårdt trængte kulturbranche. Samlet set skal genstartskoncerten 
både komme byens borgere og erhvervsliv til gode.  
 
5. Lokation for aktiviteterne  
Aktiviteten vil blive afholdt i Parken på Østerbro. Det vurderes ikke, at der umiddelbart er behov for at 
indhente yderligere tilladelser i forbindelse med afvikling af selve koncerten.   
 
6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns erhvervsliv?  
Dette projekt vil gavne genopretningen af Københavns erhvervsliv og ikke mindst restaurations-, 
event- og musikbranchen, som har været meget hårdt ramt uden COVID-19 restriktionerne. Ved at 
afholde en stor koncert med mellem 10.000 og 20.000 mennesker vil der på dagen blive fyldt på 
restauranterne i København og specielt Østerbro. Derudover vil vi bruge over 700.000 kr. alene på 
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lønninger til rengøring, vagter, gulvarbejde, sikkerhed og ekstra projektansættelser i Parken mv. 
Derudover kommer alle de timer, der skal bruges på de ansatte, som skal hjælpe med scene, lyd, lys og 
barrierer.  
 
7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af projektet?  
Projektet vil gøre gavn i rigtig mange brancher, der har behov for at blive kickstartet efter COVID-19 
nedlukningen af byen. Vi har sat de enkelte virksomheder ind under pkt. 9.  
 
 
 
8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres?  
Vi vil benytte Parken og F.C. Københavns egne sociale kanaler samt benytte Hovedstadens Mediehus.   

 
9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor  
Parken står for egenfinansiering og tager hele risikoen selv. Det er endnu usikkert hvor mange gæster 
vi må have inde, og derfor har vi budgettet med 3 forskellige scenarier.  
Herunder præsenteres det samlede budget for koncerten: 
 
Udgiftsposter Pris Leverandør 
Scene, lyd, lys, barrierer 1.124.000 ETP 
Vagter og billetkontrol 218.530 Parkens vagter 
Rengøring 207.000 Renvi 
Artist honorar 1.000.000 LiveNation 
Forplejning og Rider 100.000 AirGroup 
Terraplass (gulv) 135.000 Renvi 
Taget 20.000 DeMag 
Drop/Rigging 25.000 Drop 
Koda/Gramex 140.000 Koda 
Forsikring 100.000 Willis Towers Watson 
Projektledelse 50.000 Parken 
Lønninger 30.000 Parken 
Brandbil 26.000 Beredskab København 
Samaritter 50.000 Røde Kors 
Markedsføring 250.000 Hovedstadens Mediehus 
I alt 3.475.530  

 
 

 Omsætning ved x antal gæster  Resultat inkl. F&B 
Billetpris 10.000 15.000 20.000   10.000 15.000 20.000 
200 2.000.000 3.000.000 4.000.000  -1.331.530 -259.530 812.470 
250 2.500.000 3.750.000 5.000.000   -831.530 490.470 1.812.470 
300 3.000.000 4.500.000 6.000.000  -331.530 1.240.470 2.812.470 

 



  
  

 
 Ansøgningsskema til genopretningspuljen  

(Ansøgningsfrist den 26. maj 2021) 
 

GENERELLE OPLYSNINGER 
Projektets navn  

 
Ansøger(e) 
(virksomheder, institutioner, 
organisationer etc., angiv navn og 
CVR nr. på alle parter) 

 

Kontaktperson(er)  
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail) 

Navn: 
Adresse: 
Tlf.nr.: 
E-mail: 
 

Ansøgt beløb 
(Der kan eventuelt angives et beløb 
inden for et interval, hvor indenfor 
projektet kan realiseres. Der kan 
kun søges om støtte til aktiviteter i 
2021) 

 

Projektets konkrete 
aktiviteter (kort pitch) 

 

 

PROJEKTET  Der skal til ansøgningen vedlægges en 
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om 
nedenstående punkter (formkrav til projektbeskrivelse) 

 
1. Beskrivelse af projektet 
2. Projektets konkrete aktiviteter 
3. Tidsplan 
4. Projektets formål og succeskriterier 
5. Lokation for aktiviteterne 

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgå, om sådan 
tilladelse er opnået. Hvis det ikke er muligt at opnå de nødvendige tilladelser inden ansøgningsfristens 
udløb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsætter udbetaling af støttemidler, at de 
nødvendige tilladelser opnås) 

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns 
erhvervsliv? 

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af 
projektet? 

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsføres? 

Vejfest på Esplanaden

Maja.tini.jensen@kcc.dk

Nørregade, 28D, 1 sal. 1165 København K

51413122

Maja Jensen

KBH-Commerce & Culture, CVR: 35557717

332.200 kr ex moms

Vejfest på Esplanden - en weekend med mad, musik, kreativt værksted, 
underholdning, butiksudstillinger for alle aldre.
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9. Budget (udgifter og indtægter), jf. nedenfor 

 

 
VIGTIGT: VEDLÆG ET BUDGET FOR PROJEKTET: 
Vedlæg et realistisk budget med forventede indtægter og udgifter, herunder 
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde, 
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansøgning som et 
separat dokument. 
 
Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktører, skal 
ansøgningen vedlægges tilsagn herom fra den pågældende aktør. 
 
Medsend også udfyldt tro og love-erklæring. 
 

SEND ANSØGNINGEN PR. E-MAIL TIL: 
 
genopretningspuljen@kk.dk 
 
Bemærk: Undlad at fremsende fortrolige eller følsomme personoplysninger i din 
ansøgning. Læs mere om hvad der udgør personoplysninger på Datatilsynets 
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)  
 
Har du spørgsmål til udfyldelse af ansøgningsskemaet eller puljens overordnede 
formål, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk 












