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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

Projektets navn: Ilveerkseetterfestival Copenhagen Comeback
Ansgger

Dansk Ivaerkseetter Forening
CVR: 10172942

Vi har opnaet tilsagn om samarbejde fra Dansk Erhverv, DI, SMVdanmark, DISIE og
Wonderful Copenhagen.

Kontaktperson

Peter Kofler
Frederikskaj 4. 1.
2450 KBH SV

40404004
Peter@d-i-f.dk

Ansggt belob

1.395.000

(Vi bekreefter, at statten bliver anvendt til aktiviteter udelukkende i 2021).
Projektets konkrete aktiviteter

Dansk Ivaerkseetter Forening ansgger Kabenhavns Kommunes genopretningsplan at
realisere initiativet “Copenhagen Comeback”. Malet med projektet er at genstarte
iveerkseetteriet i Kgbenhavn inden for den granne agenda. Vejen dertil er en bred involvering
af aktgrer i Kgbenhavn, samt en starre afslutningskonference med afholdelse centralt i
Kgbenhavn.

Dertil gnsker vi, baseret pa aktiviteterne, at udarbejde et manifest for Kgbenhavn som gren
ivaerksaetterby. Endelig vil initiativet Copenhagen Comeback afvikle et internationalt
iveerkseetterevent i iveerkseetterugen - GEW 2021 - til november. Dansk Iveerkseetter
Forening har opnaet tilsagn om samarbejde fra Dansk Erhverv, DI, SMVVdanmark, DISIE og
Wonderful Copenhagen.

Projektet vil i august 2021 styrke de hardest ramte brancher samt kabenhavnske
ivaerksaettere gennem aktiviteter, der skal styrke genopretning, tiltraekning af turister,
fastholdelse og udvikling af arbejdspladser samt gkonomisk vaekst. Derfor vil vi afvikle et
omfattende program, der spreder sig ud over Kgbenhavn med:



Spaendende peptalks fra byens farende ivaerkseettere og granne rollemodeller.
Workshops med lavpraktiske veerktgjer, tips og ressourcer med fokus pa turisme,
detail og oplevelsesgkonomi.

Konferencer med frontlgbere inden for tech, omstilling, baeredygtighed og
ivaerksaetteri.

Baseret pa laeringer under Copenhagen Comeback og partneres viden lave et
manifest og internationalt event under GEW "21.
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Ansggningsskema til genopretningspuljen (Ansegningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Aktivitetsprogrammet OP: Oprustning, opkvalificering og
opmeaerksomhed for oplevelsesbranchen

Ansgger(e)

(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn
og CVR nr. pa alle parter)

Brancheforeningen af Oplevelsesproducenter
CVR 40360204

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Navn: Stine Lolk

Adresse: Vigerslev Allé 18, 2500 Kgbenhavn
Tlf.nr.: 5388 2803

E-mail: stine@thefoodproject.dk

Ansggt belab

(Der kan eventuelt angives et
belgb inden for et interval, hvor
indenfor projektet kan
realiseres. Der kan kun sgges
om stgtte til aktiviteter i 2021)

961.368 kr.

Projektets konkrete aktiviteter
(kort pitch)

OP er et flersporet erhvervsinitiativ og aktivitetsprogram, som
bestar af flere operationelle tiltag, der mobiliserer Kgbenhavns
oplevelsesbranche ud af COVID-19-krisen og mod en forbedret
og fremtidssikret vaerdiskabelse. Med OP styrkes omsaetning
for kultur-, sport- og festivalarrangerer samt afledte
indteegtsstramme i adskillige relaterede sektorer. Kort sagt er
det visionen med OP at kickstarte Kgbenhavns
oplevelsesbranche via fokus pa:

Oprustning for at genoprette en gkonomi med fornyet og
baeredygtig styrke.

Opkvalificering for en feelles hgjnet standard i branchens
ydelser.

Opmeerksomhedsskabelse for byens begivenheder, der fortsat
finder sted.

PROJEKTET — Der skal til ansagningen vedlaegges en konkret projektbeskrivelse indeholdende
oplysning om nedenstaende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)




1. Beskrivelse af projektet

2. Projektets konkrete aktiviteter

3. Tidsplan

4. Projektets formal og succeskriterier

5. Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremga, om sadan
tilladelse er opnaet. Hvis det ikke er muligt at opna de ngdvendige tilladelser inden
ansggningsfristens udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling
af stgttemidler, at de nedvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsferes?

9. Budget (udgifter og indteegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET: Vedlzeg et realistisk budget med forventede
indteegter og udgifter, herunder eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et separat dokument.
Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktarer, skal ansggningen vedlaegges tilsagn
herom fra den pageeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erkleering.

SEND ANS@GNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller falsomme personoplysninger i din ansggning. Laes
mere om hvad der udger personoplysninger pa Datatilsynets hjemmeside her: Hvad er
personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansagningsskemaet eller puljens overordnede formal, kan du
sende en mail herom til spm.genopretningspuljien@kk.dk




Brancheforeningen af Oplevelsesproducenter - Ansggning til
genopretningspuljen

1. Beskrivelse af projektet
Hovedstadens oplevelsesbranche er hardt ramt af restriktioner og aflysninger. | 2020 blev
naesten alt aflyst og for fgrste del af 2021 tegnede sig samme dystre scenarie.

Nu star vi sa overfor et halvar, hvor en del heldigvis kan lade sig ggre, men hvor restriktioner
for store begivenheder stadig giver benspaend og reducerer muligheden for egen- og
sponsorindtaegter.

BAO - Brancheforeningen af Oplevelsesproducenter giver med OP (arbejdstitel)
hovedstadens starre begivenheder mest mulig synlighed og ruster samtidig en hardt ramt
branche til at komme steerkt tilbage i 2022.

OP er et flersporet erhvervsinitiativ og aktivitetsprogram, som bestar af flere operationelle
tiltag, der mobiliserer Kgbenhavns oplevelsesbranche ud af COVID-19-krisen og mod en
forbedret og fremtidssikret vaerdiskabelse. Med OP styrkes omsaetning for kultur-, sport- og
festivalarrangerer samt afledte indteegtsstremme i adskillige relaterede sektorer. Kort sagt er
det visionen med OP at kickstarte Kgbenhavns oplevelsesbranche via fokus pa:

- Oprustning for at genoprette en gkonomi med fornyet og baeredygtig styrke.

- Opkvalificering for en feelles hgjnet standard i branchens ydelser.

- Opmeerksomhedsskabelse for byens begivenheder, der fortsat finder sted.

BAOs bestyrelse, der styrer og kvalitetssikrer OP, udggres af felgende forcer i Kgbehavns
oplevelsesbranche:

- Forkvinde Stine Lolk, Copenhagen Cooking & Food Festival

- Neestformand Jordi Roig, BLAST

- Dorte Vibjerg, Sparta

- Frederik Birket-Smith, Strgm

- Lars Henriksen, Copenhagen Pride

- Ronnie Hansen, DBU

- Thomas Fleurquin, Distortion

BAOs tvaergaende fagligheder og netvaerksdannende kraefter vil med OP hjeelpe
oplevelsesbranchen ud af COVID-19-krisen ved at forlgse potentialet i en tilbagevenden
med staerkere gkonomi og indvirkning end far COVID-19. Vores ekspertise i at skabe
oplevelser med gennemslagskraft styrker de konkrete aktiviteters kvalitet og effekt. Vi ser
frem til Gkonomiudvalgets respons.

2. Projektets konkrete aktiviteter
OP opruster, opkvalificerer og skaber opmaerksomhed omkring Kgbenhavns
oplevelsesbranche gennem fire konkrete aktiviteter i to indsatsomrader:

Indsatsomrade A:
Bestar af tre netvaerksbaserede aktiviteter:



1) Et indledende netveerksmade, der fokuserer pa indledende videndeling af
erfaringer, proaktive indsatser, operationelle redskaber og ikke mindst
netvaerksdannelse i en udfordret tid.

2) Et storstilet symposium med oplaegsholdere fra ind- og udland, der inspirerer den
kobenhavnske oplevelsesbranches aktarer. Her skabes konkrete Igsningsforslag til
en ny tid hvad angar f.eks. forretningsudvikling, kommunikation og samarbejder pa
tveerd af hele hovedstaden.

3) Et afsluttende netvaerksmade, der opfalger samt ligger et feelles strategisk sigte
mod 2022.

Malgruppen er hovedstadens aktgrer fra oplevelsesbranchen.

Indsatsomrade B:
Bestar af en opmaerksomhedskampagne, der over for kebenhavnerne og geesterne
vores by markerer at oplevelsesbranchens stgrre begivenheder fortsat er i gang og
bidrager til Danmarks hovedstad.
Malgruppen er byens borgere, forstaederne og danske turister.

Aktivitetsspor 1: Oprustning og opkvalificering.

Ved at oplevelsesbranchens virksomheder og organisationer far laering og feelles viden ‘i
haenderne’ via netvaerksskabende gruppearbejder omdannes erfaringer til operationelle
metoder. Indgaende dokumentation sikrer, at de gkonomiske gevinster forankres og den
udviklede viden, der ogsa kan bruges til eftertiden, kan tilgas lebende; denne dokumentation
operationaliseres ligesa til en samtale i og uden for oplevelsesbranchen, der foregar under
hele aktivitetssporets varighed.

- Aktivitetens arbejdstitel:
- genOP: Arranggrerhvervet under og efter pandemien.
- Aktivitetsbeskrivelse:

- Aktarer i oplevelsesbranchen deler erfaringer og redskaber til, hvordan
erfaringer fra COVID-19 kan skabe handling der afhjeelper krisens
konsekvenser og gger omsaetning og efterspgrgsel fremover.

- Aktivitetens format og indhold:

- Aktiviteten er et heldags-aktionsmgde, hvor en raekke af aktgrer deler
konkrete virkemidler som tveergaende grupper efterfalgende ‘far i haenderne’
ved en brainstorm. Resultaterne efter hvert oplaeg diskuteres i plenum.

- Formidling af aktiviteten:

- Redskaberne opsamles, uddybes og kommenteres af erhvervslivseksperter i
en hvidbog.

- Hvidbogen versioneres til et katalog af indsigter, der bliver farste afsaet for en
lobende dialog med myndigheder og kommune i 2021.

- Aktivitetens effekter:

- Ved denne, efter Brancheforeningen af Oplevelsesproducenters viden, fgrste
markering af at den kebenhavnske oplevelsesbranche star sammen om et
feelles gkonomisk laft af byen vil der kommunikeres bade internt i branchen
savel som til relaterede sektorer om samarbejdsparathed og videndeling.

- Oplevelsesbranchen inspirerer og uddanner hinanden om konkrete tiltag, der
kan hjaelpe branchen pa fode igen - for eksempel inden for omraderne



omkring sponsorarbejde, salg, kommunikation og formidling, afvikling,
myndighedssamarbejde, innovation og forretningsudvikling.
Oplevelsesbranchen knytter teettere netvaerk og krydsbestgver pa tveers af
traditionelle felter - eksempelvis sportsbegivenheder, e-sport, musik mv.

Aktivitetens arbejdstitel:

Symposium for oplevelsesbranchen 2021.

Aktivitetsbeskrivelse:

Aktgrer i og tilknyttet oplevelsesbranchen udformer konkrete forslag til @get
omseetning og efterspargsel post-COVID-19 ved en kraftfuld og
opmeerksomhedsskabende markering.

Aktivitetens format og indhold:

Aktiviteten er et symposium, hvor en raekke aktarer holder kombinerede
oplaeg og workshops om konkrete forslag for fremtiden. Kgbenhavnske
foregangsorganisationer vil tilfare oplevelsesbranchen evner og kompetencer
ud fra blokke inden for omraderne omkring lokal, national samt international
kommunikation, partnerskaber pa tvaers i branchen, partnerskaber med
omkringliggende brancher samt hvordan hvordan branchen aktivt kan bidrage
til og informere Kgbenhavns Kommunes erhvervsrelaterede aktiviteter.

Et baerende element er deltagelsen fra eksperter fra storbyer, hvis geografi
ligher Kgbenhavns. Dette drager international opmaerksomhed til
hovedstadens globalt differentierede veerditilbud og viser hvordan vores
oversgiske kolleger har tacklet og trives.

Formidling af aktiviteten:

Leeringerne opsamles, uddybes og kommenteres af kabenhavnske og
internationale erhvervslivseksperter i en hvidbog. Cases inkluderes.
Hvidbogens forslag versioneres til en raekke idéer der er relevante for
myndigheder og kommune at arbejde med i 2021.

Video med hovedpunkterne fra oplaegsholdere og takeaways fra deltagere
spredes til erhvervslivsorganisationer for tilknyttede brancher.

Aktivitetens effekter:

Oplevelsesbranchen markerer sig i det kebenhavnske erhvervsliv ved at
inddrage og inspirere relaterede sektorer i én stor begivenhed.
Oplevelsesbranchens lzeringer fra det indledende aktionsmgde forankres ved
at anvende disse i samlede taktikker, der kvalificeres ved rammesaetning i de
bredere temaer behandlet i de kombinerede oplaeg og workshops.
Oplevelsesbranchen kvalitetssikres og primes til samarbejder ved
inddragelsen af aktgrer fra relaterede sektorer og udenlandske interessenter.
Oplevelsesbranchen far bud pa konkrete forslag, der kan tilpasses og
operationaliseres.

Oplevelsesbranchen far cementeret et netvaerk gennem sammenspil med
andre lokale og internationale aktgrer, der anvender lignende redskaber og
metoder.

Aktivitetens arbejdstitel:

Fra udfordring til udbytte.

Aktivitetsbeskrivelse:



- Ved arets afslutning samles oplevelsesbranchen for at dele aktgrers
effektmaling, status, strategier og samarbejdsbehov. Den lange kikkert tages
frem for at samle 2021s indsigter i et strategisk perspektiv: Hvilke behov,
udfordringer og muligheder som COVID-19 har klarlagt.

- Aktivitetens format og indhold:

- Aktiviteten er et heldags-aktionsmgde, hvor en raekke af aktgrer deler
erfaringer som cases. Tvaergaende grupper far efterfelgende disse cases ‘i
haenderne” og kommer med inputs via brainstorm. Resultaterne efter hvert
oplaeg diskuteres i plenum. Sidste case bestar af opsamlede lzeringer fra
2021, der kan bidrage til oplevelsesbranchens og tilknyttede branchers trivsel
fremover.

- Interessenter fra Kgbenhavns Kommune inviteres til samtale om konkrete
forslag til politiske initiativer til fortsat genopretning og trivsel.

- Aktivitetsraekken OPs ende markeres med en matchmaking-lounge, hvor
oplevelsesbranchens akterer s@ger partnere pa fremtidige specifikke
projekter. Her inviteres aktgrer fra tilknyttede sektorer ogsa.

- Formidling af aktiviteten:

- Enhvidbog, der gar i dybden med de samlede laeringer og viser, hvordan
evalueringerne af aktiviteterne kan bruges til yderligere genopretning og
trivsel.

- Aktivitetens effekter:

- Oplevelsesbranchen far via opfelgningen inputs der kan konkret anvendes i
de respektive virksomheder.

- Oplevelsesbranchen danner yderligere band til tilknyttede sektorer.

- Oplevelsesbranchen som reelt netvaerk sammentgmres ved at fglge deres
feelles commitment til Kebenhavns erhvervslivs genopretning til ders.

Aktivitetsspor 2: Opmaerksomhed.

Mange danskere har faet indtrykket af, at alle oplevelser er aflyst. Men der er heldigvis
stadig masser af spaendende arrangementer og events, man kan deltage i 2021 i
Kgbenhavn. For at skabe de bedst mulige betingelser for branchen og samtidig gere byens
borgere opmaerksomme pa alle erhvervets ydelser igangsaettes en digital og trykt
kampagne, der synligger dette.

Under overskriften ‘Kgbenhavn lever’ vil en kampagnefilm og annoncer i trykte medier opna
dette. Materialet vil ogsa anvendes til at skabe opmaerksomhed af oplevelsesbranchen selv.

Opmeaerksomhedskampagnen skaber bevidsthed om at der er en lang reekke muligheder for
skgnne oplevelser i Kgbenhavn i Igbet af 2021, og fokuserer dermed ikke pa enkelte
begivenheder. Malgruppen er byens borgere, forsteederne og danske turister. De skal
engageres og involveres, sa de bliver mindet om, hvor fantastisk en by Kebenhavn er - ogsa
i corona-tider.

3. Tidsplan

Aktivitetsspor 1s indledende aktionsmade finder sted i august.
Symposiet finder sted i oktober.

Det afsluttende aktionsmgde finder sted i december.
Opmaerksomhedskampagnen finder sted fra august til december.



4. Projektets formal og succeskriterier
Aktivitetsprogrammet OPs formal:
- At styrke omsaetning i og efterspgrgsel for Kebenhavns oplevelsesbranche ved at
tilvejebringe de bedst mulige oplevelser for hovedstadens borgere og besaggende.
- At styrke Kgbenhavns identitet og brand som levende, pulserende, vibrerende by
med kant - som beskrevet i Kgbenhavns Kommunes Teknik- og Miljgforvaltnings
strategipapir ‘Faellesskab Kgbenhavn’ - gennem en koalition af hovedstadens
vaegtigste organisationer, der skaber oplevelser.
- At styrke synergien og sammenhasngen mellem oplevelsesbranchen og instanser.
- At styrke klarheden og opmaerksomheden om de vaerdier som skabes af og
kendetegner byens oplevelseserhverv.
- At styrke nytaenkning, ny viden og fornyet netveerk gennem konkrete aktiviteter med
klare effekter - i gjenhgjde med vores fagligheder og COVID-19-udfordrede
virkelighed.

Aktivitetsprogrammet OPs succeskriterier for effekt og gevinst:
- For aktivitetsspor 1: Oprustning og opkvalificering:
- Deltagelse fra minimum 100 aktgrer i aktionsmgder.
- Deltagelse fra minimum 400 aktarer i symposium.
- At minimum 40% af de samme deltagere tager del i alle tre aktiviteter.
- Omtale fra minimum tre landsdaekkende medier.
- Effektmaling pavisende at aktiviteterne har bidraget til at muliggare @gget
omsaetning.
- For aktivitetsspor 2: Opmaerksomhed:
- At engagere mindst 2 mio. brugere pa sociale platforme.
- At oplevelsesbranchen rapporterer en gget efterspgrgsel efter endt
kampagne.

5. Lokation for aktiviteterne

Aktionsmaderne finder sted hos Hallen i Skoven.

Symposiet finder sted i KPH Volume.

Opmeaerksomhedskampagnen finder sted i lokale og nationale medier.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Keabenhavns erhvervsliv?

Byens festivaler og starre events er en del af en stgrre veerdikaede, hvor kunstnere,
restauranter, teknikere, barer, hoteller, udlejningsfirmaer, bryggerier, foreninger mv. taber
omsaetning, nar festivalerne reduceres i omfang og eller helt aflyses. Det er derfor
afgerende, at branchen kommer tilbage med fuld styrke i 2022 og bedst muligt ud af 2021 -
det skaber gevinst pa alle byens leder og kanter. Det gares bedst gennem oprustning og
opkvalificering af brancheprofessionelle samt synlighed af arrangementer i 2021.

De fire konkrete aktiviteter vil skabe @get omsaetning og efterspergsel for Kabenhavns
oplevelsesbranche ved at sikre at COVID-19-erfaringerne bruges bade til at afhjaelpe
konsekvenserne, men ogsa at sikre et yderligere styrket erhvervsliv, efter pandemien.
Derudover igangsaettes konkret indtjening gennem engagering af kabenhavnske
leverandgrer til mgder, symposier og kampagner.



7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?
Oplevelsesbranchen, der blandt andet bestar af:

- Sportsarranggrer.

- E-sportsarranggarer.

- Kulturarranggrer.

- Festivalarranggarer.

- Modeugearranggarer.

- Arrangerer af mangfoldighedsmarkeringer, sdasom Copenhagen Pride.

Tilknyttede brancher, der blandt andet bestar af:
- Restauranter.
- Barer.
- Diskoteker og natklubber.
- Offentlig og privat transport.
- Hotelbranchen.
- Turismebranchen.
- ldreetslivet.
- Musik-, film-, teater-, kunst- og andre kulturbrancher.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?

Aktivitetsspor 1s aktionsmgder og symposium markedsfgres pa malrettet, personliggjort vis
via Brancheforeningen af Oplevelsesproducenters vidtraekkende netvaerk og bredes ud over
dette netvaerk vha. engagering af andre erhvervsklynger for oplevelsesbranchen,
eksempelvis Dansk Erhvervs kulturnetvaerk, Wonderful Copenhagen mv.

Aktivitetsspor 2s opmaerksomhedskampagne finder sted pa sociale medier og annoncering i
lokale og nationale medier.



BAO - Aktivitetsprogrammet OP - Budget Budget

BAD - Aktivitetsprogrammet OP - BUDGET - anfgrt i DKK ekskl. moms

TOTAL ENHEDER PRIS ANTAL NOTER
Indtaegter 961.368

Udgifter 961.368

Total 0

INDTAGTER I ALT ENHEDER PRIS ANTAL NOTER
Kebenhavns Kommunes genopretningspulje 961.368 1 961.368 1
Indtaegter, subtotal 961.368

UDGIFTER I ALT ENHEDER PRIS ANTAL NOTER
1) Indhold 77.239

2) Kommunikation og formidling 349.350

3) Produktion 289.250

5) Realisering 199.750

6) Uforudsete udgifter 45.779

Udgiftsposter, subtotal 961.368

1) INDHOLD I ALT ENHEDER PRIS ANTAL NOTER
Honorar - symposium 30.000 1 10.000 3

Honorar - aktionsmader 15.000 1 2.500 6

Honorar - artister til lounges 10.000 1 2.500 4|To til symposium, to til aktionsmader
International transport 3.000 1 1.500 2|Overslag
Ophold 2.000 1 1.000 2|Overslag
Forplejning 3.250 1 250 13
Oplaegsholder-/artisthandtering 10.000 1 2.500 4|To til symposium, to til aktionsmader
KODA-/Gramex-licensering 3.989 1 3.989 1
Kunstnerisk indhold, subtotal 77.239

2) KOMMUNIKATION OG FORMIDLING ENHEDER

Tryksager

Al-tryk, visuelt veerk i plakatformat 3.650 1 3.650 1

A6-tryk, programmer 3.200 1 3.200 1
Tryksager, subtotal 6.850

Skriftlig formidling og dokumentation

Kampagneudvikling 10.500 1 10.500 1

Grafisk identitet og grafiske elementer 16.250 1 16.250 1
Kampagnefilm klipning og musik 15.000 1 15.000 1

Intern samt ekstern skriftlig formidling, udvikling 13.000 1 6.500 2

Intern samt ekstern skriftlig formidling, afvikling 24.000 1 12.000 2

Intern samt ekstern skriftlig formidling, kommunikation af resultater 16.000 1 8.000 2

Intern samt ekstern skriftlig formidling, uddybende hvidbog 24.500 1 24.500 1
Opsaetning 7.500 1 2.500 3
Korrekturlaesning 4.500 1 1.500 3
Samarbejde med lokale medier 22.000 1 22.000 1
Samarbejde med Politiken 43.000 1 43.000 1

Skriftlig formidling og dokumentation, subtotal 196.250

Fotografisk formidling og dokumentation

Honorar 5.000 1 5.000 1
Formidling til offentlighed samt overdragelse til samarbejdspartnere 1.500 1 1.500 1
Fotografisk formidling og dokumentation, subtotal 6.500

Videoformidling og -dokumentation

Tilrettelaeggelse 17.500 1 17.500 1
Produktionsplanlaegning 5.000 1 5.000 1
Producering 3.500 1 3.500 1
Produktionsledelse 11.000 1 11.000 1
Producerings-, produktions-, redigerings- og klippeassistance 4.000 1 4.000 1
Filmfotografi 15.000 1 15.000 1

Grafisk overlaying og animation 6.500 1 6.500 1
Forredigering og redigering 7.000 1 7.000 1

Klip 25.000 1 25.000 1

Lyd- og farvefiltrering 10.750 1 10.750 1
Licensering af musik 3.500 1 3.500 1
Formidling til offentlighed samt overdragelse til samarbejdspartnere 7.500 1 7.500 1
Videoformidling og -dokumentation, subtotal 116.250

Annoncering
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BAO - Aktivitetsprogrammet OP - Budget

Budget

BAD - Aktivitetsprogrammet OP - BUDGET - anfgrt i DKK ekskl. moms

Annoncering, Facebook 12.000 1 12.000 1
Annoncering, Instagram 8.000 1 8.000 1
Annoncering, egne platforme 3.500 1 3.500 1
Annoncering, subtotal 23.500

Kommunikation og formidling, subtotal 349.350

3) PRODUKTION | ALT ENHEDER PRIS ANTAL NOTER
Lokation

Leje inkl. varme, vand og el, aktionsmader 25.000 1 12.500 2

Leje inkl. varme, vand og el, symposium 32.000 1 32.000 1
Klargering, instruktion, briefing, debriefing 10.000 1 2.500 4| To til symposium, to til aktionsmeder
Rengering 10.000 1 2.500 4|To til symposium, to til aktionsmeder
Afvikling 9.000 1 3.000 3
Koordinering/runner 4.500 1 1.500 3

Opsyn, modtagelse, servicering af deltagere til symposium 6.000 2 1.500 2
Skiltning, symposium 4.500 1 4.500 1|Inkl. grafisk opsaetning
Tilgeengelighedssikring (kerestoleramper, hvilepladser mv.) 15.000 1 5.000 3
Toiletter og toiletartikler 4.500 1 1.500 3
Skraldecontainere og affaldshandtering, symposium 750 1 750 1
Forplejning 45.000 1 75 600

Kaffe, the, frugt 6.500 1 6.500 1
Lounge-materiel og -indkab 22.000 1 22.000 1
Lokation, subtotal 194.750

Lydteknik

Lydtekniker 7.500 1 2.500 3
Lydteknikassistance, symposium 1.500 1 1.500 1

Udstyr, aktionsmeder 5.000 1 2.500 2

Udstyr, symposium 7.500 1 7.500 1
Lydteknik, subtotal 21.500

Visuel teknik

Lyssaetning 15.000 1 5.000 3
Lys/AV-tekniker 7.500 1 2.500 3
Lys/AV-teknisk assistance, symposium 1.500 1 1.500 1

Digital VJ'ing, symposium 5.000 1 5.000 1
Lysdesign, symposium 4.500 1 4.500 1

Visuel teknik, subtotal 33.500

Sceneteknik

Scenehandtering 11.250 1 3.750 3
Sceneassistance (hand) 4.500 1 1.500 3
Opsaetning 5.500 1 5.500 1
Nedpilning 2.750 1 2.750 1
Scenografi 3.000 1 3.000 1
Sceneteknik, subtotal 27.000

Logistik

Hands-materiel 5.500 1 5.500 1
Sikkerhedmateriel 7.000 1 7.000 1|Inkl. COVID-19-foranstaltninger
Logistik, subtotal 12.500

Produktion, subtotal 289.250

5) REALISERING | ALT PERSONER TIMEL@N TIMER NOTER
Udvikling og etablering 18.750 3 250 25
Projektledelse 84.250 1 250 337
Projektledelsesassistance 38.250 1 225 170
Etablering og handtering af samarbejdspartnere 32.500 2 250 65

Intern koordinering 10.000 2 250 20
Kapacitetsomkostninger; kontorleje, bogholderi, revision, juridisk assist. 16.000

Realisering, subtotal 199.750

6) UFORUDSETE I ALT ENHEDER PRIS ANTAL NOTER
Uforudsete udgifter 45.779 5%
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Projektbeskrivelse
Kgbenhavns Kommune
Genopretningspuljen, 2021

Kgbenhavn d. 26. maj 2021

Projektets navn: Vintermarked i Parken

Ansgger(e):

Parken Sport & Entertainment A/S
CVR: 15107707

@sterbro Handelsforening
CVR: 14679146

Kontaktperson(er) Navn: Signe la Cour
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Per Henrik Lings Allé 2

TIf.nr.: 61308556

E-mail: slc@parken.dk

Ansggt belgb: 658.000 kr.

Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch):

Med gnsket om at invitere alle indenfor og skabe minder forbundet med Parken og @sterbro,
omdannes Parken i fodboldpausen (midt december t.om. uge 3) til et storslaet vintermarked

bestdende af en skgjtebane, laekre madboder samt et hyggeligt unikt julemarked i skolernes

juleferie.

Ved hjzlp af denne statte kan vi etablere en skgjtebane pa unik lokation som ikke kan findes
andre steder i landet. Skgjtebanen skal vaere hjertet for vintermarkedet og traekke store og sma
til @sterbro til nye oplevelser. Med stgtten vil vi samtidig kunne tilbyde adgang til skgjtebanen
uden at kraeve entre (gaelder for perioden efter julemarked)

Projektet er samtidig med til at kickstarte nogle af de erhverv som har lidt under Covid-19 krisen
0g, i samarbejde med @sterbro Handelsforening, er det vores gnske at give disse erhverv en unik
mulighed for gget omsaetning og omtale.

Vintermarked i Parken

| arets ma@rkeste maneder abner vi portene til Danmarks Nationalstadium og inviterer alle
byens borgere indenfor til et storslaet vintermarked.

1. Beskrivelse af projektet
Med et gnske om at traekke turister og byens borgere til @sterbro, skabe minder forbundet til Parken
og veere med til at gare Kgbenhavn til en julehovedstad, omdanner vi i 2021 Parken til et vintermarked.

PA R K E N PARKEN SPORT & ENTERTAINMENT A/S | Per Henrik Lings Allé 2 | DK-2100 Kebenhavn @

SPORT & ENTERTAINMENT VAT 15 10 77 O7 | Tif: (+45) 35 43 31 31 | Fax: (+45) 35 43 74 22 | Mail: info@parken.dk | Web: parken.dk



Vintermarkedet skal besta af flere elementer

- En 700 m2 stor skgjtebane.
Som vintermarkedets hjerte skal skgjtebanen give gaesterne en unik oplevelse som ikke findes
andre steder i landet. Skgjtebanen tilfgrer liv og aktivitet og skal danne rammen om flere unikke
events i perioden.

- Et udvalg af laekre madboder.
Rundt om skgjtebanen placeres der madboder og siddepladser som skal bespise markedets gaester.
Madbodernes udvalg skal vaere med til at understrege den stemning og varme som resten af
markedet giver.

- Et storslaet julemarked med stader og treehytter hele vejen rundt om plaenen.
| dagene op til jul, ved skoleelevernes begyndelse af juleferien og frem til d. 23 december dbner vi
for byens nye julemarked som udskiller sig ved sin unikke placering og kvalitets udvalg.
Den fulde stadionoplevelse og julestemning kommer af ca. 30 stadeholdere som placeres rundt om
plaenen og som inviterer alle gaester til at tage turen hele vejen rundt og suge samtlige indtryk til

sig.

Julemarkedet arrangeres i samarbejde med CHPevent og @sterbro Handelsforening.
o CHPevent, som med mange ars erfaring indenfor kvalitets julemarkeder og livstilsmesser,
har ansvaret for salg og kontakt til stadeholdere samt opbygningen og drift af
julemarkedet.

o @sterbro Handelsforening bidrager med deres viden om og kontakt til lokalomradet. Det er
gnsket fra alle involverede parter at julemarkedet skal understatte de lokale erhverv og det
er derfor aftalt at de lokale forretninger har 1. prioritet til stader pa julemarkedet. @sterbro
Handelsforening ser det ogsa som et stort aktiv for bydelen endelig fa i en skgjtebane -
Noget som man har gnsket laenge fra Handelsforeningens side.

2. Projektets konkrete aktiviteter
| forlengelse af den ovenstaende projektplan er der planlagt yderligere aktiviteter i projektperioden.

- Parken by night
Pa udvalgte aftener dbnes der op for det voksne publikum til DJ og lysshow i omradet omkring

skgjtebanen og madboderne.

- Familiearrangementer
| udvalgte weekender inviterer vi alle familier ind til en dag i familien og fodboldens tegn. Flere

forskellige aktiviteter skal danne grobund for arrangementet, her i blandt konkurrencer, besgg af
maskotten Leo, besgg af fodboldspillere etc.

- Skolebesgg
| hverdage i januar inviterer vi pa skolebesgg i Parken. Her bliver det muligt at reservere eksklusiv

tid pa skejtebanen og kombinere det med en rundvisning pa stadion. @nsket er at give landets
skoler en unik mulighed for at kombinere en faglig rundvisning med aktivitet pa isen.

3. Tidsplan

Periode Aktivitet

Uge 50 Opbygning

17. - 23. December Abent alle dage for julemarked, skgjtebane og
madboder

26. - 30. December Abent alle dage for skgjtebane og madboder

Uge1-3 Abent i hverdage for skgjtebane og udvalg af
madboder
Abent alle weekender for skgjtebane og alle
madboder

/
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4. Projektets formal og succeskriterier
Formalet med projektet er at vise at Parken og @sterbro kan tilbyde meget andet end fodbold. Vi
onsker at traekke turister og byens gvrige borgere til @sterbro og invitere til nye oplevelser i Parken.
Succeskriteriet er at skabe et succesfuldt event som tiltraekker mange gaester og som felge af dette far
aktiveret mange af de aktgrer som har lidt under Covid-19 krisen - Heriblandt eventbureauer, de mange
sma butiksindehavere, AV-teknikere mfl.

Vi gnsker samtidig at give tilbage til byen og vise at vi kan std sammen pa tveers af organisationer
omkring et nyt event som forventes at blive en tradition de naeste mange ar.

5. Lokation for aktiviteterne
Parken, Per Henrik Lings Allé 2, 2100 Kbh @

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?
Projektet styrker genopretningen ved at omfavne flere af de Kebenhavnske erhverv.
Det er et projekt der vil tiltraekke flere tusinde gaester til byen og szette @sterbro pa kortet som en af
de bydele der er med til at ggre Kgbenhavn til en julehovedstad.

Med muligheden for at skabe mange events under projektet, kan vi skabe mervaerdi for alt fra byens
skoler, familier, turister og ikke mindst for alle de traengte erhverv.

7. Huvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?
Flere virksomheder vil fa gavn er projektet bade direkte og indirekte.
De virksomheder som direkte far gavn af projektet omfatter;

- Parken Sport & Entertainment

- @sterbro Handelsforenings medlemmer som omfatter mange forskellige brancher og som far 1.
prioritet til de mere end 30 stader pa julemarkedet.

- CHPevent

- AirGroup

- Renvi

- Udbyder af madboder

- Eventudlejnings virksomheder (som leverandgrer pa de materialer der skal bruges til projektet)

- Diverse (bemanding til skagjteleje, bemanding til opszetning og drift af skejtebane, bemanding til
rengging, bemanding til diverse AV/lyd-tekniske opgaver)

Mere indirekte vil projektet tiltraekke borgere og turister til omradet og dermed bidrage til genstart af
treengte erhverv.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsferes?
Projektet markedsfe@res via de kanaler der er tilgeengelige for de involverede parter.
- Parken markedsfgrer hovedsageligt via sociale medier hvor budskabet om projektet nar ud til
mange mennesker, med fokus pa den malgruppe som i forvejen har relation til Parken/FCK.

- CHPevent markedsfgrer julemarkedet igennem deres egne kanaler men i samarbejde med Parken i
forhold til produktion af content etc.

- Samarbejdet med @sterbro Handelsforening gegr at Hovedstadens Mediehus er villig til at indga et
samarbejde sa budskabet om projektet ogsa kan markedsfgres via deres kanaler (heriblandt
lokalaviser). Derudover vil @sterbro Handelsforening og bidrage til at brochurer og plakater bliver
omdelt i Handelsforeningens medlemmers butikker.

PA R K E N PARKEN SPORT & ENTERTAINMENT A/S | Per Henrik Lings Allé 2 | DK-2100 Kebenhavn @
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9. Budget (udgifter og indtzegter)

Der ansgges i denne forbindelse om tilskud til etablering og drift af skgjtebanen og felgende budget vil

derfor afspejles derefter.

Julemarkedet drives af CHPevent og gkonomien involveret i denne del er dermed ogsa CHPevent's
ansvar - Julemarkedet er derfor gkonomisk holdt ude af denne ans@gning, men er beskrevet i projektet
da de to dele er afhaengige af hinanden for at opna succes.

Udgifter Belgb Note

Skgjtebane, ca .650-700 m2 780.000 kr. | Baseret pa tilbud fra IceWorld

Personale til opbygning af skgjtebane 20.000 kr.

Logi til projektleder fra IceWorld 3.000 kr. | Hotelovernatninger

Personale til skgjteudlejning 60.000 kr.

Leje af container til skgjteudlejning 25.000 kr.

Personale til vedligeholdelse af skgjtebane 20.000 kr.

Strgm til skgjtebane, forbrug 50.000 kr.

Udgifter total 958.000 kr.

Indtaegt

Skgjteleje 300.000 kr. | Baseret pa information fra byens gvrige skgjtebaner

Indtaegt total 300.000 kr.

Ansggt stgtte 658.000 kr.

Forventet resultat uden stgtte -658.000 kr.

Forventet resultat med stgtte 0 kr.

/‘
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn “The Library Friday Talks”

Ansgger(e) The Library ApS Eiere: CVR. 42238090
(virksomheder, institutioner, 5 de 8B jere: Postadresse:
organisationer etc., angiv navn og ragesgade August Lund og Kim Bek Friis Hansens Vei 5
CVR nr. pa alle parter) 2200 Kebenhavn N s Vel
) 7100 Vejle

Kontaktperson(er) Navn: Marie Lindskov Hansen, konsulent
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Ad resse: se ovenfor

TIf.nr.: 31664631

E-mail: marie.lindskov@cofoco.dk

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb Projektperiode: juni - december 2021
inden for et interval, hvor indenfor )

projektet kan realiseres. Der kan Ansogt belgb: 911.000 Kr.
kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

PrOJ e ktets kon krete | forbindelse med abningen af The Library, Norrebros nye hub for grent iveerkszetteri, arrangerer vi en

eventraekke med titlen The Library Friday Talks, hvor vi hver anden fredag fra august til december

a ktiVit et er ( ko I‘t pitCh ) 2021 vil bringe unge kebenhavnske virksomheder, hvis produkt eller ydelse er baseret pa et staerkt

klima- eller beeredygtighedskoncept, sammen med interesserede investorer og venture funds.
Gennem vores arrangementer vil der blive igangsat frugtbare virksomhedsprojekter og netveerk, der
kommer til at spille en central rolle i genoprettelsen af det kebenhavnske erhvervsliv.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




ANS@PGNING TIL GENOPRETNINGSPULJEN — 26.05.2021
The Library Friday Talks

1. Beskrivelse af projektet — The Library Friday Talks
The Library” er Ngrrebros nye knudepunkt for grent ivaerksaetteri, der kommer til at sta klar og
nyrenoveret pa Bragesgade 8B i uge 27 — medio juli. Her skaber vi en state-of-the-art energi- og
klimaoptimeret kontorbygning med ca. 120 arbejdspladser, hvor gregnne og klimafokuserede start-
ups, SMV’er og investorer kan ga sammen og arbejde for en baeredygtig fremtid. | forbindelse med
abningen af The Library planlaegger vi en eventraekke med titlen The Library Friday Talks, der bestar
af et arrangement hver anden fredag fra og med august til december 2021. Formalet er at bringe
unge, lovende og kreative kgbenhavnske virksomheder, hvis produkt eller ydelse er baseret pa et
steerkt klima- eller beeredygtighedskoncept, sammen med interesserede investorer og business
angels og derigennem fa sg@sat frugtbare virksomhedsprojekter. Vi sammensatter derfor et
program bestaende af talks, foredrag, paneldiskussioner og andre indslag, der kan facilitere det
uformelle mgde mellem start-ups, virksomheder og potentielle pengegivere og dermed skabe
bevagenhed omkring grent iveerksaetteri, der er en essentiel del af den gkonomiske og baeredygtige
genopretning af Danmarks hovedstad efter den svaere Covid-19-krise.

The Library er Ngrrebros nye forum for start-ups og lovende virksomheder og et sted, hvor
offentligheden, politikere, investorer og iveerksaettende skal kunne mgdes og drgfte, hvordan vi
sammen kan Igse klimaproblemerne her og nu. Af den grund er det essentielt, at The Library bliver
en synlig del af det kgbenhavnske erhvervs- og lokalliv, at vi tilbyder events, som tiltraekker
relevante aktgrer samt at vi placerer os som et nytaeenkende kraftpunkt midt i Ngrrebros pulserende
byliv. Husets fysiske rammer vil vaere dbne og invitere til, at interne savel som eksterne aktgrer
mgdes pd tvaers og indgar i nye konstellationer. Huset vil saledes have kaffebar, bageri og et mindre
bibliotek/laesesal, der rummer den nyeste viden og faglitteratur, nar det gaelder baeredygtighed og
de udfordringer vores samfund og virksomheder star overfor.

2. Projektets konkrete aktiviteter

1. Projektledelse og -koordination
a. programplanlaegning
b. invitation af opleegsholdere
c. udarbejdelse af informationsmateriale
d. bestilling af catering/forplejning
2. Markedsfgring, SoMe, PR
a. content produktion (visuelt, grafisk og tekstmateriale)
b. markedsfgring af The Library Friday Talks pa digitale kanaler, netveerk, PR
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c. information til brancheforeninger, relevante medier og andre stakeholders
3. Afholdelse af The Library Friday Talks

a. Deltagerkoordination pa lokationen

b. Koordination af catering/forplejning

c. Optagelse og billeddokumentation af oplaeg/arrangementer

3. Tidsplan

Aktiviteter Juni Juli Aug. Sept. Okt. Nov. Dec.

Projektledelse | | |

Markedsfgring | | |

The Library Friday Talks | | |

4. Projektets formal og succeskriterier
Formalet med The Library Friday Talks er fgrst og fremmest at facilitere det uformelle mgde mellem
unge erhvervsdrivende og investorer i Kpbenhavn, sa de i samarbejde kan skabe nye og
baeredygtige forretninger til gavn for klima og miljg. Hernaest skal arrangementerne skabe synlighed
omkring The Library som Kgbenhavns nye ambitigse hub for klimafokuseret iveerksaetteri og placere
os pa landkortet over kreative knudepunkter for erhvervsdrivende og investorer.

Succeskriterierne for vores projekt er at laegge hus til spaeendende og produktive events, der kan
facilitere nye lovende projekter, skabe frugtbare samarbejder og skabe vaekstmuligheder for unge
virksomheder med et klart baeredygtigt og klimaengageret forehavende. Herudover skal
arrangementerne etablere The Library som klimahub bade pa den kgbenhavnske og nationale
iveerkseetterscene samt i medielandskabet og digitalt.

Malsaetninger i tal:

The Library Friday Talks: hver 2. fredag fra august til december 2021 fra kl. 16-19.
Antal eksterne foredragsholdere pr. event: 2-3

Antal besggende: 40-50 mennesker pr. event

Antal deltagende virksomheder: 10-20

Antal investorer: 10-20

Antal succesfulde investeringer og matchings mellem start-ups og investorer: 4-5
Digital reekkevidde: 1000+ likes pa Instagram og LinkedIn, 3000+ views af videoindlaeg

5. Lokation for aktiviteterne
The Library Friday Talks finder sted i Bragesgade 8B, 2200 Kgbenhavn N.
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Projektledelse og koordinering udfgres af vores projektteam i samarbejde med virksomheden
Urban Help, der arbejder med udviklingen af fremtidens arbejdspladser, med co-working spaces,
med aktivering af bygninger og byomrader, samt med konferencer og events. Urban Help star for
den daglige drift af The Library — for mere info, se www.urban-help.dk.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Ksbenhavns erhvervsliv?
Covid-19-krisen har medfgrt helt nye forudsaetninger for ivaerksaetteri og nyskabelse. Pandemien
har skabt tid til fordybelse og kreativitet, og netop disse lysende ideer gnsker vii The Library at fa
bragt frem i verden og sat i veekst. Vores bestraebelser med The Library Friday Talks handler derfor
om at bidrage til at fa sat tempo pa udviklingen af Igsninger, der kan hjalpe os med at na 70%-
malsaetningen i 2030, og om at bidrage til genopretningen af det kgbenhavnske erhvervsliv efter
Covid-19-krisen, idet vores events vil parre virksomheder med enorme potentialer med erfarende
investorer.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?
Vores malsaetning er at fa brancher med et klart og dedikeret klimaengagement i spil til vores
events. Vores fokus er iseer pa at fa virksomheder med hgj ESG-score i tale, netop de som bl.a. er
specialiserede inden for grgn energi, baeredygtig infrastruktur, datadreven CO2-tracking,
klimarenovering af ejendomme, forskning og meget andet. Ved at skabe synlighed om
potentialerne i den grgnne omstilling og inspirere til, at virksomheder pa tvaers af brancher tager
initiativ til at starte deres egen rejse mod mere baeredygtig drift, sikrer vi, at Kgbenhavns erhvervsliv
gar en baeredygtig genopretning i mgde. Pa den korte bane har Covid-19-krisen flyttet fokus fra de
langsigtede baeredygtige malsaetninger til et mere kortsigtet, hvor overlevelsesinstinktet praeger
dagsordenen. Pa den lange bane skal vi til gengeeld laere noget og blive inspireret til
adfaerdsaendringer, som spiller sammen med klimafokus og baeredygtig investering. En central del
af genopretningen af Kgbenhavns virksomheder ligger derfor i at tiltraekke kapital til de omrader,
der arbejder med Igsninger til gavn for klima og miljg og som dermed nemmere kan fa rad til at
udvikle og markedsfgre deres klimavenlige produkter.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?
Vores projekt The Library Friday Talks skal markedsfgres digital pa platforme som Linkedin,
Instagram, pa vores hjemmeside samt pa vores planlagte nyhedsbrev. Udover vores egen, vil vi ogsa
bruge Urban Helps etablerede digitale infrastruktur til at ggre opmaerksom pa vores events samt
markedsfgre vores projekt gennem de virksomheder, vi arbejder sammen med. Vi vil ogsa sende
pressebriefs og -meddelelser ud til diverse medier som Klimawatch, Politiken, Berlingske,
Information samt andre relevante medier.
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9. Budget
Se bilag.

Om The Library

“The Library” er navnet pa en ny kontorejendom, der bliver et knudepunkt for klimahandling og
gront iveerksaetteri pa Bragesgade 8B pa Ngrrebro i Kgbenhavn. En totalrenovering af ejendommen,
som tidligere fungerede som bibliotek, star faerdig i juli 2021. Malet er at skabe en state-of-the-art
energi- og klimaoptimeret kontorbygning med ca. 120 arbejdspladser, hvor klimafokuserede,
grenne start-ups, SMV’er og investorer kan ga sammen og arbejde mod en baeredygtig fremtid.

The Library kommer til at skabe et fysisk omdrejningspunkt for ivaerksaetter- og klimavirksomheder,
og stedet inviterer til, at interne savel som eksterne aktgrer mgdes pa tvaers og indgar i nye
konstellationer og skaber forretning. Nutidens baeredygtige virksomheder er ambitigse og
professionelle og med The Library vil Urban Help, der driver stedet sikre, at husets fysiske udtryk og
services understgtter dette. The Library vil tilbyde en unik og afslappet atmosfaere i rammer der
understptter den professionelle virksomheds krav til kvalitet og aestetik.

“Vores vision er at ggre “The Library” til et knudepunkt for klimahandling og et sted ivaerksaettere
kan vokse. Det er helt centralt, at vi gar foran og tilbyder virksomhederne at arbejde i grgnne
omgivelser, der afspejler deres virke. Realisering af de mange rentable energibesparelser i
bygninger kan bidrage med en CO2 reduktion pa op til 6-8 pct. af den samlede danske udledning.
Det er en af de lavest haengende frugter i den grenne omstilling, hvor vores faelles ansvar for
kommende generationer og gkonomisk vaekst skal ga hand i hand.” siger August Lund, medstifter
og ejer af The Library.

Partnerne bag The Library er August Lund og Kim Bek. Laes mere pa www.thelibrary.dk.

Om Urban Help

Urban Help understgtter en baeredygtig udnyttelse af byens rum ved at arbejde med gemte og
glemte bygninger. Urban Help elsker Kgbenhavn og arbejder passioneret med strategisk byudvikling
med fokus pa malbar resultatskabelse. Vi har tre fokusomrader:

1. Fremtidens arbejdsplads — co-working spaces

2. Aktivering af bygninger og byomrader

3. Konferencer og events

Urban Help ledes af Kim Bek. Laes mere pa www.urban-help.dk.
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

EnergiTrim
Ansgger(e) Sustain, CVR nr. 32337740
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle parter)
Kontaktperson(er) Navn:  Henrik Bielefeldt

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Adresse: Bragesgade 10E, 1. sal 2200 KBH N
TIf.nr.: 42439449
E-mail:  hp@sustain.dk

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb Ansogt belob: 842.250,-

inden for et interval, hvor indenfor Projekiperiode: Juni - november 2021

projektet kan realiseres. Der kan Lokation: Kebenhavn

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

PI‘OjektetS kon krete Hoteller i Kebenhavn kaemper ofte med hgje el- og varmeforbrug og med hgje kilowatt-priser. Efter et

. = - hardt &r med COVID-19 arrangerer Sustain syv informationsarrangementer om klimarenovering og
a kt'\"teter (ko rt p'tCh) tilskudssegning, sa de kebenhavnske hoteller kan ruste sig til en mere besparende driftsekonomi og
dermed sikre en baeredygtig genopretning efter COVID-19.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




L. SUSTAIN

EnergiTrim — en malrettet indsats mod hoteller

1. Projektbeskrivelse

Hoteller i Kagbenhavn keemper ofte med hgje el- og varmeforbrug og med hgje kilowatt-priser. Efter et
hardt ar med COVID-19, hvor hotellerne har mattet holde lukket, er der nu brug for en nyteenkning af
hotellers energiforbrug dels for at skabe en bedre og mere besparende driftsgkonomi og dels for at ggre
Kgbenhavns ejendomme mere baeredygtige.

Derfor planlaegger vi i Sustain — en af Danmarks fgrende leverandgrer af energirenovering herunder
ventilation, solceller, belysning, varme og radgivning — at arrangere en koordineret informationsindsats
malrettet hotelejere samt andre interesserede kommunale og private aktarer. Her vil vi i samarbejde med
relevante aktgrer som f.eks. Dansk Energiradgivning, HORESTA og Kgbenhavns Kommunes
partnerskab for energioptimering Energispring forteelle om muligheder for at renovere grgnt, om at
etablere solceller, ladestandere, ventilation, solfilm pa vinduer for et bedre indeklima, el-besparende
installationer, LED-belysning, energibesparende kglelgsninger samt andre energi- og CO2-besparende
tiltag. Mange hoteller i Kebenhavn er udfordret pa likviditeten, derfor vil der ogsa veere fokus pa, hvordan
energititagene kan finansieres saledes, at hotellerne efterfalgende er klaedt pa til at gennemfgre
energirenoveringerne og til at hgste bade de finansielle og klimamaessige besparelser.

Tilkendegivelser fra branchen er, at flere hoteller er blevet overrasket over hvor stort energiforbruget har
veeret under nedlukningen pa trods af den faldende aktivitet. Dette ger, at der nu viser sig en unik
mulighed for at skeerpe fokus pa energioptimeringer.

Til informationsarrangementerne vil deltagerne derfor fa overblik over deres muligheder for at
energirenovere samt planleegge de efterfalgende aktiviteter. Dermed bliver deltagerne klaedt pa til at
igangsaette malrettede indsatser efterfglgende, hvilket vil medfere en hgjere succesrate for de konkrete
projekter. Vi er allerede i dialog med HORESTA omkring invitation af interesserede og om hvordan vi kan
sikre stgrst mulig effekt af projektet i den hardt ramte branche.

Derudover vil vi ogsad samarbejde med Energispring, som er forankret i Teknik- og Miljgforvaltningen i
Kgbenhavns kommune om at lave den malrettet indsats over for hotelbranchen og de deltager gerne i de
efterfalgende aktiviteter. Energispring har samtidig givet tilsagn om at bidrager med kontakt til partnere
for at udbrede viden og lgsninger, der fremmer energibesparelser og energieffektivitet i hoteller.

Programmet for informationsarrangementerne kommer til at byde pa introduktionsopleeg om
klimarenovering, case studies, oplaeg fra politisk og kommunalt hold, fra relevante brancheforeninger,
tilskudsgivere samt inspirerende plenumdiskussioner. Formalet med disse arrangementer er at informere
hoteller om muligheder og fordele ved at renovere grent, hvilket ikke kun vil bidrage til at na 70%-
malsaetningen i 2030, men ogsa i den grad til at hjeelpe virksomhederne med at skabe plus pa bundlinjen
og en mere baeredygtig driftsgskonomi efter et opslidende ar med COVID-19. Vores planlagte
informationsindsats bestar af en raekke pa omkring syv arrangementer, der afholdes pa udvalgte
lokationer, hvor der allerede i dag er energirenoveret. Dermed vil det til arrangementerne veere muligt at
se flere af energitiltagene i drift, da vores erfaring viser, at det giver starre effekt efterfalgende.
Arrangementerne afholdes i tidsrummet fra august til november, saledes at der forinden kan
gennemfgres opsggende aktiviteter for at fa flere deltagere.

Til arrangementerne skal der fremvises film omhandlende de malrettede indsatser til at understgtte de
konkrete opleeg. Filmene vil efterfglgende blive gjort tilgaengelige pa internettet som et supplement til
informationsarrangementerne. Filmene vil dermed forlaenge effekten af indsatsen og forhabentlig kunne
understgtte flere brancher med samme behov.

Side1af4 |
in




L. SUSTAIN

2. Projektets konkrete aktiviteter

programplanlaegning
invitation af oplaegsholdere og deltagere
udarbejdelse af informationsmateriale

leje af lokaler

® 2 6 T o

bestilling af catering/forplejning

a. produktion af filmsekvenser og grafisk materiale

b. markedsfgring af eventraekke, PR

c. information til brancheforeninger, relevante medier og andre stakeholders

a. Deltagerkoordination pa lokationen
b. Koordination af catering/forplejning

c. Optagelse og billeddokumentation af oplaeg/arrangement

a. Redigering af visuelt materiale

b. Udbredelse af visuelt og skriftligt materiale pa relevante digitale kanaler

3. Tidsplan

Aktiviteter
Projektkoordination

Markedsfgring & visuelt mat.

Informationsarrangementer*
Grafisk arbejde
PR, SoMe, osv.

Follow-up, networking

*Informationsarrangementerne er planlagt i uge 31, 33, 36, 38, 41, 43 og 45.

4. Projektets formal og succeskriterier

Formalet med dette projekt er at gare hoteller opmeerksomme pa de enorme finansielle og miljgmaessige
besparelser, der er at hente i klimarenovering og -optimering af eiendomme. Denne informationsindsats
skal derfor medvirke til, at hoteller og andre relevante brancher dels far minimeret deres driftsudgifter og
rustet dem finansielt til fremtiden, og dels far disse med ind i kampen om at reducere CO2-udledningen.
Realisering af de mange rentable energibesparelser i bygninger kan bidrage med en CO2-reduktion pa
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L. SUSTAIN

op til 6-8 pct. af den samlede danske udledning. Dette er en af de lavest haengende frugter i den grenne
omstilling, hvor vores feelles ansvar for kommende generationer og gskonomisk vaekst skal ga hand i
hand.

Succeskriterierne for vores projekt er at informere hotelbranchen om fordelene ved energioptimering og
klimarenovering, saledes at de animeres til at seette renoveringsprojekterne i gang, far sagt tilskud og
offentlig statte til at gennemfere disse samt bliver informeret om fordelene — bade de gkonomiske og
miljgmaessige — ved at tage lederskab i den greanne omstilling. For at skabe de bedst mulige betingelser
for, at deltagerne kan gribe muligheden for at igangsaette klimarenoveringerne, vil vi preesentere en bred
vifte af finansieringsmodeller, eksempelvis fra Danmarks Grgnne Investeringsfond, Nykredits grgnne Ian
og Sustains egen energifond (PKA). Selvom hotelbranchen og oplevelsesgkonomien i disse tider er hardt
ramt af Covid-krisen, er det vigtigt at fa formidlet, at energioptimering giver plus pa bundlinjen fra dag
ét og saledes fungerer som en hjalpepakke, der bliver ved med at kaste besparelser af sig mange
artier fremad.

Maltal:
o Succeskriterierne er minimum 30 deltagere til hvert informationsarrangement.
e Ved projektafslutning min. 5.000 afspilninger af informationsvideoer samlet.

e Deltagelse pa 30% af den samlede kvadratmetermasse for hotelbranchen i Kgbenhavn.

5. Lokation for aktiviteterne

Informationsarrangementerne finder sted bl.a. i det nye klimarenoverede kontorfeellesskab The Library i
Bragesgade 8B, 2200 KBH N, der er Kgbenhavns nye knudepunkt for klimahandling og grant
iveerksaetteri. Sammen med andre lokationer vil The Library ikke kun huse vores events, men ogsa
fungere som et case study pa hvordan klimaoptimering og energirenovering ideelt set udfares.

Projektplanleegningen, markedsfagringen og koordinationen af arrangementerne udferes af vores
projektteam pa Sustains hovedkontor i Bragesgade 10E, 2200 KBH N.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af
Kabenhavns erhvervsliv?

Klimarenovering og energioptimering af bygninger og ejendomme — bade i den private og i den almene
sektor — er tiltag, der medfgrer store og vedvarende besparelser bade gkonomisk og for klimaet. Derfor
skal og ma klimarenovering og oplysning herom inkorporeres som en central del af genopretningen af det
kabenhavnske erhvervsliv og iseer af de mest udfordrede brancher sdsom hotelbranchen. Covid-19-
krisen har gjort, at udfordrede brancher som hotel- og restaurationsbranchen er blevet tvunget i
overlevelses-mode, hvor meget har handlet om at undga og at udsastte konkurser. Tiltag inden for
klimarenovering betyder derfor som neevnt ovenfor, at de hardest ramte brancher som f.eks.
hotelbranchen vil opleve markante besparelser i deres daglige driftsbudget allerede fra fgrste
implementeringsdag, hvilket ikke kun vil ggre dem mere kriseresistente i fremtiden, men ogsa hjeelpe
dem til at ga forrest i klimakampen. Med mere kendskab til fordelene ved energioptimering, til
tilskudsmuligheder og besparelser, vil vores informationsinitiativ ruste det kgbenhavnske erhvervsliv til at
blive mere overlevelsesdygtigt pa sigt og dermed ga en baeredygtig genopretning i made.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa
gavn af projektet?

| det foreslaede projekt har vi seerligt fokus pa hotelbranchen i Kebenhavn, da de har store udfordringer
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med hgje el- og varmeforbrug samt med hgje kilowatt-priser. Det foresldede projekt fungerer som et
gratis tilbud til Kebenhavns hoteller, hvor de kan komme og fa information og svar pa generelle
spgrgsmal omkring klimarenovering. Samtidig vil vores informationsprojekt skabe et forum, hvor vi
inviterer ikke kun os selv, men en lang reekke andre eksperter og ledende aktarer pa omradet for
klimarenovering, bade fra den private og den offentlige sektor. Vores informationsarrangementer kommer
pa den made til at vaere til gavn bade for udbudsgiverne og leverandgrerne og vil derfor fungere som en
art "abent hus” for alle interesserede. Dette format vil derfor i sin natur abne op for nye
samarbejdsprojekter, konsortiedannelser og netvaerk samt understgtte allerede etablerede netveerk som
Energispring, der bade nu og i fremtiden vil have enorm betydning for den beeredygtige genopretning af
det k@benhavnske erhvervsliv. Malet er at gere informationsarrangementerne sa case orienterede, at
deltagerne kan ga derfra med konkrete initiativer og kontakter til at gennemfgre energirenoveringerne.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Projektet skal markedsfares igennem allerede etablerede netveerk via HORESTA, Energispring og
Wonderful Copenhagen. Dermed sikres det at projektet kommer direkte ud til den rigtige malgruppe.
Derudover skal der inddrages SoMe for at udbrede resultaterne af de enkelte konferencer samt videoer.
Dette skal ogsa bruges til at fa flere deltager med undervejs i forlgbet.

Det kraever en dedikeret indsats at fa deltagere pa konferencerne og derfor er markedsfaring en
vaesentlig aktivitet. Derfor er det ogsa prioriteret i vores projekt, og vores samarbejdspartnere er en
vaesentlig kilde til at skabe opmaerksomhed omkring arrangementerne.

9. Om Sustain

Sustain er specialiseret i at klimaoptimere ejendomme og i at udvikle den infrastruktur, der er ngdvendig
for at realisere klimamalene. Vi arbejder for at reducere energispild, seenke CO2-aftrykket, skabe sundere
indeklima og fremtidssikre ejendomme til at indga i fremtidens energisystem. Vores mal er at gare den
grenne omstilling enkel for vores kunder. Vi radgiver, projekterer, udferer og finansierer grenne projekter i
hele Danmark. Med CEO Christian Niepoort i spidsen bestar Sustain af 19 personer med baggrunde, der
spaender fra ingenigrer og energiteknologer til gkonomer med fokus pa finansiering. Sammen udger vi en
gruppe af steerke fagligheder, der kan udvikle og eksekvere effektivt pa projekterne, samtidig med at vi
formidler og synligger de gr@nne resultater vi skaber sammen med vores kunder.
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Henrik Bielefeldt

Fra: Johnny Ryser <jr@dken.dk>
Sendt: 26. maj 2021 07:01

Til: Christian Niepoort

Cc: Henrik Bielefeldt

Emne: Stattebrev til genopretningspuljen

Hej Christian og Henrik,

Coronakrisen har sat sit praeg pa hotel og restaurationsbranchen i Kgbenhavn og har sat fokus pa at kunne
medbringe driftsomkostningerne for at sikre en fremtid.

En vasentlig del af driftsomkostningerne gar til vand, varme og el. Derfor vil en indsats der fokusere pa
energibesparelser vaere med til at bringe branchen igennem krisen samt gge mulighederne for en positiv drift
fremover.

Samtidig vil en energispareindsats understgtte Kesbenhavn Kommunes geelles malsaetning om at veere CO2 neutral i
2025.

Vi stgtter derfor forslaget om at lave en malrettet indsats over for hotelbranchen og deltager gerne i de
efterfglgende aktiviteter.

Med venlig hilsen

Johnny H. G. Ryser
Adm. Direktgr / Managing Director

M: +45 2762 9906 | E: jr@dken.dk

DANSK

= RiFE n.r'--ll"l.ﬂl'll.ﬂli fl..l.fl—-‘h
Dansk Energiradgivning A/S | Glarmestervej 18 B | DK-8600 Silkeborg

T: +45 8683 7483 | W: www.danskenergiraadgivning.dk
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Denne e-mail og eventuelle vedhaeftede filer kan indeholde fortrolige oplysninger, som er tilteenkt en bestemt modtager. Hvis der
er tale om fortroligt materiale, bedes du anmode afsenderen om samtykke til videresendelse af e-mailen og vedhaeftede filer til
tredjepart. Hvis du ikke er den tiltaenkte modtager, eller du har modtaget denne e-mail ved en fejl, bedes du returnere e-mailen
til afsenderen og slette den permanent uden at kopiere, videresende eller gemme e-mailen.
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn INTERNATIONAL MARKEDSFZRING AF KOBENHAVN
SOM EUROPAISK JULEHOVEDSTAD 2021

Ansgger(e) En roekke engagerede partnere, som afholder

(virksomheder, institutioner, aktiviteter under julehovedstaden, er gdet sammen

organisationer etc., angiv navn og . . . .

CVR nr. p3 alle parter) om at sgge genopretningspuljen fil international
markedsfaring:

Zoologisk Have

CVR-nummer: 40482512

Aktiviteter: “Juli ZOO" (27. november - 2.
januar). ZOO inviterer indenfor til julestemning
med lysudsmykning og aktiviteter, herunder
skgjitebane mellem pandaer og pingviner,
mange madboder og restauranter og et veeld
af kreative juleaktiviteter.

Tivoli

CVR-nummer: 10404916

Aktiviteter: "Jul i Tivoli” — den helt scerlige
julestemning med udsmykning i hele haven,
julemarked, juletog, musik og events,
Luciaoptog m.m.

KBH Commerce & Culture (KCC)

CVR-nummer: 35557717

Aktiviteter: Juleevent 13 november 2021:” Peters
Jul p& Amager Torv og Gammel Strand”.
Julelysene i Indre By tcendes, og det fejres med
et folkeligt event.

Danmarks Restauranter & Cafeer
CVR-nummer: 83840315

Aktiviteter: Markedsfaring af Kebenhavn som
julehovedstad via restauratgrernes egne
netveerk, karing af byens bedste glzgg,
juleudsmykning, julemenu hos aktgrer.

HORESTA

CVR-nummer: 17014811

Aktiviteter: Formidling af toolbox til medlemmer,
samt koordinering af relevante aktgrers



Kontaktperson(er)

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)

aktiviteter i den internationale markedsfaring.

e Wonderful Copenhagen
CVR-nummer: 16326798
Aktiviteter: Markedsfaring af ovenncevnte
aktiviteter under julehovedstaden, samt
udvikling og formidling af toolbox fil partnernes
egen markedsfaring

Navn: Tine Kastrup, Director of Marketing
Adresse: Wonderful Copenhagen,
Ngrregade 7b, 1165 Kegbenhavn

TIf.nr.: 41790250

E-mail: tkm@woco.dk

1,01 - 1,3 mio. DKK

Kgbenhavns Kommune, Erhvervsministeriet og
Wonderful Copenhagen har som en del af en starre
genopretningsplan for hovedstaden besluttet at
markedsfgre Kgbenhavn som europaeisk
julehovedstad i 2021Kgbenhavn og dermed bidrage fil
genopretningen af et hardt ramt erhvervsliv i
kglvandet p& COVID19-krisen.

Beslutningen er pt. stagttet med midler fra Kebenhavns
Kommunes overfarselssag '21 i form af en
akftivitetspulje til aktgrer, som afholder aktiviteter i
perioden, samt et mindre belab til udvikling af
rammefortcelling for markedsfaringsaktiviteter.
Ncervcerende ansggning sager midler til de konkrete
markedsfgringsaktiviteter, (som tager afscet i
rammefortcellingen) og som skal markedsfare
aktgrernes aktuelle aktiviteter i perioden.
Markedsfgringsaktiviteterne skal sikre opbygning af
internationalt kendskab Kgbenhavn som europceisk
julehovedstad og bidrage med at filircekke
internationale besggende til byen, scerligt med fokus
pd at skabe synlighed omkring partnernes aktiviteter.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedleegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)




ubhWNE

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremga, om sadan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indteegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlaegges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklesering.

SEND ANSAGGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspulien@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spom.genopretningspuljen@kk.dk




Projektets navn: INTERNATIONAL MARKEDSF@RING AF KOBENHAVN SOM
EUROPAISK JULEHOVEDSTAD 2021

Ansggere (partnere):

En roekke engagerede partnere som afholder akftiviteter under julehovedstaden er
gdet sammen om at sgge genopretningspulien til international markedsfaring:

e Zoologisk Have
CVR-nummer: 40482512
Aktiviteter: "Jul i ZOO” (27. november — 2. januar). ZOO inviterer indenfor til
julestemning med lysudsmykning og aktiviteter, herunder skgjtebane mellem
pandaer og pingviner, mange madboder og restauranter og et veeld af
kreative juleaktiviteter.

e Tivoli
CVR-nummer: 10404916
Aktiviteter: " Jul i Tivoli” — den helt scerlige julestemning med udsmykning i
hele haven, julemarked, juletog, musik og events, Luciaoptog m.m.

¢ KBH Commerce & Culture (KCC)
CVR-nummer: 35557717
Aktiviteter: Juleevent 13 november 2021:" Peters Jul p& Amager Torv og
Gammel Strand”. Julelysene i Indre By taendes, og det fejres med et folkeligt
event.

e Danmarks Restauranter & Cafeer
CVR-nummer: 83840315
Aktiviteter: Markedsfaring af Kebenhavn som julehovedstad via
restauratgrernes egne netveerk, karing af byens bedste glzgg,
juleudsmykning, julemenu hos aktgrer.

e HORESTA
CVR-nummer: 17014811
Aktiviteter: Formidling af toolbox til medlemmer, samt koordinering af
relevante aktarers aktiviteter i den internationale markedsfaring.

e Wonderful Copenhagen
CVR-nummer: 16326798
Aktiviteter: Markedsfgring af ovenncevnte aktiviteter under julehovedstaden,
samt udvikling ud udbredelse af toolbox til partnernes egen markedsfaring



Kontaktpersoner: Tine Kastrup, Director of Marketing, Wonderful Copenhagen.
Mail: tkm@woco.dk; tIf. 41790250

Ansggt belgb:1,01 - 1,3 mio. DKK

Projektets aktiviteter (kort pitch):

Kgbenhavns Kommune, Erhvervsministeriet og Wonderful Copenhagen har som en
del af en stgrre genopretningsplan for hovedstaden besluttet at markedsfere
Kgbenhavn som europceisk julehovedstad i 2021Kgbenhavn og dermed bidrage il
genopretningen af et hardt ramt erhvervsliv i kalvandet pd COVID19-krisen.

Besluthingen er pt. stattet med midler fra Kebenhavns Kommunes overfarselssag
'21 1 form af en aktivitetspulje til aktarer, som afholder aktiviteter i perioden, samt et
mindre belgb til udvikling af rammefortcelling for markedsfaringsaktiviteter.
Ncervcerende ansggning seger midler til de konkrete markedsfaringsaktiviteter,
(som tager afscet i rammefortcellingen) og som skal markedsfgre aktgrernes
aktuelle aktiviteter i perioden.

Markedsfgringsaktiviteterne skal sikre opbygning af internationalt kendskab
Kgbenhavn som europceisk julehovedstad og bidrage med at tilfraekke
internationale besagende til byen, scerligt med fokus pd at skabe synlighed
omkring partnernes aktiviteter.

1. Beskrivelse af projektet

Kgbenhavns erhvervsliv er hardt ramt af COVID19-krisen og stdr nu overfor et
massivt arbejde, som skal sikre en genopretning af erhvervslivet. Den internationale
turismes bidrag til det kgbenhavnske erhvervsliv udger en essentiel del af denne
genopretning. Derfor har Kgbenhavns Kommune, Erhvervsministeriet og Wonderful
Copenhagen lanceret en omfattende plan for 2021, Comeback Copenhagen,
som med 12 initiativer skal bidrage til at genopretningen sker s& hurtigt og effektivt
som muligt. Planen har bl.a. fokus p& at udvikle hovedstaden som
kulturdestination, herunder udvikling af koncept og ramme for markedsfgringen af
Kgbenhavn som europceisk julehovedstad i 2021. Som opfalgning pd koncept og
ramme for markedsfaringen, gnsker Wonderful Copenhagen og en rcekke
partnere at scette scerligt fokus p& konkrete aktiviteter, som foregdr under
julefestivalen. Den konkrete markedsfaring skal bidrage til synligheden af
aktiviteterne, og bidrage til en gget omscetning hos de lokale aktarer.



Vintersaesonen er desuden vigtig i en baeredygtig genopretning, da Kgbenhavn
gnsker at sprede turismen og tiliraekke goester hele dret, herunder ogsd i
lavscesonen. Det er derfor vigtigt med bred international synlighed af
julehovedstadens aktiviteter, bdde kulturoplevelser, juleudsmykning, kommercielle
aktiviteter mm. som kan filtfrcekke internationale goester og booste julehandlen og
skabe omscetning bade hos hoteller og andre erhvervsdrivende ogsé i denne
sceson.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Projektets konkrete aktiviteter centrerer sig omkring digital markedsfaring af
julehovedstaden som koncept samt de konkrete aktiviteter som afholdes af byens
aktgrer i perioden. Markedsfaringen vil vaere mdlrettet hgjtforbrugende
storbyturister p&d Danmarks ncermarkeder, hvor der vurderes at voere stgrst
potentiale for interesse og tiltraekning.

Den overordnede rammefortcelling om Kgbenhavn som julehovedstad i en
international kontekst tager udgangspunkt i Kabenhavns allerede etablerede
styrkepositioner: Kunst & Design, Monarki & Historie, Grgn & Boeredygtig, Moderne
Arkitektur og Gastronomi. Rammefortcellingen skal danne grundlag for de
konkrete markedsfgringsaktiviteter i ncervcerende projekt:

1. P& baggrund af rammefortcellingen udvikles der en toolbox med content
(billeder, film, ikoner) som stilles til rddighed for alle interesserede aktarer som
gnsker at bakke op om julehovedstaden. Toolboxen skal gere det lettere for
relevante aktgrer at afholde egne markedsfgringsakftiviteter og gar det
nemt og oplagt at vcere en del af julehovedstadens brand. En fcelles visuel
identitet for julehovedstaden sikrer desuden sammenhceng og tydelighed af
julehovedstaden som samlet koncept, sikrer genkendelighed og danner
grundlag for opbygning af et blivende brand.

Den foerdige toolbox praesenteres pd et eller flere webinarer (efter behov)
for byens aktgrer, hvor der fortcelles og inviteres til hvordan de kan blive en
del af julehovedstadens brand.

2. Sammen med en roekke partnere (som der her ansgges sammen med)
udvikles en rcekke kampagner, som skal sikre synlighed af de konkrete
partneres aktiviteter, som foregdri julehovedstaden. Kompagnerne
udarbejdes bl.a. med fokus p& aktgrer som har sggt og modtaget stgtte i
Kultur- og Fritidsforvaltningens aktivitetspulie for julehovedstaden, og
kampagnerne vil bl.a. bidrage til at sikre eksponering af de konkrete
tilgcengelige oplevelser og aktiviteter. Kompagnerne vil ikke udelukkende
basere sig pd aktiviteter som har modtaget statte. @vrige relevante
signaturaktiviteter og oplevelser, som understatter julehovedstadens



koncept og taler sig ind i rammefortcellingen vil ogsd kunne indgd i
kampagnerne.

3. De udviklede kampagner mdlrettes hgjtforbrugende internationale
storbyturister p& hovedstadens ncermarkeder, Sydsverige, Nordtyskland, evt.
UK. Kampagnerne gennemfgres pd digitale kanaler med fokus pa:

o at skabe opmcerksomhed om Kgbenhavn som julehovedstad
o at skabe trafik til kampagnens landingpage, som giver overblik
over byens aktivitetstilbud
o at skabe opmcerksomhed om lokale partneres konkrete events
Alt efter omstoendighederne og eventuelle restriktioner i den kommende
vintersaeson vurderes relevansen af en eventuel mindre kampagne
mdlrettet det danske marked.

4. Der udvikles en landingpage p& Wonderful Copenhagens website,
visitcopenhagen.com/se/de, som digitale kampagner leder trafik til.
Websitet indeholder overordnede informationer om julehovedstadens
akftiviteter og leder videre til gvrige aktgrers information.

3. Tidsplan

e PRIMO SEPTEMBER: Rammefortcelling udvikles

e MEDIO SEPTEMBER: Toolbox lanceres via webinar for byens aktagrer

e MEDIO SEPTEMBER: Udvikling af kampagner i samarbejde med
medansggende partnere

e ULTIMO OKTOBER: Digital markedsfgring starter

e ULTIMO NOVEMBER: Julehovedstadens aktiviteter lanceres officielt

e ULTIMO DECEMBER: Digital markedsfaring afsluttes

4. Projektets formadl og succeskriterier

Formal:
Projektets akftiviteter har til formal at:
e Sikre international synlighed og opbygge Kgbenhavns brand som
julehovedstad (blivende langsigtet vcerdi)
e Bidrage til at filtrcekke internationale hgjt forbrugende storbyturister {il
aktgrernes konkrete events (aktuel kortsigtet voerdi)

Succeskriterie:

Projektets succeskriterie relaterer sig fil projektets aktiviteter (digital markedsfaring).
Succeskriteriet er derfor, at markedsfaringen skal skabe synlighed, opmaoerksomhed
og kendskab omkring Kgbenhavn som europceisk julehovedstad i 2021 som en del
af et flerdrigt forlgb, hvor kendskabet opbygges gradbvist.



Wonderful Copenhagen monitorerer alle kampagner og evaluerer performance
efter kost/effektivitet mod benchmark og ncerveerende markedsfgringsaktiviteter
vil ogsé& evalueres efter denne model.

5. Lokation for aktiviteterne

Alle markedsfgringsaktiviteter vil voere digitale og have fokus pé bl.a. sociale
medier, herunder Facebook og Instagram, men ogsd display og programmatic.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?
Projektet skal bidrage til at der skabes international synlighed og opmaerksomhed
omkring Kgbenhavn som tryg, sikker og hyggelig julehovedstad, hvilket vil bidrage
til tiltrcekningen af internationale besggende og booste julehandlen i 2021.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet?

Markedsfgringen skal gavne hele oplevelsesbranchen, dvs. bdde hoteller,
restauranter, kulturinstitutioner, attraktioner, mm. Markedsfgringen foregdr som
ncevnt et taet samarbejde med ansggende partnere, som afholder konkrete
akfiviteter i julehovedstadsperioden. Disse aktarer vil derfor f& en scerlig rolle og
gavn af eksponeringen.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsferes?
Se afsnit 2 og 3.

9. Budget

Projektet lcegger op fil to modeller for markedsfaringsaktiviteter og sgger midlerne
fra genopretningspuljen til finansieringen:

Model 1 - stor model (markedsfering pa tre markeder)

MODEL 1

Aktivitet Udgifter
Toolbox til aktgrer (udvikling og formidling) 150.000
Opbygning af landingpage 60.000
SoMe kampagne Sydsverige 330.000
SoMe kampagne Nordtyskland 330.000
SoMe kampagne UK 330.000
Evt. SoMe kampagne DK 100.000

TOTAL 1.300.000




Model 2 - lille model (markedsfering pa to markeder)

MODEL 2

Aktivitet Udgifter
Toolbox til partnere (udvikling og formidling) 150.000
International markedsf@ring pa web (landing page) 60.000
SoMe kampagne Sydsverige 350.000
SoMe kampagne Nordtyskland eller UK 350.000
Evt. SoMe kampagne DK 100.000
TOTAL 1.010.000
BILAG:

Budget —to modeller
Tro- og love erklcering



MODEL 1

Aktivitet Udgifter
Toolbox til partnere (udvikling og formidling) 150.000
International markedsfgring pa web (landing page) 60.000
SoMe kampagne Sydsverige 330.000
SoMe kampagne Nordtyskland 330.000
SoMe kampagne UK 330.000
Evt. SoMe kampagne DK 100.000
TOTAL 1.300.000
MODEL 2

Aktivitet Udgifter
Toolbox til partnere (udvikling og formidling) 150.000
International markedsfgring pa web (landing page) 60.000
SoMe kampagne Sydsverige 350.000
SoMe kampagne Nordtyskland 350.000
Evt. SoMe kampagne DK 100.000
TOTAL 1.010.000




Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn
Fodbold, Kunst og Feellesskab pa Kultorvet

Ansgger(e) KBH-Commerce & Culture, CVR: 35557717
(virksomheder, institutioner,

organisationer etc., angiv navn og

CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: MajaJensen

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Norregade, 28D, 1 sal. 1165 Kabenhavn K
TIf.nr.: 51413122
E-mail: Maja.tinijensen@kcc.dk

Ansggt belgb Lesning 1: 1.314.247,80 kr. ex moms
_(Der kan eve_zntuelt angiveg, et belgb Losning 2: 481.047,80 kr. ex moms
inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete Visning af EM-kampe pa storskaerm kombineret med
aktiviteter (kort pitch) street art battle, foredrag og musik pa Kultorvet

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




KBH «
COMMERCE
& CULTURE

NGRREGADE 28D, 1. SAL
DK-1165 KGBENHAVN K
CVR 35557717
INFO@KCC.DK

KCC.DK

25.05.21

Ansggning til Kebenhavns Kommunes Genopretningspulje

KBH-Commerce & Culture, der repraesenterer butiksdrivende, restauranter og kulturliv i
Indre By sgger herved skonomisk statte til projektet "Fodbold, Kunst og Feellesskab pd
Kultorvet”.

1. Beskrivelse af projektet
Euro 2020 er en keempe begivenhed for Danmark som veertsland lokalt sGvel som
internationalt. For at understgtte den store begivenhed @nsker KBH-Commerce & Culture
at bidrage fil at styrke feellesskabet omkring sportsbegivenheden ved i samarbejde med
restauranter p& Kultorvet at vise EM-kampene pd storskcerm. Grundet COVID-19
restriktioner, der begrcenser mulighederne for at se kampene i Parken, er det vores
forventning, at fodboldinteresserede vil sgge hen il steder, hvor der er underholdning, og
hvor de er sikre pd at kunne se kampene udendears og i COVID-19 sikre rammer ift. at
holde afstand, afspritning og personale fil at hdndtere farnaevnte krav.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Med udgangspunkt i restauranterne pd Kultorvet gnsker vi at opstille en storskcerm pd
Kultorvet, som viser alle EM-kampe. Herfil vil vi arrangere aktiviteter gennem hele EM-
perioden: Eksempelvis en streetart battle, hvor publikum medvirker aktivt ved at give
kunstnerne stikord, som de maler - den kunstner, der vinder konkurrencen, giver sit maleri fil
den person, der kom med stikordet. Konkurrencen kommenteres Igbende af fx en kendt
dansk ordekyvilibrist fx en rapper. Hermed er der noget at deltage i, se pd og opleve b&de
for forbipasserende og gaester pd restauranterne.

Desuden vil vi lave mindre foredrag om fodbold, musikalske indslag, kommentatorer fil
kampene - akfiviteter, som vil bidrage fil Kgbenhavn som vcertsby for en kcempestor
sportsbegivenhed. Disse aktiviteter skal bidrage fil liv pd Kultorvet — en central plads toet
ved Ngrreport Statfion - og desuden generelt medvirke fil at fraekke flere besagende il
byen, som igen kan bidrage til at f{& gang i en positiv udvikling i butikker og restauranter,
der er gkonomisk frcengte efter en svcer periode med nedlukninger og COVID-19
restriktioner.

3. Tidsplan

Projektet vil forlgbe gennem hele EM-perioden juni og juli 2021. | Igbet af alle kampdage
med 52 kampe i alt, alt afhcengigt af det daglige program, vil KCC i samarbejde med
restauranterne pd Kultorvet arrangere kommentatorer, mindre foredrag og anden
underholdning, der skal bidrage til at visningerne p& Kultorvet bliver en populcer aktivitet



gennem hele perioden - og ngdvendigvis ikke kun for fodboldentusiaster, men ogsa for
forbipasserende og folk, der har lyst fil at vcere en del af festlighederne.

S&fremt denne ansaggning godkendes af Kgbenhavns Kommune, vil vi pdbegynde
forarbejdet med ansagninger om tilladelser til visningen snarest muligt, da EM allerede
begynder den 11. juni. Vi forventer senest at kunne foretage en visning fil starten af
ottendedelsfinalerne.

Maj/juni: Ansagning om tilladelse af visning, markedsfaring.
Juni/juli: Markedsfaring og eksekvering

4. Projektets formal og succeskriterier

Projektets formdl er at give flere lokale og turister muligheden for at f& en god folkelig
fodboldoplevelse af Kabenhavns som vcertsby under EM, da de meget begrcensede for
at se kampene pad stadion, er der en efterspargsel pd muligheder for at se kampene uden
for hiemmets fire voegge. Med dette arangement er mdlet at understatte mulighederne
for lokale og turister ift. at opleve Kgbenhavn som vecertsby med mulighed for at se
kampene flere stederi byen.

Projektet skal bidrage fil at traekke gcoester fil lokale restaurationer og butikker pd Kultorvet
og restauranter i Indre By generelt. For jo flere tilbud der er i Indre By under EM, jo flere,
hdaber vi, vil besage Kgbenhavn og fx tage et hotelophold og benytte byens andre
akfiviteter i forbindelse med EM.

5. Lokation for aktiviteterne

Ansagning til myndigheder om filladelse til at benytte Kultorvet til visning af fodbold-EM pd
storskoerm vil blive fremsendt hurtigst muligt, sGfremt vi opnar tilsagn om statte fra
genopretningspulien. Da det ikke er vores forventning, at visningerne vil komme i konflikt
med andre begivenheder pd Kultorvet i den respektive periode, forventer vi at kunne
indhente de forngdne filladelser.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?

Dette initiativ bidrager til fortcelingen om Kgbenhavn som vecertsby for et af verdens starste
sportsbegivenheder. | tillceg vil dette initiativ bidrage til markedsfgring af Kgbenhavn, hvor
der er aktiviteter for enhver smag og for enhver pengepung. Det vil for goesterne og
forbipasserende pd Kultorvet vaere gratis at se kampene. Desuden vil aktiviteter som
denne bidrage fil at genrejse Indre By herunder restaurationsbranchen, detailhandlen,
transporterhverv, samt oplevelses-og turisterhverv, der er hdrdt troengt efter en lang
nedlukningsperiode.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil f& gavn af projektet?

Generelt vil initiativet bidrage til at skabe ekstraordincer aktivitet p& Kultorvet, i
Kgbmagergade og Indre By. Ligeledes vil dette bidrage positivt til turismeerhvervet,
detailhandlen, oplevelsesindustrien, p-huse, transport/rejse, hyrede kunstnere/entertainers
og liberale erhverv.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsferes?

Projektet skal markedsfares via KCC og de involverede restauranters
kommunikationskanaler online — og p& tryk samt i pressen. Desuden vil der blive delt flyers
ud og haengt plakater op i omrddet.



Online markedsfaring skal ske gennem sociale kanaler, og rettes mod relevante
malgrupper som lokale og turister, som interesserer sig for EM og fodbold generelt.
Derudover vil visningen blive markedsfert til SkGne og Jylland, som derudover ogsd vil
skabe akfivitet i andre dele af byen og specielt i oplevelses- og turismeerhvervet, da det
kan forventes, at besggende fra disse omrader vil kombinere turen med et hotelophold.
Ligeledes er det mdlet, at ogsé erhvervsdrivende pd Kultorvet vil bidrage til
markedsfgringen af arrangementerne.

9. Budget (udgifter og indtcegter), jf. Se vedhcoeftede budget, som er baseret pd, at man
betaler et fee per ncese, der ser visningen af en kamp:

Vi ser 2 mulige lgsninger for set-up ift. antal deltagere:
1. Visning af EM pd storskcerm for 400 pers. p& Kultorvet: belgb: 1.314.247,80 kr. ex

moms.
2. Visning af EM pd storskaerm for 80 pers. fil belgb: 481.047,80 kr. ex moms.

Note: Budgefterne er uden omkostninger til personale, projektledelse og
administration.
Lasning 1

Budget Fodbold, kunst og fcellesskab pa Kultorvet - visning for 400 personer

Opgave Noter Firma 2021 eks. moms

Leje af storskcerm 30 dage - 17% ekstra 182.987.,80 kr.
pr dagn

Tekniker timer 498 ex moms pr time + 24.900,00 kr.
transport

Street art battle 2 x kunstnere + vecert + 30.000,00 kr.
musik

Toiletter inkl. 1 toiletvogn + fragt 1.200,00 kr.

levering/afhentning

DropBuckets/skraldesp | 20 stk smét breendbart 1.680,00 kr.

ande 280 kr. stk

DropBuckets/skraldesp | 20 stk plastkrus 350 kr. 6.980,00 kr.

ande stk

Visning af kampe 50 kr. pr kamp pr 1.040.000,00 kr.

udendars person a 52 kampe

Fotograf 5.000,00 kr.

Div. smdt udstyr & la 1.000,00 kr.

gaffer-tape, strips, saks
osV.

Marketing budget til at | Facebook boost af 5.000,00 kr.
booste eventet p& event

SoMe

Oprydning og 5.000,00 kr.

rengering lgbende og
slutteligt osv.

2 x Pavilloner 3.000,00 kr.

Grafik Plakat, flyer 2.000,00 kr.

Uforudsete 500,00 kr.

omkostninger

Budgetteret indtcegter | Bidrag fra 5.000,00 kr.
leverandgrer

Ombkostninger total 1.314.247,80 kr.




Lgsning 2

Budget for Fodbold, Kunst og Feellesskab pa Kultorvet - visning for 80 personer

Opgave Noter Firma 2021 eks. moms
Leje af storskcerm 30 dage - 17% ekstra pr dggn 182.987.,80 kr.
Tekniker timer 498 ex moms pr time + transport 24.900,00 kr.
Street art battle 2 x kunstnere + vcert + musik _ 30.000,00 kr.
DropBuckets/skraldespande 20 stk smat braendbart 280 kr. stk 1.680,00 kr.
DropBuckets/skraldespande 20 stk plastkrus 350 kr. stk 6.980,00 kr.
Visning af kampe udenders 50 kr. pr kamp pr person a 52 208.000,00 kr.
kampe
Fotograf 5.000,00 kr.
Div. smat udstyr & la gaffer- 1.000,00 kr.
tape, strips, saks osv.
Marketing budget til at Facebook boost af event 5.000,00 kr.
booste eventet p& SoMe
Oprydning og renggring 5.000,00 kr.
lzbende og slutteligt osv.
2 x Pavilloner 3.000,00 kr.
Grafik Plakat, flyer 2.000,00 kr.
Uforudsete omkostninger 500,00 kr.
Budgetteret indtcegter Bidrag fra leverandgrer 5.000,00 kr.
Ombkostninger total 481.047,80 kr.

Visgger saledes i udgangspunktet belgb til Iasning 1: 1.314.247,80 kr. ex moms.

P& vegne af KBH-Commerce & Culture,
Maja Jensen
Direktar
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn o
Scandinavian Team Battle
CopenHill A/S, 38005707

Ansgger(e) Soundboks,

(virksomheder, institutioner, Samsung Danmark

organisationer etc., angiv navn og Wonderful Copenhagen
CVR nr. pa alle parter) Carlsberg

Oakley Danmark

Kontaktperson(er) Navn: Christian Ingels
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Kildevaeldsvej 7, 2830 Virum
TIf.nr.: 519 419 20
E-mail: christian@copenhill.dk
Ansggt belgb Fuld udnyttelse af initiativets effekt pa genopretning af Kebenhavns erhvervsliv
(Der kan eventuelt angives et belgb kan opnaes ved en stotte pa 756.188 kr
inden for et interval, hvor indenfor ] ] A
projektet kan realiseres. Der kan Projektet kan realiseres med en stotte pa 400.000 kr
kun sgges om stgtte til aktiviteteri | ) ) ) S . . ) .
2021) Hvis projektet ikke stottes vil der ikke investeres i at lave en international og langtidseffekt,
hvorfor eventet og projektet tager en lokal karakter
3 Der sgges stotte til at anvende eventet Scandinavian Team Battle til fremme
Pro_Je_ktets konkre!:e af Kebenhavns turisme. Eventet afholdes 27. juni for forste gang, og indeholder
aktiviteter (kort pitch) 10 freestyle atleter, heriblandt 3 af de mest kendte skilabere i verden.

Til eventet produceres der materiale der kommunikerer Kebenhavns veerdier indenfor
baeredygtig turisme, innovation og arkitektur/design

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk
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COPENHILL

Ansggning til genopretningspulje 2021 Kbh. Kommune

”Scandinavian Team Battle”

Ski event pa Amager Bakke d. 27. juni, inviterede internationale verdensklasse atleter som
promoverer Kgbenhavn, baeredygtighed og aktiv storby ferie samt passionen for skilgb.

1. Beskrivelse af projektet

Igennem de seneste 3 ar har vi som virksomhed, sammen med Danmarks Skiforbund og de aktive
freestyle skilgbere pa Amager Bakke haft en dialog og drgm om at gennemfgre en konkurrence
med stjernerne fra den internationale skiverden pa vores lokale Kgbenhavner skibakke.

De seneste 6 mdr har planerne taget form og fart, og vi er lykkedes med at fa inviteret og har faet
positivt tilsagn om deltagelse fra den absolutte verdenselite, anf@rt af X games stjernerne Jesper
Tjader fra Sverige, James Woodsy Woods fra UK og OL guld vinderen Joss Christensen fra USA.

Eventet er organiseret og bliver gennemfgrt for egne midler, og med sponsorers medvirken
kommer der yderligere indhold pa dagen i form af scene aktiviteter, festligheder og konkurrencer.
Vi ansgger puljen for genopretning for at sikre at eventet bliver til gavn for hele Kgbenhavn og kan
tiltreekke turister bade til eventdagene, men i hgj grad ogsa efterfglgende ved at gge
markedsfgringen og efter dgnningerne fra eventet og kommunikationen omkring Danmark og i
serdeleshed Kgbenhavn som attraktivt baeredygtigt og interessant rejsemal.

| korte treek bestar projektet af fglgende:

Afholdelse af Freestyle ski konkurrence i nyt format hvor hvert “landshold” team af 2 personer
korer ned af Amager Bakke og scorer point for stil, kreativitet og "“wow-effekt” blandt publikum
(27. juni 2021)

Afholdelse af pre-event for de lokale skilgbere (26. juni 2021)

TV2 live broadcastet event med det populaere X games studie

Afterparty og dagsprogram med DJs og artister pa scenen pa toppen af Amager Bakke

2. Projektets konkrete aktiviteter

Vi har opdelt projektet i fglgende aktiviteter, som hver isaer kan forsteerkes sa effekten pa det
Kgbenhavnske erhvervsliv forgges:

a. Planlaegning af event
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Eventet er planlagt i grove traek (detail planleegges 14 dage fgr afholdelse)
Samarbejdspartnere er delvist pa plads (der arbejdes pa 2-3 yderligere partnere)
Personale er delvist ombord (detail planlaegges 14 dage fgr afholdelse)

b. Afholdelse af event
Eventet er pt. planlagt med lettere scene aktiviteter og der er derfor potentiale for at lave en mere
ambitigs plan for at fa flere tilrejsende gaester

c. Tilfredsstille verdensstjernerne (vise Kbh sevaerdigheder)

Det er altafggrende for mulighed for fremtidig afholdelse at atleterne far en helt speciel oplevelse
i Kebenhavn. Pt. inviterer vi dem i Tivoli samt ud pa bad i Kebenhavns havn og til middag pa
Lumskebugten. Vi gnsker at ggre endnu mere sa vi i 2022 far nemmere ved at overtale atleterne
end vi har haft her i 2021.

d. Markedsfgre eventet pre-afholdelelse

Vi annoncerer eventet lokalt 14 dage for afholdelse. Vi gnsker at vaere mere ambitigse pa pre-
event markedsfgringen i Sydsverige og Norge for at fa tilrejsende fans til Kgbenhavn samt jyske og
fynske ski interesserede.

e. Dokumentere eventet og sikre efterdgnninger og udbredelse af kendskab via relevante kanaler
Et af de vigtigste punkter ved initiativet, er at fa sikret at de gode oplevelser i Kgbenhavn
foreviges, dokumenteres og udbredes. Vi har engageret et af de mest ikoniske ski dokumentar
hold som rejser til Kebenhavn og filmer og interviewer atleterne for at producere en dokumentar
film omkring tilblivelsen af det danske skimiljg omkring CopenHill.

Budgettet til dokumentaren er sparsomt, og vi gnsker at ggre mere ud af denne post sa vi kan fa
bedre billeder af Kgbenhavn og aktiviteterne atleterne er ude pa ved siden af skilgbet.

3. Tidsplan

2018-2020 Lobby arbejde, ggde vande for mulighederne

2020 December Konkretisering af projekt

2021 Januar Projekt organisation, formal og planlaegning

2021 Februar Invitationer, finansiering og partnerskaber

2021 Marts Mgde afholdelse, konkretisering af planer

2021 April Fastlaeggelse af koncept, visuel identitet og markedsf@ringsplan
2021 Maj Omkostningsstyring, partnerskabs indgaelse og event indhold
2021 Juni 1.-4. Detail markedsfgring og budgetplaner

2021 Juni 5-8. Detail planer for partnere, event indhold og tidsplaner

2021 Juni 9.-15. Skud lister for markedsfgring f@ér, under og efter event

2021 Juni 16-17. Revision af markedsf@ring, dokumentar og eventindhold

2021 Juni 18.Start pre kampagne
2021 Juni 19-26 Kampagne revision, event klarggring og PR tryk
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2021 Juni 27 TV studie, PR handtering og event afholdelse

2021 Juni 28-juli 31 Post event kampagne, dokumentar afslutning
2021 Aug-Sept Dokumentar PR tryk, partner kanaler
2021 Okt- Dokumentar PR, teasers og "flashbacks”

4. Projektets formal og succeskriterier

Formalet med Scandinavian Team Battle er ,at vise verden at Kgbenhavn er forgangs by indenfor
innovativ turisme, baeredygtighed og spandende aktiviteter.

Det er projektets formal, at der skabes kendskab til hvorfor Kgbenhavn er en attraktiv destination i
2021 samt 2022, samt at sikre direkte tilrejsende i forbindelse med event afholdelsen og en gget
interesse efterfglgende for selv at opleve skilgb eller atmosfaeren pa Amager Bakke samt andre af
Kgbenhavns attraktioner.

Succeskriteriet er at afholde et event med mellem 2000-5000 fysiske tilskuere (afhangigt af COVID
regler), 250.000 danske seere og +4 mio internationale views gennem SoMe indhold indenfor et
ar.

Der skal skabes 150 overnatninger i Kgbenhavn under eventet

Der skal skabes +1000 overnatninger indenfor et ar pga gget interesse

5. Lokation for aktiviteterne

Aktiviteterne foregar hovedsageligt pa Amager Bakke, der vil dog ogsa vaere indhold fra fglgende
andre lokationer:

Hotel Villa

Tivoli

Kgbenhavns Havn/Reffen/Ofelia Plads

Lumskebugten

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

Projektet styrker turismen i Kgbenhavn. Bade pa kort sigt under event afholdelsen og pa laengere
sigt med stgrre kendskab og g¢get interesse.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?

Projektet genopretter overnattende turisme fra bade udland og indland. Hotel overnatninger,
restaurants besgg samt oplevelsesgkonomien drager fordel af vores initiativ.
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Vi forventer ogsa at CopenHill partnere sasom udlejning og skibutik, samt café og mgde og event

aktiviteter til fa et Igft som leverandgrer indenfor drikkevarer, catering og musikere vil nyde godt
af.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Projektet markedsfgres pa online kanaler, bade egne og betalte kanaler samt partneres.
Det vil sige at det kommunikeres via Red Bull Danmark, Oakley, Samsung, Wonderful Copenhagen,
Soundsboks samt diverse artister som DJs og evt. sangere

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

Se separat dokument bilag 1. Budget Scandinavian Team Battle
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn Jazz Festival pa Hgjbro Plads

Ansgger(e) Christian IV aps, cvr. 40364927

(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pd alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: Peter Frederiksen

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Kettevej 35, 2650 Hvidovre
TIf.nr.: 20332080
E-mail: peter@toga.dk

Ansggt belgb 347.556kr.

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

Projektets konkrete Vi sgger om stgtte til at gennemfgre arets Jazz
aktiviteter (kort pitch) Festival pd Hgjbro Plads. 36 jazzkoncerter pa 24
dage, til glaede for byens turister og de handlende.

Beskrivelse af projektet

Der har tidligere veeret gennemfgrt Jazz Festival pa Hgjbro Plads, det er dog
fgrste gang at vi star for det, hvilket vi ggr i samarbejde med de andre
restauratgrer pa pladsen (Hgjbro C og Walk On (ogsa fgrste gang vi afvikler
det som et samlet team)).

Vi vil gerne arrangere 36 Jazzkoncerter der kan traekke geester til vores
udestillinger og give noget liv i gaden.



Projektets konkrete aktiviteter

Som sagt gnsker vi at arrangerer vi 36 koncerter, hver af ca. 3 timers varighed
(se bilag). Da restriktionerne pt. giver mulighed for at afvikle
festivaler/koncerter for 500 siddende gaester har vi indrettet pladsen herefter

(se bilag). Vi far pladsen indhegnet og sat vagt pa ved indgangen, saledes at vi
har styr pa hvor mange der kommer ind.

Tidsplan

Pt. er bands booket, og vi er i dialog med kommunen om diverse tilladelser til
gennemfgrelsen (jeg ved godt der gerne skulle have vaeret en tilladelse med,
men det gar mildt sagt ikke sa hurtigt med at fa svar. Jeg taenker de stakkels
mennesker har travlt) men altsd, tidligere ar er det jo blevet gennemfgrt, sa
mon ikke ogsa det bliver det i ar ... vi har kontakt til Heidi Arlg Gjedsted
(CE69@kk.dk) og Carsten Rosengrn-Due (carose@kk.dk) fra kommunen, disse
kan kontaktes i fald I gnsker at fa status pa vores sag. (update 26/5 har netop
talt med Carsten der uden at lsegge hovedet pa blokken, mener at der ikke
skulle veere nogen problemer ved at gennemfgre vores koncerter).

Derudover har jeg vedlagt et program for koncerterne, der mangler pt. et par
enkelte bands, men aftalerne er ved at falde pa plads.

Derudover vil markedsfgringsvideoen blive produceret i starten af juni og blive
udgivet i slutningen af maneden og i de fgrste dage af juli.

Projektets formal og succeskriterier

Projektets formal er selv sagt at skabe noget liv pa Hgjbro Plads. Pt. star vi og
glor p@ hinanden uden gaester fra vi abner om formiddagen og til folk begynder
at fa fri fra arbejde. Vi haber derfor vi med musikken vil kunne traekke folk til
og give dem en god og festlig oplevelse.

Et realistisk succeskriterie er sveert at give, da det afhanger af om der
kommer turister eller ej og naturligvis ogsa af vejret. Men vi haber da pa at
der i gennemsnit vil vaere et sted mellem 75 og 80% af alle pladser optaget
(nok flere i weekenderne end pa hverdage).

Lokation for aktiviteterne
Hgjbro Plads (se bilag)

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns
erhvervsliv?

Projektet styrker umiddelbart vi tre restauranter, der pt. er i knee grundet lang
tids nedlukning, nuvaerende restriktioner og i seerdeleshed manglende turister.
Endvidere haber vi naturligvis ogsa pa at vores gaester far en god oplevelse og



at det vil have en spillover effekt pa resten af byen og vil kunne lokke
geesterne til at genbesgge Kgbenhavn.

Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet?

I ferste omgang vil det naturligvis vaere restaurantbranchen samt de bands vi
hyrer, der far gavn af initiativet, derudover hdber vi som tidligere beskrevet at
gaesternes oplevelser kan komme hele byen til gode pa bade kort og laengere
sigt.

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Vi planlaegger at lave en video og markedsfgre den pa Facebook.

Med venlig hilsen og hdb om positiv behandling

Peter Frederiksen
Christian IV Hgjbro Plads.

Vedlagt: budget, kort over Hgjbro Plads, program samt Tro og love erklaering.



Budget Jazz festival 2021

Bands (36 koncerter a 6.500)
Indhegning

Scene

Baenke (72 2 198)

Banner

Produktion af video til Facebook
Annonce udgifter Facebook
Vagt poersonel (24 dage a 8 timer a 150kr.)

i alt inkl. moms

Egen finansiering

Ansgg belgb

234.000
31.250
31.250
14.256

8.000
20.000
10.000
28.800

377.556

30.000

347.556



Koncertplan for Jazz festival 2021 pa Hgjbro Plads

1/7 kl. 13.00 The Spirit of New Orleans

1/7 kl. 18.00 Kansas City Stompers

2/7 kl. 13.00 The Spirit of New Orleans

2/7 kl. 18.00 Katja og Katjazzerne

3/7 kl. 13.00 The Spirit of New Orleans

3/7 kl. 18.00 Kong Hans Kongelige Hof Kapel
4/7 kl. 14.00 Doc Houlind’s Jazzband

5/7 kl. 14.00 Basement Five

6/7 kl. 14.00 Kansas City Stompers

7/7 kl. 14.00 Dragkedjan Jazzband (SE)

8/7 kl. 13.00 Kansas City Stompers med Jesper Thilo
8/7 kl. 18.00 Jans Swingtet

9/7 kl. 13.00 Bla Mandag Jazzband

9/7 kl. 18.00 The Spirit of New Orleans

10/7 kl. 13.00 Scandinavian Old Starts

10/7 kl. 18.00 The Spirit of New Orleans

11/7 kl. 14.00 Hot Society Orchestra

12/7 kl. 14.00 Stevedore Stompers

13/7 kl. 14.00 The Spirit of New Orleans

14/7 kl. 14.00 The Spirit of New Orleans

15/7 kl. 13.00 The Spirit of New Orleans

15/7 kl. 18.00 Kong Hans Kongelige Hof Kapel
16/7 kl. 13.00 Kansas City Stompers

16/7 kl. 18.00 Katja og Katjazzerne

17/7 kl. 13.00 The Spirit of New Orleans

17/7 kl. 18.00 Finney’s Jazzmen

18/7 kl. 14.00 The Spirit of New Orleans

19/7 kl. 14.00 Hot Society Orchestra



20/7 kl.
21/7 k.

22/7 kl.
22/7 kl.

23/7 kl.
23/7 kl.

24/7 kl.
24/7 kl.

14.00

14.00

13.00
18.00

13.00
18.00

13.00
18.00

Basement Five
Dragkedjan Jazzband (SE)

The Spirit of New Orleans
Katja og Katjazzerne

The Spirit of New Orleans
Six Foot Stompers

Scandinavian Old Starts
The Spirit of New Orleans
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn "Refleksioner og Resultater"

Ansgger(e) The O Choice c/o Maconomics ApS

(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og CVR-nummer 35026681

CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: Kim Nielsen, The O Choice
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Kagsavej 35, 2860 Sgborg
TIf.nr.: 2374 6590
E-mail: mail@maconomics.dk,

kim@maksconsulting.dk

Ansggt belgb Kr. 300.000-340.000
(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

Projektets konkrete "Refleksioner og Resultater" er et koncept, der kleeder ejerledere pa til
aktiviteter (kort pitch) at handtere de nye udfordringer, som covid har skabt. Det bestar af en
workshop, opgaver, sparring, videndeling og malrettet opfelgning.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn KEND DIN AMAGER BUTIK
Ansgger(e)
(virksomheder, institutioner, SUNDBYERNES HANDELSFORENING
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pé alle parter) 14862714
Kontaktperson(er) Navn: MORTEN BOJE STENSGAARD LARSEN
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Ad resse: TYROLSGADE 3, 2TH.
TIf.nr.: 51600627
E-mail: morten@amagerbutikkerne.dk

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor 330.000

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete - Pyloner med kort over lokalomradets butikker
aktiviteter (kort pitch) - Skattejagt i butikkerne

- Musik og aktivtiter for borgerne

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opnaet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlaegges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Las mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk




Sundbyernes Handelsforening, herefter “Amager Butikkerne”, sager hermed om til-
skud fra Kebenhavns Kommunes genopretningspulje til arrangementet “Kend din
Amager Butik”, der har til formal, pa nyskabende og interaktiv made, at styrke kend-
skabet til de lokale butikker pa Amager.

Derfor er der brug for styrke kendskabet til Amagers butikker:

Selvsagt presser Covid-19 de sma erhvervsdrivende. Heldigvis er der nu fuld gang i
genabningen af detailhandlen, men konsekvensen af nedlukningen har vaeret, at vi
ikke leengere gar pa opdagelse i vores lokalomrader. Det betyder, at mange butikker
ikke far nye, meget tiltreengte, kunder, og derfor er der brug for, at vi far borgerne til
at bevaege sig rundt i byrummet og genopdager deres lokale butikker.

Kendetegnene for de lokale butikker er det naere kundeforhold. De lokale butikkers
styrke ligger netop i deres store faglighed og indsigt i deres sortiment samt den per-
sonlige relation til bade nye og velkendte kunder. Det er essentielt for vores er-
hvervsdrivende, at deres kunder bliver gjort opmaerksomme pa, at butikkerne stadig
er her og at de atter er klar til at tilbyde dem service og et varesortiment af hgj kvali-
tet. Vi oplever som forening, at det er en absolut ngdvendighed at fa sat skub i hjule-
ne hos vores Amager Butikker, og ikke mindst fa udbredt kendskabet til de mange
borgere, der igen kan nyde at komme fysisk ud i butikkerne.

Hvordan styrker vi kendskabet til butikkerne?
Hos Amager Butikkerne mener vi, at det er centralt at vi mgder kunder pa gaden, og
derfor er det just er i byrummet, vi skal seette ind. “Kend din Amager Butik” gor dette
ved at fa amagerkanerne til at ga pa opdagelse i byrummet gennem et nyteenkende
event, der pa legende vis skaber byrumsbe-
vidsthed.

Det vi konkret vil ggre er at opstille pyloner i
tre omrader af Amagerbrogade. Omraderne
er tidligere blevet defineret i Helhedsplanen
“‘Ny Amagerbrogde”, hvor det omkringlig-
gende byrum til Amagerbrogade er inddelt i
‘Den Nordlige Port”’, “Passagen” og “Den
Sydlige Port”. Pa hver pylon vil det respekti-
ve omradets seerlige karakteristika blive be-
skrevet, og der vil veere et kort over, hvor
omradets Amager Butikker er at finde.

For at motivere borgerne til at ga pa opda-
gelse i de tre omrader, vil vi ivaerkseette en




“skattejagt”. | al sin enkelthed placerer badebolde med vores logo i forskellige butik-
ker. Der vil vaere praemier, i form af gavekort til butikkerne, til ti tilfeeldigt udvalgte,
som finder alle de butikker, hvor boldene er placeret.

Imens vores kunder beveeger sig rundt i byrummet pryder vi gaderne med feststem-
ning og oplevelser for store og sma. Ved hver af pylonerne vil der spille et live band.
Vores live bands vil rokere i Igbet af dagen og derved spille ved alle tre pyloner. Med
barnefamilierne for gje har vi arrangeret en tryllekunstner, der ligeledes rokerer i om-
radet med tre trylleshows og pa Sundby Oster Plads vil Sebastian Klein optraede
med et dyreshow og autografsignering.

| dagens anledning e@nsker vi ligeledes at cementere og understagtte Amager Butik-
kernes professionalisme. Dette vil vi ggre ved at lade fire af vores dygtige florister
udvikle en Amagerbuket, som vil veere til fri afhentning i floristernes egne butikker.

Procesforlgb:
Opnar projektet statte vil annonceringen af arrangementet blive ivaerksat hurtigst
muligt efter uddelingen af puljemidlerne.

Projektet vil blive sat i gang lgrdag d. 28/8, 2021. Pa denne dag vil musik og shows
blive afviklet.

Skattejagten vil kgre indtil de ti vindere er fundet, og pylonerne vil blive staende i 14
dage fra d. 28/8, 2021.

Der er endnu ikke opnaet tilladelse til at holde aktiviteterne fra kommune og politi.
Disse vil blive eftersendt hurtigst muligt.

Hvordan hjalper al dette erhvervslivet?

Malet med dette initiativ er, at motiverer amagerkanerne til at ga pa opdagelse i de-
res lokalomrade samt komme ud og bruge byrummet og made deres lokalbutikker.
Det absolut essentielle for vores butikker er, at borgerne bliver gjort opmaerksomme
pa, at de fortsat er til stede og til radighed med deres neerveer og professionalisme.
Det er ngdvendighed at fa sat skub i hjulene pa vores lokale butikker, og derfor skal
vi styrke deres muligheder for at genetablere relationen til bade nye og gamle kun-
der.

Samtidig er ambitionen at vise, at butikkerne, igennem foreningen Amager Butikker-
ne, aktivt bidrager til at skabe liv, oplevelser og feellesskab i byrummet. For os er det
vaesentligt at understrege, at lokalbutikkerne er en hovedaktgr, nar det kommer til at
skabe en dynamisk byrum med en steerk lokal identitet. | Amager Butikkerne er vi



hele tiden optaget af, at finde nye mader at forteelle borgerne, at nar de handler lo-
kalt, statter de dem, der netop giver tilbage til samfundet. Denne forteelling er et cen-
tralt element, nar vi skal overbevise borgerne om, at det gar en forskel, at de handler
lokalt

Effekt af projektet:

Projektets effekt retter sig primeaert mod detailhandlen. Med vores tre pyloner i gade-
billedet vil vi pa en nyskabende made give borgerne mulighed for et overskueligt
overblik over Amager Butikkernes lokalisering. Netop fordi projektet er integreres
bredt i byrummet, vil et meget stor antal mennekser kunne deltage.

Projektet har felgende effekter:
Fa skabt fornyet kendskab til de lokale butikker hos borgerne.

Give lokalbutikkerne styrket kundegrundlag.

Fa borgerne til at ga pa opdagelse i byrummet.

Fa skabt bevidsthed om, at lokalbutikkerne bidrager til at skabe udvikling, feel-
lesskab og oplevelser i byen.

Markedfaeringsstrategi:
Kommunikationsstrategisk vil vi bade ggre brug af digitale og analog veerktgijer.

Digitalt vil vi benytte os af friheden til at promovere vores dag “Kend din Amager Bu-
tik”, igennem fglgende kanaler:

SoMe: Facebook og Instagram

Ama’rLIV (lokalavis)

AmagerNYT (lokalavis)

Ama’Rgsten (lokalavis)

Amager Erhvervsrad

Gennem hastagget #kenddinamagerbutik vil vi skabe interaktion pa de sociale medi-
er, hvor vi opfordre borgerne til benytte hashtagget, nar de handler i de lokale butik-
ker og deltager i “skattejagten”, koncerter eller shows.

Endvidere gar vi analog, nar vi opseetter vores pyloner i gadebilledet og skabe op-
maerksomhed og interaktion fra de forbipasserende og @ger trafikken til vores butik-
ker, bade pa hovedgaden Amagerbrogade men ligeledes ogsa de sma butikker i si-
degaderne.



Malgrupper:

Arrangementet henvender sig til et meget bredt udsnit af amagerkanerne. Der er lagt
veegt pa at skabe forskellige elementer som vil have forskellige malgrupper som pri-
meert fokus:

e Pyloner: Unge/voksne i aldersgruppen 20-50. | denne gruppe finder dem, som
er nysgerrig pa deres by og modtagelige for initiativer, hvor urbanitet og lokal
identitet er centralt.

e Skattejagt: Bernefamilier. Her ligger fokus pa samveer og feellesaktiviteter,
som kombinerer familietid med oplevelse og leg.

e Musik og shows: Til den forbipassende (alle aldersgrupper). Her er malet, at
skabe en kulturel oplevelse pa steder, hvor man ikke forventer det. | denne
gruppe finder vi dem, som gerne vil rives ud af hverdagsrutinen.

e #kenddinamagerbutik: Til den bevidste forbruger, i alderen 25-45. Denne del
af kommunikationsstrategien henvender sig til den politiske forbruger, som
gerne vil deltage i en samtale om vaesentligheden af at handle lokalt.



KEND DIN AMAGERBUTIK - Budget

OPTRADENDE

Bands 20000
Artister til born 35000
Lyd 10000
EVENT

Badebolde m. tryk  |1000 stk. 10000
Praemier 10000
Amagerbuketter 50000
Tryk af flyers og 15000
gavekort

MARKEDF@RING

Annoncering i 25000
lokalaviser

Online 5000
Vinylmatter 5000
PYLONER

Udvikling af kort til 10000
pyloner

Pyloner 60000
Tryk til pyloner 30000
Opstilling og 10000
nedtagning

Konsulentydelse 35000
Total 330000
Finansering

Genopretningspulje 280000
Egenfinansering 50000
Total 330000
Balance 0




Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Pro;ektets navn Morgenmeader pa Republikken

Ansgger(e)

(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle parter)

Den Kreative Republik aps, cvr. nr. 28865902

Kontaktperson(er) Navn: Emil Steglich-Petersen

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Ad resse: Vesterbrogade 24b, 2 sal, Kbh v.
TIf.nr.: 26292425
E-mail: emil@republikken.net

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor 153.297,50 kr.
projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete Aftholdelse af 5 faglige morgenmadsarrangementer, og en stor fredagsbar, hvor
- - ivaerkseettere og freelancere kan blive inspireret og udvide deres netveerk. Vores
aktiviteter (kO rt pItCh) ambition er at sparke ny energi i en gruppe af erhvervsdrivende som har veeret
hardt ramt under nedlukningen.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk
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Bilag b — eksempel pa speakere

Eksempler pa Oplaeg

Tema

Hvordan digitale Igsninger giorde min forretning rentabel under covid

Oplaegsholder

Jacob Jgrgsholm

Indhold

Da Jacob Jgrgsholm sad og kiggede ud i sin tomme restaurant (Feed

bistro) under Corona nedlukningen, blev det tid til at taenke ud ad boksen.

Jacob stod med et tomt kgkken, et fyldt ravarelager og en ven med et godt

kamera. Derfor besluttede han sig for at starte en Youtube kanal med malet

lom at producere et par madlavningsvideoer om dagen.

Effekt: Feed bistro var tidligere afthaengig af besgg fra turister for at overleve,

turisterne udgjorde fgr nedlukningen mere end 50% af restaurantens

lomsaetning. Siden genabningen har restauranten vaeret fuldt booket af

danske besggende og Jacob estimerer at omkring 2/3 af de besggende ogsa

ser med pa Youtube.

Links

Eget website: https://www.jacobjorgsholm.dk/

Youtube: https://www.youtube.com/channel/UCDswv f8IbMPmRPGweHPIK

g

Tema

hvordan digitale Igsninger gjorde min forretning rentabel under covid.

Oplaegsholder

Vicki Zoe

Indhold

Nedlukket arbejdsplads, smittet med Corona og en tvangslukning af ens
stgrste kunder. Det var virkeligheden for Vicki Zoe i foraret 2019, hvilket
betgd at Vicki fra den ene dag til den anden mistede stgrstedelen af

sin omsaetning og sin vigtigste salgskanal —hendes atelier pa Vesterbro.

Vicki Zoe gentaenkte sine salgskanaler og lagde mere fokus pa at skabe
relationer til hendes kunder gennem instagram, designskabeloner og
talks.

Effekt: Vicki Zoe har gget sig salg siden Corona nedlukningen og har i dag
en virksomhed med to staerke salgsaktiver i form af hendes genabnede
atelier og hendes digitale salgskanaler.

Links

Eget website: https://www.vickizoe.dk/
Instagram: https://www.instagram.com/vickizoe thepaperartist/?hl=da

Tema

Netvaerk som dit vigtigste aktiv

Oplaegsholder

Murad Mahmoud

Indhold

Da der gradvist skabtes et gget fokus pa handhygiene og
bakterier ved Covids indtog i Danmark, sa Murad sit snit til at realisere




Bilag b — eksempel pa speakere

en idé om at nudge til forbedret handvaskning i institutioner og hos
bgrnefamilier.

Murad havde dog nogle udfordringer, han manglede funding til at
udvikle et produkt baseret pa idéen, han manglede nogen til at udvikle
produktet og han manglede noget helt altafggrende -kunder.

Effekt: | dag har Murad gennem sit netvaerk faet en investor ind i
projektet, fundet en ideel produktudviklingspartner og har aftaler med
to kommuner om testprojekter af produktet Primo 2022.

Andre oplaegsholdere
e Agnete Bjerre-Madsen, Moons and Junes (relationelt salg uden fysiske
mgder)
e Anders Buhl, BoksBoks (lokal produktion og prototypeudvikling)
e David Earle, CoNavigator (lokal produktion og prototypeudvikling)
e Huram Konjen, Dianox (dine muligheder i Kgbenhavn som grgn by)



Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Oktoberfest pa Vor Frue Plads

Ansgger(e) KBH-Commerce & Culture, CVR: 35557717
(virksomheder, institutioner,

organisationer etc., angiv navn og

CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn:  Maja Jensen

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Norregade, 28D, 1 sal. 1165 Kgbenhavn K
TIf.nr.: 51413122
E-mail: Maja.tinijensen@kcc.dk

Ansggt belgb 151.500 kr. ex moms
(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete To arrangementer over en weekend med oktoberfest,
aktiviteter (kort pitch) mad, musik og underholdning

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




KBH -
MMMMMMMM
& CULTURE

NORREGADE 28D, 1. SAL
DK-1165 KGBENHAVN K
CVR 35557717
INFO@KCC.DK

KCC.DK

25.05.21

Ansggning til Kebenhavns Kommunes Genopretningspulje

KBH-Commerce & Culture, der repraesenterer butiksdrivende, restauranter og kulturliv i
Indre By sgger herved gkonomisk statte til projektet "Oktoberfest pa Vor Frue Plads”.

1. Beskrivelse af projektet

Det forventes, at flertallet af alle danskere er vaccinerede i september/oktober, og derfor
er det forventeligt, at man kan afholde en stgrre folkelig oktoberfest over en weekend pd
dette tidspunkt. Formdélet med projektet er at afholde en international populcer
begivenhed i centrum af Kabenhavn, som vil bidrage til fcellesskab i Indre By, som vil voere
til gavn for restauranter, da de involveres ift. levering af mad og drikke.

2.Projektets konkrete aktiviteter

Projektet kommer til at indbefatte et stort pyntet telt med plads til mere end 500 gcester.
Ambitionen er at afholde to fester med mad, drikke og musik en fredag og lgrdag aften i
tidsrummet 17.30-22.00, hvor vi vil opfordre folk til at komme udklcedte i bedste tyrolerstil.
Konkret skal der veere bespisning af 500 gcester bdde fredag og lerdag. Menuen vil veere
inspireret af traditionel tysk gastronomi, der vil vcere livemusik, store @l og musik, samt DJs
og feellessang, der vil fylde teltet med gloede og feellesskab. Goesterne vil sidde ved
langborde, og serveringspersonalet vil veere iklcedt lederhosen og traditionelle dragter fra
Tyrol. Vi forventer, at billetprisen vil ligge pd& ca. 150 kr. for at ramme en bred malgruppe -
se budget nedenfor.

3. Tidsplan
S&fremt denne ansegning godkendes af Kabenhavns Kommune, vil vi pdbegynde
forarbejdet med ansggninger om ftilladelser hos myndighederne snarest muligt.

Juni-juli: Ansagning om ftilladelse til afholdelse af event og opscetning af telt mv. p& Vor
Frue Plads.

Juli-september/oktober: Markedsfaring og eksekvering.

4. Projektets formal og succeskriterier
Projektets formal er at give flere lokale og turister muligheden for at f& en god folkelig
oplevelse af Kgbenhavn baseret pd et eksisterende populcert koncept.



Projektet skal bidrage til at fraekke flere goester til byen — der forhdbentlig ogsd booker en
hotelovernatning i forbindelse med eventet og bruger dagen fer/efter til at besage Indre
Bys butikker og kulturelle tilbud.

5. Lokation for aktiviteterne

Ans@ggning til myndigheder om filladelse til at benytte Vor Frue Plads til afholdelse af
eventet vil blive fremsendt hurtigst muligt, séfremt vi opndr tilsagn om stgtte fra
genopretningspulien. Da det ikke er vores forventning, at eventet vil komme i konflikt med
andre begivenheder p& Vor Frue Plads i den respektive periode, forventer vi at kunne
indhente de forngdne tilladelser. S&fremt COVID-19 testcenteret fortsat er der, vil vi
arbejde pd at finde en anden central placering.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?

Dette initiativ bidrager il fortcellingen om Kgbenhavn som en levende by med en masse
tilbud — herunder ogsd i den mere folkelige genre, hvor unge og gamle kan mades til en
folkelig begivenhed, der bl.a. rummer mad, fcellessang og godt al.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn aof projektet?

Generelt vil initiativet bidrage til at skabe ekstraordincer aktivitet p& og omkring Vor Frue
Plads. Ligeledes vil dette bidrage positivt til turismeerhvervet, detailhandlen,
oplevelsesindustrien, transport/rejse, hyrede kunstnere/entertainers, der medvirker i
eventet samt p-huse. Vi forventer, at deltagere, der kommer langve;js fra, vil fage en
overnatning i Kabenhavn. Eksempelvis kunne en eventbillet ogsd indeholde et
hotelophold og evt. parkeringsbillet. Disse koncepter vil vi arbejde videre pd, safremt vi far
positivt tilsagn fra kommunen.

8. Hvor og hvordan skal projekiet markedsferes?
Projektet skal markedsfgres via KCC og de involverede restauranters
kommunikationskanaler online — og p& tryk samt i pressen.

Online markedsfgring skal ske gennem sociale kanaler, og rettes mod relevante
malgrupper som lokale og turister, som interesserer sig for aktiviteter i Kebenhavn.
Derudover vil visningen blive markedsfert til Skéine og Jylland, som derudover ogsd vil
skabe aktivitet i andre dele af byen og specielt i oplevelses- og turismeerhvervet, da det
kan forventes, at besggende fra disse omrdader vil kombinere turen med et hotelophold.
Desuden vil teltet i midtby ogsé agere som markedsfaring for turismen, og alle
forbipasserende vil kunne se, at der sker noget i midtbyen.

9. Budget (udgifter og indtcegter): Se side 3.

Vi ansgger om belgb: 151.500,00 ex moms




Budget for oktoberfest

Opgave Noter 2021 eks. moms
Telt, Gulv, Stole & Borde

150.000,00
Live musik

40.000,00
Lyd og Lys

25.000,00
Leje of service 50 kr. pr mand

50.000,00
Rengearing

10.000,00
Koda

2.500,00
Opyntning

5.000,00
Baropscetning

10.000,00
Forsikring

500,00
Projektledelse

5.000,00
Grafik Plakat, flyer, facebook event mm

3.500,00
Uforudsete omkostninger

10.000,00
Annoncering

5.000,00
Omkostninger total

316.500,00
Eget bidrag
Vagter 8 vagter

15.000,00
Indtcegter
Billetindtcegter 150 kr. pr billet a 500 personer pr

dag 150.000,00

Vi ansgger derfor om:

151.500,00

P& vegne af KBH-Commerce & Culture,

Maja Jensen
Direkter
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ans@gningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER '

Wi i Kbeharns gastonomi st frac vaud t
(Avi':kss:?ng':dre(r,eizstitutioner, R \’fl V\bﬁr prPS 2)?)(1 S_ CLqS L{ ’

organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: Qﬂ'\\-’\c l‘zd ‘.(OYH

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: H@Jb f.\: n ‘3, Z}BC HCA"("V
Tif.nr.: YO0 3509
E-mail: ae® edd . dle

Ansggt belgb —_
(Der kan eventuelt angives et beleb | ) (). OO0 - 150.000

inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun seges om stptte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete | |hud til lyins \jUZS’aZr Om Sq | bure _\LOY at Sleabe

aktiviteter (kort pitch) clistra interesse {or mad og vin pa byens arer
C"_CS veStauran t(jﬂ(’

 PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
 konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1. Beskrivelse af projektet

2. Projektets konkrete aktiviteter

3. Tidsplan

4. Projektets formal og succeskriterier

5. Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremga, om sddan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansegningsfristens
udleb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudszetter udbetaling af stottemidler, at de
nedvendige tilladelser opnéds)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtagter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlaegges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklgering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspulien@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din

ansggning. Laes mere om hvad der udger personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har dou spergsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




1. Beskrivelse

Invitationer til sejiture i Kebenhavns Havn for at promovere og skabe ekstra interesse for mad og vin pd byens barer
og restauranter.

Ideen bag er at invitere gaester/kunder pa sejliture i Kebenhavns Havn. P4 disse sejiture vil geesterne se vores smukke
by fra vand siden, samt blive klogere pé kulinariske oplevelser pd byens restauranter og barer, ved indlaeg af
forskellige kokke, sommelier og restauratg@rer fra byen.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Ved invitation/markedsfgring pa sociale medier at tilbyde turister og andre gaester i Kgbenhavn pa en kulinarisk
oplevelse. Pa denne made haber vi at skabe en konkret interesse for geesterne til efterfglgende, at besgge nogle af
byens restauranter og barer.

Vi har planlagt ca. 10 aftenture i en lejet bad med crew, i juli, august og september. Her vil vi arrangere forskellige
foredrag af chefkokke og sommelier fra nogle af byens restauranter. Vi har ikke alle foredragsholderne pa plads
endnu, men der er keempe stor interesse for projektet blandt byens restauranter.

3. Tidsplan
10 sejlture fordelt i juli, august og september
4. Projektets formal og succeskriterier

Formalet er at skabe fokus pa byens ngdlidende restauranter og barer. Vi forventer at projektet vil skabe en direkte
meromsaetning.

De involverede foredragsholdere fra byens serviceerhverv, far en enestaende chance for at skabe interesse for deres
restaurant/bar

Succeskriteriet er flere gaester og en direkte meromsaetning for de involverede parter.
5. Lokalitet for aktiviteterne

Baden der er lejet med kaptajn, vil samle gaesterne op ved Havnegade, for derefter at sejle rundt i Kgbenhavns Havn
i et par timer. Hvorefter baden vil sejle “hjem” igen.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv

Da vi mener dette tilbud er seerdeles attraktivt for turister og gaester, forventer vi en stor interesse og dermed en
styrkelse af det ngdlidende Kgbenhavnske erhvervsliv.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet
Primeert byens restauranter og barer. Men dermed ogsa underleverandgrer, overnatningssteder og kulturliv.
8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres

Projektet vil blive massivt markedsfgrt pa de sociale medier samt markedsfort af alle involverede parter pa deres
respektive serveringssteder.

9. Budget

Se vedlagte



Budget

Udgifter ( ex. Moms)

10 x Leje af 50 fods bad med crew ( a 15.000,-)
10 x servering af vin og mad til 10-15 personer
10 x foredragsholder a 2000,-

Markedsfpring

Indtaegter ( ex. Moms)
Gaestens egenbetaling til arrangementet a 500,-

| alt udgifter til arrangementet

150.000
30.000
20.000
25.000

-75.000

150.000



K@BENHAVNS KOMMUNE

Tro og love-erkleering

Narvarende erklering afgives pa vegne af felgende virksomhed:

CVR-nummer: Virksomhed:

2.2 ?QQ ql-{( Y’L U l b'\t")(.l--h’_ QPS

Det erklares hermed, at virksomheden ikke

- har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsrad, som
indenfor de seneste 4 ar har modtaget endelig dom eller vedtaget
badeforlag for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,
stk. 1

- har ubetalt forfalden gzld til det offentlige

- er erklaeret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som folge af forudgéende tvangsoplesning

- har begéet handlinger, der har fort til domsfzldelse for overtreedelse
af gaeldende skattelovgivning indenfor det omrade, hvor
virksomheden udever sit erthverv indenfor de seneste 2 ar

- har tilsidesat geeldende forpligtelser inden for det milje-, social- eller
arbejdsretlige omréde i henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de milje-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er nzevnt i bilag X
til Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophavelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfor af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erklaeringen afgives af nedenstaende person, som med sin underskrift:
1. Bekrafter at vaere bemyndiget til at afgive erklaeringen
2. Bekrefter pé tro og love korrektheden af oplysningerne i
erkleeringen

Dato:

2@/5_2,-

Underskrifi;
Q

Navn og titel med blokbogstaver:

ANNE ELDOREF | PARTIVER




Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn Mgntergade Festivalen v. Trykbar
{\_nksszf%edr(e) . Trykbar Kbh apS

virksom r, institutioner,

orgaﬁiosatign:r etcs., a%gci‘v iavn og MQ)nter 24, 1123 kbh k

CVR nr. pé alle parter) CVR 39127946

Kontaktperson(er) Navn: Jesper Ejrup

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Vejlands Allé 86, .th., 2300 Amager

TIf.nr.: 50169703
E-mail: jesper@bar-eventyret.dk

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor 110.000
projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete

. . . Vi k t afhold kend d 2l (gk logisk), Mad
aktiviteter (kort pitch) i gnsker at afholde en weekend med @I (gkogologisk), Ma

og Livemusik pa kryds og tvaers af Kulturen

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlzegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formadl og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgd, om sadan
tilladelse er opnaet. Hvis det ikke er muligt at opnad de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlaegges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspulien@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller falsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk




Ansegningsfristen er 26 Maj.

1. beskrivelse af Projektet
"Montergade Festival" v. Tryk Bar. "Ol, Mad & Livemusik"

Vi gnsker at aftholde en weekend med O], Mad og Livemusik pé kryds og tvers af Kulturen samt
skabe en event der bader skaber Liv i gaden, med et musikalsk omfang, som bade treekker turister til
omradet, og ligeledes skaber trafik gennem byens gader der forer op til Mentergade, som vil gavne
vores naboers aktivitet og derved ogsd omsatning og kundeflow, mens man nyder god lokal @1,
Mad og Musik.

Det er vores vision at skabe en god stemning a la Vej-fest der ofte ses i1 provinsen, med lokale
musikere, kokke, teknisk personale som vil afvikle livemusikken og binde bro mellem det
kulinariske og musikalsk kulturelle liv der har métte lide under den sidste tid med Covid-19

Vi har en drem om at kunne leverer den positive stemning, skabe optimisme og give et smil pa
leben igen blandt kollegaer, naboer, turister og udevende kunstnere i det Kebenhavnske og derved
sette rammen for en positiv oplevelser for nationale og internationale gaester 1 omradet.

2. Projektets Konkrete aktiviteter

Foran "Tryk Bar" (Mentergade) vil vi opstille en scene til afvikling af livemusik. Der vil i
samarbejde med "Restaurant Mentergade" serveres mad, samt vere udeservering med drikkevare
mens livemusikken spiller. Samarbejdet vil veere med Ejrupsound ( Lokal musikvirksomhed med
musikere og udstyr til afvikling) Samt Bersens kulturredaktion som vil besgge og skrive om det
kulturelle tiltag. Vi vil ligeledes samarbejde med Bryggeriet Svaneke og Nerrebro Bryghus som vil
std for levering og salg af deres lokale gkologiske 1.

Det vil forega 1 tidsrummet 12-18 begge dage og vere i et kontrolleret lydniveau sa det er til glaede
for omradet og ikke overstige et niveau der matte vare til gene for private beboer i omréadet.

Forestil dig duften af grill, lyden af original livemusik serveret med en kold fadel i hdnden.
3. Tidsplan
Lordag d. 31 juli 2021

Kl. 12: Velkomst v, Musiker og gogler Thor Boding samt musik entreprener Jesper Ejrup.
kl. 13. Koncert med De rode Brodre + fellessang

kl, 14. Koncert med Niklas Burman + foredrag om div. @1 (Stefan Dujardin)

k1l 15. Koncert med Kirsten Louise

kl 16. Klargering til Hovednavn

kl 17. Koncert med Tapirens Vogtere



Sendag d. 1. august 2021

Kl. 12. Koncert med Luna

KI. 13. Koncert med Camilla Moberg

Kl. 14. Koncert med Jesper Ejrup

KI. 15. Koncert med Thor Boding all star Blues band
Kl. 16. Klargering til Hovednavn

KI. 17. "Hovednavn" Marie Key

4. Projektets formal og Succeskriterier

Formalet er at tiltreekke mennesker fra lokalomréadet med ogsa vere et trekplaster for de folk pa
hele Sjelland som savner at Komme ud og opleve levende musik, gkologisk handvaerk mens man
benytter sig af muligheder for at ga péd shopping i de omkringliggende forretninger (stroget,
sidegader m.fl.) og slutte turen af med underholdning og hygge sig i god stemning og stette nogle
hardt ramte bare/restauranter blandt gode og-eller nye bekendtskaber.

Det vil vare en succes for flere erhvervsdrivende 1 omrddet samt musikere og leveranderer fra hele
byen at deltage i en weekend med disse aktiviteter, skabe omsatning og fa gang i hjulet igen. Man
kan vel sige at det kan blive et startskud, med mulighed for en frisk start, og et nyt kapitel pa tvers
af flere ramte grupper.

5. Lokation og aktiviteter
Montergade 24 1116 Kgbenhavn K

-Livemusik

-Servering af mad. Lokale ravare
-Networking

-Feellessang

-Promovering af lokale produkter

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?

Det vil uden tvivl skabe trafik og sette fokus pé flere steder i omradet som har brug for positiv
opmarksomhed/Markedsforing. Det vil tiltreekke gaester og derved genererer kunder. Skabe kontakt
mellem forbruger og ivaerksatter/erhverv. Skabe den optimistiske stemning der skal til for igen at
opleve sociale aktiviteter mens man kommer ud og stetter musik, kultur og restaurations branchen.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af projektet?

-Bare
-Restauranter



-Musikere

-Scene/Lyd & lys branchen
-leveranderer af drikkevare/Mad
-Generel detail i neromradet
-Turisme

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?
Vi vil bruge de sociale medier samt annoncering i:
-Borsen

-Aok

-Mig&Kbh

-Gaffa (Musikmagasin)

-Facebook

Fysiske plakater og flyers (Vesterbro kopi)

Disse vil ogsé fa gavn af den planlagte aktivitet eskonomisk



Musikudgifter:

De Rgde Brgdre

Niklas Burman + Friends
Kirsten Louise

Koncert med Tapirens Vogtere
Luna

Anton Grgnholdt

Jesper Ejrup

Thor Boding All Star Band
Marie key

I alt musikudgifter

Produktionsudgifter
Toilet vogn
Renggring

Lyd

Lys

Scene

Teknikere

Booker
Markedsfgring

Lgn

I alt produktionsudgifter

Udgifteri alt

Indtzegter - estimeret forventning da vejret bl.a. kan have indflydelse
35.000,00 kr.

Salg af drikkevarer

Mgntergade Festival v. Trykbar
Trykbar Kbh ApS

8.000,00 kr.
5.000,00 kr.
4.000,00 kr.
10.000,00 kr.
5.000,00 kr.
4.000,00 kr.
7.000,00 kr.
11.000,00 kr.
28.000,00 kr.

82.000,00 kr.

3.500,00 kr.
5.000,00 kr.
6.000,00 kr.
3.000,00 kr.
14.000,00 kr.
4.000,00 kr.
2.500,00 kr.
15.000,00 kr.
10.000,00 kr.

63.000,00 kr.

145.000,00 kr.

Ansggte belgb

110.000,00 kr.

CVR 39127946



Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

| GENERELLE OPLYSNINGER
Projektets navn JAZ22 | NYHAUN 202)
Ansgger(e) NYHAVNS EARVENVS FORENING

(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: CHALT/AN N0HDE NIELIEV [ SIDJE MINN
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: N)'/’MVN 42 - 1057 HBN K

MNfar: 31171105208

E-mail: ,‘,qfq@ nyhmm. com

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb /(V. 7100. 000
inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete -
aktiviteter (kort pitch) Vedha f1e1 vom bilas 1

| PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlagges en
| konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

 nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskr:ivelse) .

1. Beskrivelse af projektet

2. Projektets konkrete aktiviteter

3. Tidsplan

4. Projektets formal og succeskriterier

5. Lokation for aktiviteterne
(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremga, om sadan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opna de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



Bilag 2

BUDGET DER ANS@GES OM ST@TTE TIL:

Musikerhonorarer, 14 prof. danske orkestre, 2021 .........cccccccevmirineecreceeiesiesesseseecenneennnnnnn K1, 165.000
Lyd og lys, 9 dage inkl op-og nedt.af udstyr dagligt, herunder transport/opbevaring...  kr. 75.000

Vort samlede budget 2021........ccvirieeceireeiere et en e senessenseneeneene e KE. 240,000

Vi ansgger saledes om stgtte til lyd/lyd pa scenen, samt et tilskud til underholdningen.



Bilag 1

Emne: Ansggning af midler fra genopretningspuljen, Kgbenhavns
Kommune

Kebenhavn 3.maj 2021

Pa vegne af Nyhavns Erhvervsforening, CVR 18698080, ansgger jeg et belgb kr. 100.000 til hjlp i
forbindelse med afvikling af den arlige sommer-event ”Jazz | Nyhavn”, der finder sted fra scenen
ved Mindeankeret i perioden 2-10-juli 2021.

Vi har tradition for afvikling af denne begivenhed til gleede for de mange kgbenhavnere og
tilrejsende til byen, og har for vane at fremvise noget af det bedste indenfor genren
jazz/blues/funk, for pa den made at give publikum muligheden for at fa en stor musikalsk
oplevelse uden at skulle betale entré. Samtidig far vi promoveret vor smukke del af Kgbenhavn til
glaede for vore erhvervsdrivende, der har haft en udfordrende ar, og ligeledes har vore kunstnere.

Vi har, som i de gvrige mange ar, faet en kommunal tilladelse til at benytte pladsen ved
Mindeankeret hvor Nyhavn starter, et sadant dokument vil kunne fremsendes pa forlangende.

Som den gvrige del af Danmark, har Nyhavns aktiviteter og erhverv veeret nedlukket i 7 af aret 12
maneder, og det er pa nuvaerende tidspunkt uvist, om vi ma afgraense tilgangen af publikum. Pa
den baggrund benytter vi lejligheden til at ansgge om midler i ar, sa vi atter kan fortsaette den
tradition med musik, som Nyhavn har vaeret kendt for siden begyndelsen af 1950’erne, og som vi
under normale forhold selv finansierer.

Vi markedsfgrer det via lokale medier, City Avisen, pa jazzkanaler pa radio, via sociale medier og
pa plakater, samt indrykning af program i Copenhagen Jazz Festivals platforme.

Herunder fglger vort budget, der tager baggrund i det belgb det kostede os i sommeren 2019, da
vi senest kunne afvikle denne event. Som bemaerkning skal det naevnes, at ingen af de
optraedende kan opna transportstgtte, da vi under normale forhold ikke tager entré for publikum.

MVH
Christian Rohde Nielsen,

Kunstnerisk leder af ”Jazz | Nyhavn”, for Nyhavns Erhvervsforening
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn
Jazz pa Kultorvet

Ansgger(e) KBH-Commerce & Culture, CVR: 35557717
(virksomheder, institutioner,

organisationer etc., angiv navn og

CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: Maja Jensen

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Norregade, 28D, 1 sal. 1165 Kabenhavn K
TIf.nr.: 51413122
E-mail: Maja tinijensen@kce.dk

Ansggt belgb 241.400,00 kr. ex moms
(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete Live jazzkoncerter pa Kultorvet over 23 dage fra 1-21. juli
aktiviteter (kort pitch)

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




KBH «
COMMERCE
& CULTURE

NORREGADE 28D, 1. SAL
DK-1165 KGBENHAVN K
CVR 35557717
INFO@KCC.DK

KCC.D

26.05.21

Ansggning til Kbenhavns Kommunes Genopretningspulje 2021

Projekt: Jazz pa Kultorvet

KBH-Commerce & Culture, der repraesenterer butiksdrivende, restauranter og kulturliv i Indre By sgger
herved gkonomisk stgtte til jazzevents pa Kultorvet. Malet er at bidrage til, at Kgbenhavn har et bredt
udbud af oplevelser, der kan traekke besggende til byen - og dermed medvirke til at fa genstartet
Kgbenhavn, som udflugtsmal og rejsedestination.

1.Beskrivelse af projektet

Pa Kultorvet ligger vaertshuse med staerke traditioner for live jazzmusik. Denne tradition gnsker vi at
understgtte ved at sgge midler til musik pa Kultorvet, som vaertshusene selv har svaert ved at finde midler
til efter COVID-19 nedlukningerne. Malet er at bidrage til, at der kommer liv pa byens pladser —ogilivi
byen i det hele taget, og derfor gnsker vi at bidrage med et staerkt musikalsk program af livemusik
udendgrs pa Kultorvet om dagen og aften fra 1-21. juli 2021 dvs. over 23 dage i forbindelse med byens
gvrige jazzfestival.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Projektet kommer til at besta af liveoptraedener fra forskellige jazzbands, hver dag i perioden. Koncerterne
kan nydes af gaesterne pa Kultorvets restauranter og forbipasserende, hvor det er oplagt at tage en pause
ved springvandet og nyde noget god jazz.

3. Tidsplan:

Maj/Juni: Ansggning til myndighederne om arrangementtilladelse. Vi forventer, at den godkendes, og nar
tilsagn er modtaget, pabegyndes bookningen af kunstnere og markedsfgringen af programmet.

Juli: Afvikling.

4. Projektets formal og succeskriterier

Formalet med at tilfgre byen flere oplevelser er, at tiltraekke flere besggende hertil og dermed stgtte de
hardt traengte erhverv i Indre By. Vi forventer, at man som besggende i denne periode ogsa vil benytte
byens andre tiloud herunder shopping, restaurant- og museumsbesgg — evt. ogsa tage et hotelophold i den
forbindelse.

5. Lokation for aktiviteterne
Kultorvet 5 — pladsen foran Det Hvide Lam. Vi forventer at fa godkendt ansggninger fra Kebenhavns
Kommune og Politiet, som vil blive fremsendt hurtigst muligt.



6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?

Det er ingen hemmelighed, at de respektive nedlukninger af detail/ samt restaurationsbranchen har vaeret
en voldsom hard periode for de erhvervsdrivende. Ved hjalp af dette projekt, vil vi bidrage til at skabe
mere liv pa Kultorvet og i de omkringliggende gader. Dette tiltag skal saledes medvirke til at skabe mere
trafik hos byens erhvervsdrivende, som laenge har mangle besggende.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet?
Restaurationsbranchen, kulturlivet, detailhandlen, F&B-branchen, turismehvervet, de liberale erhverv,

oplevelsesindustrien, offentlig transport og p-huse, hvilket dermed bidrager til, at det er attraktivt at drive
erhverv i Kgbenhavns Kommune. Medarbejdere, som arbejder i disse virksomheder, vil derudover ogsa fa

gavn af projektet.

8. Markedsfgring

KCC vil markedsfgre arrangementet via vores onlinekanaler, soMe samt via dagspressen samt opfordre
turismeorganisationerne til ogsa at kommunikere begivenheden. Desuden vil vi opfordre KCC's medlemmer
til at dele begivenheden i deres kanaler.

9. Budget

KCC ansgger om belgh: 241.400,00 kr. ex moms

300kr pr dag

Budget Jazz pa Kultorvet Noter 2021 eks. moms
Leje af lydudstyr Hgjtalere, mikrofoner, forstarkere 69.000,00 kr.
Opstilling og nedtagning af udstyr Teknikertimer 500 ex moms 23.000,00 kr.
Leje af scene Mindre scene til afvikling af musik 23.000,00 kr.
Markedsfgringsbudget Facebook/instagram/google/trykt/presse 25.000,00 kr.
Leje af fadglsanlzeg til udenfor 23.000,00 kr.
Forplejning Forplejning til de optraedende artister 11.500,00 kr.
Renggring af udendgrsomrade Renggring og ekstra oprydning hver dag - 6.900,00 kr.

Livemusik Bands som skal spille hver dag - 23 dage a 115.000,00 kr.
5000kr

Varmelamper 8.000,00 kr.

Omkostninger total 304.400,00 kr.

Forventet eget bidrag

Ekstra personale Ekstra personale til service udendgrs - 23 23.000,00 kr.
dage.

Ekstra indteegter 40.000,00 kr.

1 alt ansgges om: 241.400,00 kr.

Uden den gkonomiske stgtte fra Kebenhavns Kommune til eventet, er det usikkert i hvilket omfang,
projektet vil kunne gennemfgres i 2021.

Pa vegne af Copenhagen Christmas og KBH-Commerce & Culture,

Maja Jensen
Direktgr
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ANSOGNINGSSKEMA
TIL GENOPRETNINGSPULJEN

Vejledning (Udarbejdet Maj 2021)
Alle felter i ansggningsskemaet nedenfor bedes udfyldt inden indsendelse. Hvis du har behov for at give
yderligere oplysninger (fx kort motiveret ansggning), er du velkommen til at vedleegge dissesom bilag.

ORESOUND / pops

FESTIVAL / ypEBAN

MUSIC MATTERS

12. - 14.08.2021




GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Officiel eventtitel

Pa dansk og engelsk samt medangivelse
af kgn

@reSound Festival (DK & EN)

Ansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisation etc. Angiv navn og CVR)

@reSound ApS.
Adresse: Ny @stergade 12, 5 sal, 1101 Kgbenhavn K
CVR: 42047295

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tlf. nr og e-mail)

Navn: Frederik Kjergaard

Adresse: Ny @stergade 12, 5. sal, 1101 Kgbenhavn K
TIf. nr.: +45 22585479

E-mail: fk@oresoundfestival.dk

Tidspunkt for afvikling
Dato og arstal. Hvis ukendt dato,angiv
forventet méaned

12. - 14. August 2021

Ansggt belgb
Hvilke(t) specialforbund, klub(ber),
virksomhed(er) mv.

Interval for ansggt belgb:
DKK 2.375.000 — DKK 2.500.000

Projektets konkrete aktiviteter:

@reSound Festival bliver den fgrste mainstream musikfestival i en
hovedstad i Nordeuropa. Vores vision er at veere Nordens mest
baredygtige og klimabevidste musikfestival. Dette agter vi at ggre ved at
skabe den fgrste Net Zero Musikfestival pa CO2 udslip. Her har vi bl.a.
et samarbejde med Baredygtig Bundlinje, et projekt under Kgbenhavns
Kommune, der hjlper firmaer med at omstille sig til beredygtighed,
samt DTU Danmark, Goodwings, Too Good To Go, Climaider og mange
flere, som vil hjelpe os med at reducere CO2-udledningen, hvor vi kan,
og ydermere opfordrer vores samarbejdspartnere og de optredende bands
til at ggre det samme.

@reSound Festival er Kgbenhavns nye 3 dages Musikfestival.

@reSound Festival tager den pulserende energi fra de kgbenhavnske
gader og lader den udfolde sig pé det legendariske naturskgnne koncert
venue pa 10-gren. Festivalens fokus, er at skabe et urbant miljg, hvor
mainstreammusik med et internationalt snit, gastronomiske oplevelser og
fellesskab gar op i en hgjere enhed - og sa er ambitionen, at festivalen
skal vaere Nordens mest beredygtige.

Som en festival, som er fgdt i COVID-19 tid, har vi taget alle de
forholdsregler vi kan og med en dato i midt august og opbygget
virksomheden pa et steerkt fundament og strukturelle strategier som til
sammen har til formal at skabe kultur, feelleskab og liveoplevelser igen.
Virksomheden @reSound ApS er et klima- og kulturfremmende startup
som er konceptudviklet og planlagt siden Juni 2020 og er officielt stiftet i
2021 som et selskab der ved dags dato beskaftiger 10-15 fuldstidsansatte
og branchefolk, 5 deltidsansatte, 10 konsulenter og over 50+




samarbejdspartnere.

I spidsen for @reSound ApS er CEO, Juri Carlsson, og stifterne, Silas
Storgaard og Frederik Kj®rgaard.

Selskabets formal er drift, udvikling, markedsfgring og finansiering af
kulturelle events og begivenheder samt efter ledelsens skgn hermed
beslagtet virksomhed.

Sted for afvikling

Amager Strandpark — Tigren & Femgren

Eventstatus

Festivalen er i fuldkommen planl@gningsfase med fastlagt
annonceringsdato og er nu begyndt at fokusere pa akvik

Vi er i dialog med Dansk Live, Dansk Erhverv, Kgbenhavns Kommune
og Wonderful Copenhagens eventafdeling omkring @reSound Festivals
potentialle ift. Turisme og oplevelsesindustri, samt planl@gningen og
guidelines ift. eventuelle restriktioner i forbindelse med covid-19 og
dertilhgrende generelle eventforhold og eventets relevans for
Kgbenhavns lokalsamfund, baredygtighed og klimafokus..

Hertil er vi en fuld funktionel organisation med essentielle partnerskaber
indenfor sikkerhed-, medie-, klima- og hovedpartnerskaber. Dette
inkluderer, men begraenser sig ikke til, crowd-control foranstaltninger,
deltagerantalberegninger, basale faciliteter, bespisning, krav ift. covid-
19, f.eks. vaccinepas, PCR - lyn- og/eller antistoftests i forbindelse med
adgang til festivalen.

Hertil er vi i direkte dialog med Kulturministeriet omkring korrekt og
forsvarlig afvikling af festivalen under geldende retningslinjer i fase 2a
og fase 2b jf. ”"Udendgrs aktiviteter og arrangementer, hvor
publikum/deltagere er staende eller i beveegelse inden for kultur-, idrets-
og foreningsliv”.

Fglgende generel beskrivelse af Covid-19 sundhedsplan:

e  Skabelsen af et smittefrit miljg.
Ved udrulningen af Coronapasset er det nu blevet muligt at
sikre sig et smittefrit, vaccineret og ny-testet publikum. Med
test- og screeningmuligheder som generelt adgangskrav til
landets festivaler vil risikoen for smitte vere et minimal i et en
befolkningsgruppe hvor majoriteten (over 80%) befinder sig i
aldersgruppen 18-40 ér.

e Indgangen opdeles til zoneinddeling og som udgangspunkt til
hver zoneinddeling i 3 hovedomréader A-B-C.

o A: Der scannes med termisk kamera med henblik pa at
konstatere gaster med gget hud overflade temperaturer
pa Analog monitorering med sundheds personale af
gaster der synligt er utilpasse.

o B:Kontrol af Billet og Coronapas alternativt en
negativ test der maksimalt er 48 timer gammel.

o C: Slutkontrol og indslusning til festival omrade.

e Eventuelt opstilling af testcentre
Ved opstilling af straks-testcentre, vil der hurtigt og effektivt




kunne be- eller atkraeftes omkring eventuel tvivl angéende
festivalgastens aktuelle helbredssituation.

e Billet- og COVID-19 pasregistrering
Registrering af alle gaester og aktiv smitteopsporing — herunder
krav om Coronapas som stemmer overens med billetholderens
informationer inden deltagelse (Hovedomrade B).

e Adfardsregulering via Crowd-management og Crowd-kontrol.
Ved Crowd-management ggres der brug af ensretning,
"wayfinder"-skiltning og specifikke zoner med afstandskrav
som kan benyttes af gaster der gnsker at nyde
koncertoplevelsen med stgrre afstand.

Festivalen er fuldt aktiv med en fuldtidsarbejdende organisation
bestaende af 20+ ansatte, feerdiggjort marketingsplan, essentielle
samarbejdspartnere og deadline for offentligggrelse til ultimo marts 2021
(med forbehold for udskydelse +14 dage).

Kgbenhavns Kommunes tilskud
Uddybelse af forventningerne til
Kgbenhavns Kommunes tilskud, samt
betydningen og redeggrelsen for
tilskuddets virkning.

Tilskuddet skal dekke udgifter i forbindelse med aflgnning af frivillige
pa festivalen til opbygning, afvikling og nedtagning af festivalen, som er
essentielt for at festivalen kan levere et kvalitetsh@jnet, kulturelt og
turistattraktivt arrangement.

Redeggrelsen for de ansggte tilskud er efter fglgende
frivilligomkostninger:

Etablering af frivilligomrade 50.000,00 kr.
Arbejdstgj 150.000,00 kr.
Forplejning 600.000,00 kr.
Foreningshonorering 196.600,00 kr.
En dags billet pr. frivillig 1.472.534,00 kr.
Samlet i alt 2.469.134 00 kr.

Redeggrelse for behov af tilskud:

Tilskuddet skal direkte dekke omkostninger som festivalen er blevet
pélagt ifbm. aflgnning / belgnning af frivillige under de geeldende Covid-
restriktioner. Dette tilskud fra genopretningspuljen vil direkte medvirke
til succeskriterierne for @reSound Festival og arrangementets
medvirkning til at genoprette kulturlivet i Kgbenhavn og gge turisme og
oplevelsesindustrien efter Covid-19 pandemien.

Ligeledes vil tilskuddet direkte stgtte udviklingen af Igsninger, som kan
fremme kernemélsatninger for Kgbenhavn Kommune og Wonderful
Copenhagen omkring at fremme Kgbenhavns kulturelle og baredygtige
image.

Tilskuddet skal hjelpe @reSound Festival med at afvikle festivalen som
en beredygtig og fremtidssigtet musikfestival.

Tilskuddet skal bruges til at udvikle nye mader, hvor Kgbenhavn
promoveres som fgrende kulturhovedstad i Norden for det internationale
publikum. Sammenhangende skal tilskuddet bruges til at generere
turisme til Kgbenhavn.

1. Beskrivelse af
projektet

@reSound Festival er en ny, unik og ekstraordinzr festivaloplevelse, som
henvender sig til det kvalitetsbevidste publikum i Skandinavien.
@reSound Festival bliver den fgrste mainstream musikfestival med




beliggenhed i en hovedstad i det nordlige Europa. Festivalen opstar i en
historisk kritisk, socialt begrenset og oplevelsesfattig periode. I
kglvandet af det pandemiske evigheds-ar l&enges befolkningen efter
befrielse og grundleggende social interaktion.

Vi skaber nu @reSound Festival, som bliver Nordens mest baredygtige
og klimabevidste musikfestival.

@reSound Festival handler om at skabe kultur, feellesskab og
baredygtighed i en tid, hvor det er endnu mere relevant og
betydningsfuldt end fgr. Vi vil skabe en kontinuerlig skandinavisk
musikfestival i Kgbenhavn, hvor baredygtighed og klima integreres i
virksomheden mest markante DNA.

Mulighederne for at skabe en musikfestival har aldrig varet stgrre end
nu: 98,7% af de i forvejen etablerede festivaler er allerede udsolgt i 2021,
grundet udsattelse fra 2020. Desuden er udvalget af billetter til andre
live-arrangementer i 2021 meget begrenset. Aldrig har motivet vaeret
sterkere for at ggre oplevelsesindustrien til en langsigtet, vedvarende og
baredygtig forretning.

Vi vil skabe en 3-dagsfestival med en bred vifte af kvalitetskoncerter,
hvor gaster kan udfolde og boltre sig som de lyster. Derudover vil vi
udbyde det bedste fra kgbenhavnsk gastronomi og drikke - altsammen
med baredygtighed i mente.

@reSound skal skabe en steerk og naturlig parallel til festivalens
klimafokuserede CSR-profil og mél omkring CO2-footprint. Dette
galder plantning af treeer, afbrending af CO2-metangasser,
baredygtighed, plastikansvarlighed, Ocean Plastic; med fokus pa
renggring og awareness af Kgbenhavns vandarealer mv.

2. Projektets
konkrete
aktiviteter

Afviklingsplanen for festivalen er lavet pa baggrund af
gennemarbejdede budgetter og risikoanalyser, som er udarbejdet i
samarbejde med statsautoriserede konsulenter, advokatpartnerselskaber
og sikkerhedspartnere.

Disse budgetter vil under normale omstendigheder kunne skabe
grundlag for festivalens succeskriterier. Festivalen er dog under de
gxldende retningslinjer for

Hertil er @reSound Festival stgttet af private midler, midler fra Staten
(Vekstfonden) og Kgbenhavns Kommune. For et dybere indblik i
finansiering, se venligst vedlagte finansieringsplan (bilag 4).

Derved er den ngdvendige kapitalfinansiering
fuldendt, for at kunne afvikle pa et sikkert grundlag.

Et aftaledokument mellem parterne, safremt ansggningen bevilges, skal
beskrive de gkonomiske forpligtelser.

Den forventede turismeomsatning pa festivalens fgrste ar udggr
52.490.000 DKK, beregnet efter turismeomsa&tningsberegninger fra
Visit Denmark, og derefter fratrukket allerede tilstedevarende
turismetiltrekkende arrangement i samme periode. (*se bilag 7 —
Turismegkonomisk effektmaling).




Turismeomsatningen er ligeledes udarbejdet i samarbejde med
tilknyttede konsulenter, pa baggrund af fglgende faktorer:

e  Erfaringer fra tidligere events
e  Forbrugsmgnstre pa kernemalgruppe

e Forventet turismetiltreekning

Opsummering af aktivering af Kgbenhavns Kommune, turisme og
erhvervsliv under ’normale omstaendigheder(Ikke Covid)’’:

Min 13500 deltagere til @reSound Festival 2021
Max 15000 deltagere til @reSound Festival 2021
(*Muligheder for lempelser op til 30.000 deltagere i alt)

Min 1800 frivillige til @reSound Festival 2021
Max 2500 frivillige til @reSound Festival 2021

12 DK musikartister til @reSound Festival 2021
3-4 internationale musikartister til @reSound Festival 2021

50+ involverede danske virksomheder til @reSound Festival 2021
10+ involverede foreninger til @reSound Festival 2021

Opsummering af aktivering af Kgbenhavns Kommune, turisme og
erhvervsliv under ’normale omstaendigheder(Ikke Covid)’’:

Min 15000 deltagere til @reSound Festival 2022 - ?
Max 30000 deltagere til @reSound Festival 2022 - ?

Min 1800 frivillige til @reSound Festival 2022 - ?
Max 2200 frivillige til @reSound Festival 2022 - ?

18 DK musikartister til @reSound Festival 2022 - ?
6 internationale musikartister til @reSound Festival 2022 - ?

50+ involverede danske virksomheder til @reSound Festival 2022- ?

10+ involverede foreninger til @reSound Festival 2022 - ?

3. Tidsplan

01.01.2021 - 01.06.2021 Planla®gning, organisationsbygning,
partnerskabskontrakter, artistbooking, billetsalg fase 1, afviklingsplan
02.06.2021 — 01.08.2021 Afviklingsplanla@gning, teknisk rider,
sikkerhedsplanlagning, pladsplanlegning, billetsalg fase 2.
02.08.2021 — 11.08.2021 Opsatning af BreSound festival
12.08.2021 — 14.08.2021 Afvikling af @reSound festival

15.08.2021 — 17.08.2021 Nedtagning af @reSound festival
18.08.2021 — 01.09.2021 Debriefing af @reSound festival




4. Projektets formal
og succeskriterier

Vision og formél med @reSound er, at skabe en musikfestival i
Kgbenhavn af international kvalitet og med afs@t i FN’s 17 verdensmal.
Her vil festivalen skabe stor betydning for Kgbenhavn og klimaet, pa
baggrund af omfattende klima- og baeredygtighedstiltag pa tvaers af
koncept, organisation og partnerskaber. Selve festivalen vil blive en nul-
belastning for klimaet. Derved vil arrangementet ikke blot blive CO2-
neutralt, men faktisk skabe miljgmassig vardi for klimaet og for den
enkelte gast.

Kgbenhavn som beliggenhed er ngje udvalgt, da det er vores klare
overbevisning, at den pulsende energi fra storbyen vil bidrage til at skabe
en helt ny made at atholde en festival pa dansk jord.

Netop derfor har vi udvalgt de bedste ting fra hele Kgbenhavn: musik,
mad, kultur og oplevelser.

Med aktive partnerskaber, motiverede leverandgrer, hungrende
festivalgester, samt klimapartnere og tenketanke, vil @reSound Festival
ggre en markant forskel og nyteenke maden hvorpa en musikfestival kan
afvikles. Her er den klare méls@tning, at vi med selskabets tiltag og
aktiviteter haver barren for baeredygtighed og pa klimaomradet, saledes
at festivalen opnar national politisk interesse.

@reSound Festival har en entydig malsetning om at give danskerne en
gennemfgrt festival, som omfavner nutidige standarder for
klimabevidsthed. Vi gnsker at skabe oplevelser - kulturelt, musikalsk og
kulinarisk, alt imens vi vil bidrage positivt: bade lokalt, nationalt og pa
lengere sigt internationalt.

Festivalen er et kulturarrangement, der vil fungere som megafon for grgn
omstilling, hvor vi vil eksponere vores klimalgsninger savel som vores
samarbejdspartneres. Under festivalen vil gesterne blive oplyst om
tilgengeligheden af at treeffe miljgbevidste valg, uden at ga pa
kompromis med hverken festivaloplevelsen eller livskvaliteten. Det er
vores klare forventning, at vi med en ambition om at blive mest
baredygtige festival, vil vere med til at s@tte barrieren hgjt i branchen,
og dermed give et naturligt skub i en beredygtig fremtid.

Vi vil medvirke til Kgbenhavns kulturliv, inddrage Kgbenhavns borgere
og Danmarks befolkning i en fzlles, &ben og inkluderende dialog
omkring en grgnnere fremtid. Festivalen skal vere en platform, hvor
kombinationen af oplevelser og grgn omtanke er omdrejningspunktet.

Vi bestraber os pa at vere transparente og at videredele mest muligt fra
vores beredygtige profil, mens vores budskab skal fremsta informativt
og inspirerende. Malet er, at gaesterne forlader festivalen med en
motivation for at skabe en grgnnere fremtid.

OreSound Festival generelle succeskriterier ved gaeldende
retningslinjer:

Min. 4.500 deltagere pr. dag (Total 13.500 deltagere)
Max. 5.000 deltagere pr. dag (Total 15.000 deltagere)
15% af deltagerne er frivillige

Demografi i 2021
20% af deltagerne i aldersgruppen 18-25




30% af deltagerne i aldersgruppen 25-35

30% af deltagerne i aldersgruppen 35+

60% af deltagerne er kgbenhavnere 30% resten fra det resterende DK
10% internationale, med fokus pa Sydsverige i ar 1.

OreSound festival klima- & baredygtigheds succeskriterier:

100% CO-Neutral festivalplads

90%-100% Brug af grgn energi

85% Plastikfri emballage 10% Genbrugelig plastikemballage

Min. 100.000 Plantede treer

Min. 14.000.000 kg fjernet CO2 ved afbr@nding af metangas.

Grgn Start Up Hub — med finansiel og ressourcemassig stgtte til 1-2
lokale beredygtige iverksattere.

Hertil kommer en lang raekke delmél som uddybes i et @reSound
Klimadeck.

Sundhedsmaessige risici:

Set i lyset af covid-19 og vanskelighederne ved at samle mange
mennesker, arbejder @reSound Festival med fagligt kyndige partnere,
samt myndigheder omkring sikker og sundhedsforsvarlig afvikling.

Hertil radfgrer organisationen sig med Dansk Live og
sikkerhedspartnere, for at sikre den hgjeste kvalitet pa alle udarbejdede
covid-procedurer.

I de kontraktuelle forhold mellem alle involverede partnere, artister og
leverandgrer skal betingelserne ifm. en mulig aflysning af festivalen og
de gkonomiske forpligtelser beskrives. Der er i modsatning til andre
events en forventning om, at en variabel procentdel udbetales, uanset i
hvilken form eventet atholdes.

Hertil er @reSound Festival udarbejdet til at veere agil og fleksibel,
saledes at datoen for afvikling kan flyttes, uden fatale konsekvenser for
festivalen - og organisationens gkonomiske overlevelse. I tilfeelde af at
festivalen er ngdsaget til at @ndre dato, vil det derfor vere muligt at
udskyde afviklingen til 2022.

Transport

Grundet eventets stgrrelse og placering vil der indledes dialog med
Metroselskabet I/S, for at sikre at den kollektive trafik vil forlgbe
hensigtsmassigt.

Grundet beboelse i neromradet af festivalpladsen og den nermeste
metrostation, Femgren st., er hensigten, at aflukke Hedegaardsvej og
omdirigere fodtrafikken til Bgjlevej, for tage hensyn til beboerne.

OreSound Festival afviklingsplan 2021

@reSound Festivals nuvearende plan er at gennemfgre en festival, der er
sa teet som muligt pa den traditionelle “festivaloplevelse”, men som
ogsa giver folk mulighed for at treeffe valg omkring egne risici.

Dette betyder, at der med stor sandsynlighed vil vere corona-relaterede
begraensninger for adgang til festivalen. Pa det givne tidspunkt
forventer vi, at billethavere og frivillige er ngdsaget til at kunne
fremvise et officielt corona-pas eller tilsvarende dokumentation, som en




betingelse for adgang til festivalen.

Folk, der forlader festivalomradet i Igbet af festivalens dage, skal igen
fremvise deres coronapas eller tilsvarende dokumentation, som en
betingelse for adgang til festivalomradet igen.

Coronapas er en made at pavise, at det er usandsynligt, at du baerer
virussen, fordi du opfylder visse kriterier: du er blevet vaccineret, du er
for nylig testet negativ for COVID-19, eller du har for nylig haft
virussen og er blevet rask (og er derfor i en periode med relativ
immunitet). Disse kriterier vil kunne pavises uden et officielt
coronapas, f.eks. via officiel dokumentation fra
leger/sundhedsmyndigheder.

Nar fgrst folk har faet adgang til festivalomradet, fortsatter festivalen,
som den altid ggr. Folk vil kunne bevage sig rundt uden begransning
og der er ikke nogle krav om siddende koncerter, social afstand, eller
brugen af mundbind.

@resound Festival har en hensigt om at skabe rum for gaster, der
gnsker at komme vk fra folkemangderne, men som stadig vil have
mulighed for at nyde atmosfaren og at opretholde en afstand, der fgles
behagelig for den enkelte. For eksempel vil dette omfatte storskerme
pa afstand af scenerne, sa folk kan se koncerter pa afstand.

Sparring og radgivning fra Kgbenhavns Kommune

I forbindelse med planlegningen af festivalen bliver sparring og
radgivning fra relevante forvaltninger i Kgbenhavns Kommune
ngdvendige. Dette deekker ansggning af tilladelser, samarbejde pa klima
og baredygtighed, turismeoptimering og beskaftigelse samt
involveringen af internationale by-aktgrer.

5. Lokation for
aktiviterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en
tilladelse fra kommune og politi, skal det
fremga, om sadan tilladelse er opnaet.
Hvis det ikke er muligt at opna de
ngdvendige tilladelser inden
ansggningsfristens udlgb, skal disse
eftersendes snarest muligt. Generelt
forudsetter udbetaling af stgttemidler, at
de ngdvendige tilladelser opnas)

Amager Strandpark — Tigren & Femgren
Amager Strandvej 246, 2300 Kgbenhavn

Tilladelse fra kommune og politi er opnéet, heriblandt:
e  Arrangementstilladelse
Tilladelse til ops@tning af telte, scener mm.
Tilladelse til afsparring af veje og oml@gning af trafik
Byggetilladelse
Alkoholbevilling

6. Hvordan styrker
dette projekt en
genopretning af
Kgbenhavns
erhvervsliv?

Malet med at markedsfgre Kgbenhavn som en festivaldestination er ngje
gennemtaenkt. Gennem vores historie, vil vi fortelle, hvad der skiller os
ud fra andre festivaler ved at ligge i Kgbenhavnsomradet.

Der vil veere et gennemgaende narrativ omhandlende potentialet ved
valget om en festival med rgdder i Kgbenhavn, og hvad netop
Kgbenhavn kan tilbyde, nar man ikke er pa festivalen. Hertil vil der blive
lagt vegt pa kommunikationen af Kgbenhavns muligheder for
indlogering (hotel, hostel mv.)




Ydermere vil vi udnytte lokale kgbenhavnske restaurationer til vores
festivalsplads, sa gesterne kan nyde godt af, hvad Kgbenhavn har at
byde pa, pa festivalpladsen.

Festivalen kommer desuden til at ggre en markant forskel for
Kgbenhavns hoteller, restaurationer, bevartninger,
turismeorganisationer, samt de lokale samarbejdspartnere og
leverandgrer der tilsammen teller over 50 forskellige aktgrer som bliver
aktiveret ifbm. @reSound Festival.

Sammen med restaurationer og hoteller vil de lokale leverandgrer og
virksomheder i Kgbenhavn opleve en forgget turismetilrejsning over
arene hvor @reSound Festival etablere sig som en musikfestival som har
hgj tilgengelighed ift. Lufthavn, metro, tog mv. samt stor international
tiltrekning.

Hvilke
virksomheder
(brancher),
forventer i, vil fa
gavn af
projektet?

Strategiske partnerskaber:

*  Hotelbranchen
*  Rejsebranchen
*  Restaurationsbranchen
*  Turistbranchen
*  Veakstfonden
*  Royal Unibrew
*  Pernod Ricard
*  Metroselskabet
*  Too Good To Go
*  Goodwings
*  Eagle shark group
*  Barfoed Group
*  Lundgrens Advokatpartnerselskab
*  Victory Rental
*  Your Team
*  Dansk Roadshow
*  Taxa4x35
*  (rsted
*ikke etableret — i dialog
*  Ticketmaster
*  Cas Cas gruppen
*  Kgbenhavns Kommune
*  Dansk Live
*ikke etableret — i dialog
*  Prime Music
*  Yourope
*  Godik
*  Garia
*  Get Lit - Powerbanks
*  Wonderful copenhagen
*  Beredygtig Bundlinje 2.0
* By & Havn, Kgbenhavn *ikke etableret — i dialog

Leverandgrer:

*  Royal Unibrew

¢ Anarkist Craftbeer
¢ Nohrlund Cocktails
¢ Vinhanen

¢ PURE Shots




e Kalles Kaffe

*  Damn Good Coffee Company

* DRINX/INCO

*  Beredygtig Bundlinje 2.0

* By & Havn, Kgbenhavn *ikke etableret — i dialog
* /11 *ikke etableret — i dialog

Medie partnerskaber:

* GAFFA

* NRJ (radio energy)

*  Heller & Hind Agency
*  Nordic social

* Ritzau

*  Caroline Kjellberg

*  Opval studios

CSR Partnerskaber:

*  Climaider
*  Kgbenhavns Kommune Baredygtig Bundlinje 2.0
*  Viggo

*ikke etableret — i dialog
*  Green mobility
*  Green kayak

*ikke etableret — i dialog
*  Go boat

*ikke etableret — i dialog
*  Swapfiets

*ikke etableret — i dialog
*  Goodwings

Madboder (Inspireret af Kgbenhavns gastronomi)
Alle nedenstiaende virksomheder er IKKE ngdvendigvis bekreftede
men er enten i dialog eller en hensigt.

*  Joe & the juice

*  Camino (Sovino Group)
*  Reffen

* OOl

*  Frankies

*  Planteslagterne

*  Green Burger

* John’s Hotdog Deli
*  Pasta la pasta

*  Garbanzo

*  Gasoline

¢ Guldkroen
¢ Guldkebab
«  D@P

* Banana

*  Jagger

*  Meyers

8. Hbvor og hvordan
markedsfgres

@reSound Festivals marketings strategi har fra starten veeret bundet
meget ud i vores sociale medier og presseomtale. Samtidig har vi prgvet




at finde de staerkeste kraefter til vores Inhouse team, og samarbejder med
de sterkeste partnere eksternt.

Sociale medier:

Pa sociale medier herunder Facebook og Instagram har beslutningen
varet at stgrstedelen af vores fokus fra starten skulle ligge. Derfor var
det ogsa naturligt at det produkt der skulle og skal leveres til sociale
medier, er det steerkeste pa markedet. Derfor var en af de fgrste
anszttelser Aleksander Emé, som tidligere har siddet som World Wide
Content creator hos Joe & The Juice. og var med til at skabe deres
visuelle identitet.

Pa Sociale medier, er der bygget en strategi op omkring at vi skal have
vores gaster til, at interagere med os. Derfor bygger meget af vores
markedsfgring, ogsé op om dette. Hvor vi beder vores gaster, tage
stilling til ting, komme med forslag. eller dele erfaringer.

Festivalens lancering af artister, sker igennem sociale medier, savel som
til pressen. Men for de sociale medier bygges der en rad trad pa tvears af
alle medier. sa geester kan genkende vores brand. Derfor bliver artister
annonceret, alene eller i grupper af 2 og 3.

gennem hele perioden fra lancering til festivalen blive afholdt. vil der
dagligt blive postet pa sociale medier. med forskellige ideer, happenings
og brand awareness.

Artisterne bliver ogsa bedt om at dele, at de er blevet offentliggjort pa
sociale medier.

Eksterne Samarbejde:
Vi har valgt flere forskellige eksterne samarbejde.

Til vores Sociale medier, har vi valgt Bureauet Heller & Hind De
varetager den daglige drift af vores sociale medier i samarbejde med
vores @reSound Festivals interne marketing team.

Pa mediefronten har vi et samarbejde med GAFFA, Som er en af
Danmarks fgrende musikmedier. Der kgrer vi bade betalt annoncering,
nyhedsbreve og er samarbejdspartner med dem.

Radio NRJ er ogsa en af vores eksterne samarbejdspartnere som har haft
radio annoncering for os i de f@rste 4 uger.

Podcast:

@reSound Festival kommer til at have en ugentlig podcast op til
festivalen og efter. Malet med podcasten er at fortelle historien om,
hvordan man gér fra ide til handling. hvilke udfordringer man kommer i,
og hvordan disse kan lgses. dette bliver i tet samarbejde med artister,
erhvervsfolk, politikere og andre gaster.

Presse:




Nér vi annoncerer artister pa sociale medier, annoncerer vil dem ogsa til
den danske presse. Dette sker igennem Ritzau som vi har valgt som
udbyder af @reSound Festivals pressemeddelser.

Sociale medier:

Efter relancering af @reSound Festival er her fglgende tal, til brug for
denne case.

Pa nuvarende tidspunkt har vi en gennemsnits engagement pa vores
Instagram pa: 6,7% til sammenligning har landets stgrste festivaler pa en
normal engagement pé 0,20-0,50%

Mest popul@re opslag pa Instagram: har en engagement pa 15,67%

Pa Facebook, har vi et organisk reach pa 42.000 i de sidste 14 dage.

Presse / artikler (statistik via infomedia) sidste 14 dage

Online 37
Fysisk 4
Radio 6
Tv 2

Online artikler i bl.a. DR, TV2, Berlingske, Soundvenue, GAFFA,
Kulturmonitor, BT, Ekstrabladet, Politiken mv.

Heraf er 3 artikler i fysisk form, omhandlende @reSound alene, i
Politiken, Berlingske og Jyllandsposten.

Derudover 2 interviews til P4 og interviews i NRJ
samt TV2 Lorry og DR Nyhederne

Lokal, national og internationalpresse

@reSound Festival vil mgde stor interesse hos befolkning, presse og
virksomheder, da festivalen kommer ud et narrativ der fortaeller om
at Danmarks hovedstad skal have sin egen mainstream
musikfestival, som tager hand om kultur, klima og beredygtighed.

Iszer online vil vores tilstedevarelse have stor indvirkning, da vi
markedsfgrer os selv som varende en baeredygtig festival, og derfor sa
vidt muligt undga trykte medier.

Vi har et samarbejde med to af de fgrende medier inden for vores felt.
Som et skrivende/tabloid medie er GAFFA, som sammen med os har
udarbejdet en strategi for at fa stgrst mulig bevagenhed pa den danske
kulturscene. Her indgés et malrettet samarbejde, om at udarbejde en
udvidet forstaelse for @reSound Festivalen og dets kulturelle og
baredygtige fortelling.

Samtidig samarbejder vi med NRJ radio, som vi mener rammer vores
gaster pa relevant made, og som samtidig er det en af Danmarks stgrste
radiokanaler med flest mulige lyttere i vores malgruppe.




@reSound Festival kommer til at brande sig selv via
markedsfgringskanaler pa 5 parametre.

To interne og to eksterne.
De tre hovedbudskaber vi kommer til at kgre in-house er:

e Festival I Kgbenhavn,
e Nordens mest beredygtige festival,
e Bringe kulturen tilbage til folket.

Festival I Kgbenhavn:

Vores markedsfgring er at skabe en festival, hvor gesterne ikke bare far
en festivaloplevelse, men ogsa bliver introduceres til alt det Kgbenhavn
har at byde pa. Derfor vil vi igennem visuelle medier fremvise @reSound
Festivals kernevardier, stemning og dens tilknytning til Kgbenhavn,
saledes at potentielle gaster og seere kan fa en forstaelse af, hvor alle de
spektakulere oplevelser og faciliteter som Kgbenhavn byder pa, og
hvorfor der netop skal vare en festival i denne kulturhovedstad.

Nordens mest baeredygtige festival:

@reSound Festival vil skabe eget ambitionsniveau, som skal motivere
festivalen til altid at forsgge at blive bedre pa beredygtighed, altid tage
det klimabevidste valg og dermed pa sigt blive den mest beredygtige
musikfestival i Norden. Dette vil ligeledes blive kommunikeret gennem
vores sociale medier og mediepartnere, savel som direkte til gesterne
ved kgb af en billet.

Ved kgb af hver billet, vil der som standard blive plantet treeer og fjernet
CO2 fra atmosferen ved afbreending af metangasser. Dertil bliver det
muligt for gaesten at bidrage yderligere til klimatiltaget og ligeledes vil
det visuelle udtryk fokusere pa at ggre klima og baeredygtighed “sexet”.
Udover dette, vil der veere happenings op til festivalen i andet afviklings
ar, som ogsa vil vaere en del af en stgrre markedsfgringsstrategi, for at
sette yderligere fokus pa Kgbenhavn og klimabevidsthed.

Yderligere information om @reSound F

estival 2021

Aktivering

Side event: Beskriv hvordan eventen
ggres relevant for ”den almindelige
kgbenhavner” og byens besggende fx via
serlige tiltag og/eller sideevents op til og
under eventen.

Forankring: Beskriv hvilke tiltag der
igangsattes, for at eventen efterlader et
aftryk fx udvikling af idratten i
Kgbenhavn, udvikling af foreningerne,

En af @reSound Festival kerneveerdier, er at skabe en oplevelse, som
afspejler den kgbenhavnske and og verdier, som den almindelige
kgbenhavner kan forstd og gnsker at dyrke, men som ogsa kan fremsta
som en showcase for, hvad Kgbenhavn og Kgbenhavns naturomrader,
kan over for bade et nationalt og internationalt publikum.

”@resound gor Gresund ren”
Som et sideevent for festivalen, er et mindre éndagsevent i

planlegningsfasen i Juli: en maned fgr festivalens afvikling, vil der vere
fokus pa oprydning af Kgbenhavns kanaler/inderhavnen. Her vil vores




nye samarbejder, publikumsudvikling,
flere aktive borgere m.v..

sikkerhedspartner, Eagle Shark Group, bistd med fremznd i spidsen for
en stgrre renggringsaktion af havbunden/bunden i inderhavnen. I
samarbejde med GreenKayak og Goboat, far eventets deltagere mulighed
for, at tage ud pa vandet og samle affald i vandoverfladen.

Den indsamlede skrald fra renggringen af kanalerne vil derefter blive
omdannet til kunstvarker i samarbejde med tilknyttede “Junkartists”.
Disse vil blive showcaset pa festivalen, og efterfglgende blive sorteret og
behandlet pa mest beredygtige vis.

Showcase for Kgbenhavn og de kgbenhavnske naturomrader

@reSound Festival er stedsspecifik, og skal afspejle Kgbenhavns
pulserende energi, samtidig med at den komplementerer de naturlige og
unikke omgivelser ved Amager Strandpark, Tigren og Femgren.
@reSound Festival vil derfor forme sig efter omgivelserne og udnytte
dets potentiale. Der vil derved sattes fokus pa bade de naturlige afkroge,
vandets og strandens mange muligheder - f.eks. til sportslige aktiviteter,
og de store grgnne omrader, som vil agere samlingspunktet for gesterne.
Energien fra Kgbenhavn vil blive fremvist i form af musik, mad, kultur
og fellesskab under aben himmel.

Fokus pa baredygtighed

@reSound Festival er et kulturarrangement med et stort fokus pé gren
omstilling, hvor vi gnsker at inddrage Kgbenhavns borgere og Danmarks
befolkning i en flles, aben og inkluderende dialog omkring en grgnnere
fremtid. Her er det igen relevant at n@vne at dette vil blive gjort aktuelt i
form af vores grgnne Start-up Hub, som vil blive placeret centralt pa
pladsen. Her vil udvalgte start-ups have mulighed for, at showcase deres
talent inden for den baeredygtige dagsorden, og dermed fremvise
innovative lgsningsforslag. Den grgnne Start-up Hub vil bl.a. opfordre til
sparring mellem virksomheder, artister og kunstnere, hvilket vil gavne
dansk erhvervs- og kulturliv. Dertil vil gesterne blive oplyst om
tilgengeligheden af at treeffe miljgbevidste valg, uden at ga pa
kompromis med hverken oplevelser eller livskvalitet. Mélet er derved, at
gasterne forlader festivalen med en motivation for at skabe en grgnnere
fremtid.

3. ORGANISATORISK BAREEVNE

Organisatorisk setup

Beskriv eventorganisationen, herunder
roller og ansvarsfordeling.Vedleg evt.
organisationsdiagram

Teamet bag @OreSound

@reSound bestér gennemgéende af start-up mentalitet, entusiasme og
professionalisme.

Hos @reSound skaber vi en attraktiv arbejdsplads med innovativ
tenkning, die-hard engagement og et kreativt miljg. Vi etablerer en
identitet, som vakker stolthed og motivation hos medarbejderen og som
omfavner fglelsen af at ggre det rigtige, alt imens vi ggr dét vi elsker. Vi
er en festivalorganisation med klima og baeredygtighed i hjertet.

Fglgende personer indgér i organisationen @reSound Aps.
Organisationsbeskrivelse og organisationsdiagram kan fremsendes

Juri Carlsson




@reSound Festivals direktgr er Juri Carlsson. Juri har 20 ars erfaring i
forskellige roller pa Langelands festival, senest som musikchef.
Sidelgbende har Juri bl.a. veret ansat i DR, STV, Eventgroup, Grunk
Event og drevet egen konsulentvirksomhed i 15 ar. Juri har
specialisterfaring inden for kreativt design, tekniske produktioner, artist
booking og afvikling af stgrre TV-produktioner, koncerter og events.

Dagny Bach Hoppe

@reSound Festivalens Kreative, Udvikling- og Frivilligchef er Dagny
Hoppe, som har arbejdet med kreativ udvikling og afvikling af festivaler
og pa Event venues. Dagny har bl.a. vaeret projektleder for Tasteland pa
Heartland, projektleder pa gallapremieren pa “Klovn The Movie 3” og
omradeansvarlig pa Roskilde Festival, ligesom hun har vearet afvikler pa

Bremen Teater og Pumpehuset.
Lars Keiding

@reSound Festivalens Bar & Beverage, som har arbejdet med barchef og
drikkevarerchef pa festivaler som Northside og Roskilde Festival

Joachim Kaarsberg Bgrgesen

@reSound Festivalens Food & Foodstand, som har arbejdet med Food &
Beverage pa festivaler som Roskilde Festival og Meyers foodstands.

Frederik Kjeergaard

@reSound Festivalens Kommercielle chef & Founder er Frederik
Kjaergaard. Frederik har bl.a. sin baggrund i den kommercielle
shippingbranchen, men har i de senere ar kastet sin kerlighed efter
oplevelsesindustrien, som medarranggr af diverse live events. Frederik er
en ildsjel og passioneret omkring at implementere kernevardier i sit
arbejde med sponsorere og samarbejdspartnere.

Frederik var en af hovedmandene bag Covidhagen Festival 2020,
Danmarks mest sete livestream festival, med omkring 52 optredende og
52 artister pa toppen af Den Kongelige Opera.

Silas Storgaard

@reSound Festivals driftsleder og founder er Silas Storgaard. Silas har en
Bachelor i Business Administration and Entrepreneurship fra CBS og har
i den forbindelse de bedste redskaber i rygsakken til bade de teoretiske
og praktiske erfaringer inden for firmaledelse.

Silas er iverksatter til benet og har varet selvstendig i forskellige
virksomheder. Silas var en af hovedmandene bag Covidhagen Festival
2020, Danmarks mest sete livestream festival, med omkring 52
optreedende og 52 artister pa toppen af Den Kongelige Opera.

Jonas Nybro

Jonas er festivalens Marketings- og Pressechef med udvidet ansvar for
virksomhedens baredygtighed og klimaprofil. Jonas har mange érs
erfaring med marketing i bar- og nattelivsbranchen og har varet
ansvarlig for drift og marketing pa flere stgrre steder, hvilket fgrte til
hans ans@ttelse i REKOM Group i 2018. Her var Jonas Regional
Marketing Manager med det overordnede marketingsansvar for 18 steder




fordelt i Kgbenhavn, samt med et marketingsteam under sig pa
hovedkontoret og pa de respektive barer. Under CovidHagen lgftede
Jonas opgaven som pressechef til perfektion med en samlet presseomtale
pa 3.5 mio., som blev eksekveret pa 3 dage fgr og under festivalen den
12. juni 2020. Samtidig udviklede han budskabet til markedsfgringen i
tet samarbejde med Content Creator, Aleksander Emé.

Jonas har sidenhen tillzrt sig stor viden inden for @reSound Festivals
CSR- profil og vedligeholdt den gode kontakt til presseverden.

Aleksander Emé

Aleksander er festivalens Creative Director og Content Creator.
Aleksander er trods sine kun 23 ar allerede steerkt etableret i branchen
inden for creative content og identity, hvor han bl.a. har siddet som
Global Content Director hos Joe & The Juice. Han er en af de ubestridt
bedste i sit felt til at skabe unik video, graphic og photo content, som
skaber uundverlig verdi for @reSound Festival. Aleksander har gennem
sin stilling som Global Creative Director haft ansvar for at bygge Joe &
the Juice’s identitet op. Efterfglgende har Aleksander siddet in-house
under projektet CovidHagen med det fulde ansvar for grafisk identitet og
al content production. Han har derudover fglgende virksomheder som
referencer: Pihl & Sgn, Coolshop, Barons, OliOli, Alle For Tre (Film),
Visionary, Les Deux, Faustix, Duff Lashes, RAINS, Limitless, Stuhr,
Dream Influencers, Dermatology Lab og SIXT.

Bestyrelsen bag @reSound ApS bestér af en perfekt sammensatning af
festivalerfaring, sterktgkonomisk forstielse, markedsfgringsekspertise
mm.

Hertil er vi i dialog med;

1. En person med tidligere topledelse inden for Mega events, som
betragtes som en af de absolut mest erfarende inden for Live-
/eventsbranchen pa C-niveau.

2. En person som tidligere salgsdirektgr for en af Danmarks stgrste
virksomheder og brands, som har stiet i spidsen for
milliardvekst og skalering.

3. En klima og baeredygtighedskyndig kandidat, der sidder som
CEO for en af landets fgrende klimabevidste virksomheder i
rejse-/fly-/hospitality-banchen.

Ydermere har @reSound Festival féet interesse pa en mulig
advisoryboard eller ambassadgrstilling fra en tidligere serieiverksatter,
som har kastet sin passion ind i politik med fokus pa klimaet og
baredygtighed, som en af landets klimaordfgrer.

Arranggr erfaring
Beskriv arranggrernes erfaringer
med afvikling af lignende events.

Juri Carlsson

Festivalens direktgr, Juri Carlsson, er senest siddet som musikchef pa
Langelandsfestival (specialkonsulent halv tid).

Overordnet ansvarlig for afvikling af alt underholdning pa festivalen,
udarbejdelse af musikstrategi, budgetting, social media markedsfgring,
booking og forhandling, teknisk know-how og teknisk ansvarlig pa alle
scener.




Senior Project Manager Grunk Event

Senior management pa bl.a. Grunk Event julefrokoster 9 forskellige
steder rundt omkring i landet som kgrer parallelt med husband og solist
koordination.

Projektchef i eget firma Friday Entertainment

Carlsson Booking skifter navn til Friday Entertainment, da artist booking
ikke lengere er fgrste prioritet. Fokus i det nye firma er pa event
produktioner.

e  Projekt og produktionsleder pa Dansk Musikerforbunds og
Dansk Artistforbunds stgttearrangement for Radio
Underholdnings Orkestret pa VEGA.

e  Projektleder, koordinator, budgetansvarlig og afvikler pa Dansk
Kunstnerrads Public Service Event pd Dome of Visions med
bl.a. kulturminister Bertel Haarder blandt de inviterede.

e ISS TMC konference i Disney World Florida. Teknisk
koordination og showcalling

e  Teknisk leverandgr, teknisk koordination og kreativt design pa
Sikon konference pa Odeon, Odense.

e  Producent pa Rasmus Seebach LIVE koncert fra
Langelandsfestival 2018. Broadcastet pa TV2.

e  Underholdnings design, booking og afvikling af underholdning
pa ITUC World Congress for LO (FH) i Bella Center 2018, 150
optreedende pa 5 dage.

e Storskermsproduktions pa Langelandsfestivalen (5 arig aftale)

e  Producer pa Aftermovie pa Langelandsfestival (5 arig aftale).

Jacob Mgller

Jacob er festivals pladschef og Head Of Logistics. Jacob er 45 ar og har
veret aktiv i eventbranchen siden 1994. Jacob tradte i sine spaede ar pa
den kgbenhavnske undergrundsmusikscene som lyd-, lys- og
baggearsmand for diverse upcoming kgbenhavnske orkestre.

I 1997 tiltradte Jacob som en aktiv del af CEG Technical som
projektleder og lysdesigner, hvor han blandt andet projekterede og
afviklede event pa BaseCamp Holmen samt var movinglight programmgr
pé Ballroom og Gul Scene pa Roskilde Festival. Derudover blev det til
flere award shows samt installationer og programmering af diverse
klubber i kgbenhavn samt Europaturnéer.

Fra 2000 til 2004 var han fastansat ved Privat teatret som turnéleder og
lyd/lys ansvarlig.

I tiden fra 2005 gik skridtet mod stgrre events samt turnéer og
produktioner i det meste af verden. De seneste par ar har hans primere
arbejdsomrade veret logistik i forbindelse med planlegning af
produktion i udlandet. Heriblandt Victorias Secret Fashionshow i
Shanghai, Eurovision song contest i Kiev og Tel Aviv. Derudover har
Jacob arbejdet med planl@gning af festivalpladser, blandt andet i
forbindelse med Prince pé 10gren og Leonard Cohen pa Rosenborg Slots
plads.

Jacob har en bred forstéelse for den overordnede produktion i forbindelse
med afvikling af festivaler. Han har gennem 15+ ar stor erfaring som
produktionsansvarlig, stage manager og site coordinator.




Svend Baker

Svend er festivalens Produktionschef og Head Of Technical. Svend er
64 ar og har veret aktiv i eventbranchen siden 1975. Lige siden 1975 har
Svend eksekveret og ledet store projekter pa et utal af koncertsteder i
bade ind- og udland. Det hele startede rigtigt i 1995, hvor Svend blev
ansat som projekt manager i Copenhagen Light Production med ansvar
for turnéer, festivaler, stagemanager og produktion for bl.a. Status Quo,
TOTO m f.

1 1997 tiltradte han en lignende rolle for Goodwill Lyd og Lys, hvor
arbejdsopgaverne mindede om de tidligere fra Copenhagen Light
Production. Her havde han ansvar for turnéer, festivaler, stage manager
og produktion, hvor det bl.a. var arrangementer i PARKEN. Samtidig
tunerede han med bl.a. Status Quo, Slash’s Snakpit og Beach Boys i
Europa.

Fra 2001 og frem til i dag 2021 har Svend siddet i Nordic Rentals med en
stillingsbeskrivelse der indeholder projektledelse, sales manager, stage
manager og production manager.

Dette har medfart, at Svend har haft det overordnede ansvar for
projektledelse og salg af tekniske lgsninger til festivaler og store
tourneer, samt overblik over store produktioner, styring af mange
mennesker pa en stor produktion, styring og koordinering af store
produktioner og koncerter i samarbejde med Politi, Beredskab og
artisternes sikkerhedsfolk.

Igennem de sidste 20 ar ved Nordic Rentals har Svend veret en af
landets mest anerkendte og respekterede i branchen, hvor han har vaeret
ansvarlig for koncerter og tourneer i ind- og udland med bl.a. George
Michael, Prince, 3 ar med Paul Potts, efter han vandt Britains Got Talent,
samt Rolling Stones, Rammstein, Take That, White Sensation, Justin
Bieber, koncerter pa 5 & 10-gren, Backstreet Boys, Kate Perry, Sam
Smith, Britney Spears, Cliff Richard, Sir George Martin, Celine Dion,
Elton John.

Desuden er der indledt dialog omkring en partnerskabsaftale med Dansk
Roadshow, Sgren Kjeldsen (kendt fra bl.a. Down The Drain’s; Tinderbox
og Northside) som produktionshold og ansvarlig for produktion og
logistik pa festivalen.

Nordic Social er desuden tilknyttet som partner pa kommunikation og
social media op til, under og efter festivalen.

Relevans for Kgbenhavn Beskrivelse af
eventens relevans for Kgbenhavn - 1
hvilket omfang og hvordan skaber
eventen

vaerdi for Kgbenhavn fx nye
samarbejder, forenings- og /eller
publikumsudvikling, nye malgrupper
eller lign.?

@reSound Festival er en vedkommende og borgerner begivenhed med
potentiale for at bygge ovenpa byens eftermzle fra vertskabet af C40
klimatopmgdet i 2019, og dermed styrke Kgbenhavns profil og status,
som en ansvarlig verdensby indenfor klima- og baredygtighed. Det skal
bemearkes at @reSound Festivals afsat i beredygtighedsdagsordenen
understgtter hensigtserkl@ringen i budgetaftalen 2021 om gget
civilsamfundsinddragelse i arbejdet med FN’s verdensmaél, og at
Wonderful Copenhagen, som fglge af COVID-19-krisen, generelt set




anbefaler at gge hovedstadens satsning pa "hjemmedyrkede events", der
kan skabe en blivende positiv effekt for Kgbenhavn.

Danmark er pa nuverende tidspunkt et af de fgrende lande i verden, nér
det kommer til at indfri FN’s 17 verdensmal. P4 samme tid er
Kgbenhavn en ambitigs hovedstad og et globalt forbillede.

Derfor er matchet mellem Kgbenhavn og @reSound Festival et rigtig
godt skridt for hovedstaden. @reSound Festival reekker l&engere end en
3-dags musikfestival. Vi vil skabe et brand, hvor fokus pa
klimabevidsthed er i hgjsadet. Ligeledes vil vi fremh@ve vores
baredygtige partnerskaber, saledes at en mulig leverandgr ogsa vil blive
en del af et beredygtigt brand. Vi vil bidrage til at hgjne niveauet for
grgn omstilling i Danmark, og som hovedstad patage os samfundsansvar
og ga forrest i udviklingen mod dette. BreSound Festival vil drage
opmarksomhed pa Kgbenhavns identitet som verende grgn og
innovativ, og pa samme tid stgtte ambitionen om at hovedstaden skal
vaere Co2-neutral i 2025.

Det er vigtigt for os at papege relevansen af festivalen som
turistattraktion for Kgbenhavn. Som Nordens fgrste mainstream festival i
en hovedstad, er det en klar forventning, at vores kommende
festivalgaester i fremtiden vil strgmme til fra alle dele af Danmark samt
fra vores nabolande; Sverige, Norge og Tyskland.

Derudover vil festivalen yderligere skabe verdi for Kgbenhavn i form af
vores grgnne Start-up Hub. Her vil udvalgte start-ups have mulighed for
at showcase deres talent inden for den baredygtige dagsorden, og
dermed fremvise innovative Igsningsforslag. Den grgnne Start-up Hub
vil opfordre til sparring mellem virksomheder, artister og kunstnere,
hvilket vil gavne dansk erhvervs- og kulturliv.

Dette vil med @reSound Festival skabe et bredere engagement blandt
borgere og erhvervsliv, og for at sikre eventen en stgrre synlighed i
byens erhvervsliv og blandt institutioner, og dermed skabe felles indsats
omkring kultur og klima.

Dertil engagere festivalen CPH Volunteers.

Vision for en miljgmaessig baeredygtig
event

Beskriv eventens malsatninger pa
miljgomradet

@reSound Festival er den nye grgnne spiller i festivalbranchen.

Vi vil som den fgrste festival i Nordeuropa skabe en visionar og
moderne festival, som ikke prgver at finde ud af hvordan vi lgbende kan
blive mere beredygtige, men have det integreret som en del af vores
DNA fra start. Vi vil omfavne og pavirke den globale grgnne
dagsorden ved at ggre FN’s klimamal til festivalens og virksomhedens
identitet og fundament.

Vores mal er at flytte greensen for, hvad der er antaget for muligt i
forhold til bezredygtighed og klima. @reSound Festivals ambition er, at
ga skridtet videre fra at veere CO2-neutrale - vi vil skabe grgnne ringe i
vandet hos samarbejdspartnere, leverandgrer, festivalgester og
konkurrenter.

Bearedygtighed er ikke et valg pd @reSound Festival, det er et
fundament og en foruds@tning. En festival med klima og baeredygtighed
i hjertet, uden at ga pa kompromis med festivaloplevelsen.

@reSound Festival dekker alt CO2-footprint belastning ifm. transport til
og fra festivalen for alle festivalgaster, leverandgrer, musikartister,
partnere mv. Dette sker ved plantning af trer og afbrending af




metangasser. Ydermere vil der for ethvert salg af én @reSound
festivalbillet, blive plantet 1 tree og afbrendt 66,6 kg CO2/metangas,
fordi vi som organisation har en grundsten om at vere sa miljgaflastende
som overhovedet muligt, samt at deltage aktivt i bevaegelsen for en
grgnnere verden — dette initiativ realiseres igennem @reSounds
klimapartner Climaider.

Grundet den kollektive opmarksomhed pa verdens klimaudfordringer, er
der i gjeblikket stigende interesse og efterspgrgsel blandt befolkningen
pa en mere praktisk tilgang til Igsningsforslag.

CO2 footprint offset

@reSound Festival skal vere en platform, hvor privatpersoner far et
fundament til at kombinere musikoplevelser og minder med
miljgbevidsthed og omtanke. Vi vil som festival eksponere
klimalgsninger gennem vores samarbejdspartnere; bade pa
festivalpladsen og gennem vores grgnne Start-up Hub, hvor det er
festivalens hensigt at skabe The Globe, opkaldt efter FN’s tidligere
vartegn. The Globe vil hver dag abne en time for festivalens start for
investorer, dommere og andre personer af relevans. Her vil det vare
muligt for de grgnne virksomheder at fa en unik mulighed for at kunne
showcase (interaktion) for et stgrre cirkulert publikum med deres
innovative idéer og produkter, samt at klarggre, hvordan netop dé er
baredygtige.

Efterfglgende abnes festivalen for g@sterne og her vil det ogsé veere
muligt for gasterne, at hgre om de forskellige virksomheders
miljgbevidste tiltag og forretningsidéer. Pa festivalens sidste dag, lgrdag
den 14. august, bliver den grgnne Start-up Hub omdannet til et
sceneomrade, hvor alle start-ups presenteres. Her vil der uddeles
forskellige priser i samarbejde med investorer, fonde, et udvalgt panel og
ikke mindst publikum. Priserne kan indeholde investeringer, legater og
former for markedsfgring, og pa samme tid vil det vere en oplagt
mulighed for sparring pa omradet - bade mellem deltagere, panelet og
publikum.

Ved at have fokus pé klimalgsninger og arlig start-up showcase til
festivalen, vil vi gennem innovation og nytenkning skabe
opmarksomhed pa mulighederne for forandring med baredygtighed i
fokus. Dette vil styrke den baredygtige dagsorden, og fremadrettet
bidrage positivt pa klimaomradet - for den enkelte savel som i diverse
brancher.

Alle leverandgrer og samarbejdspartnere pa festivalen pakraves at leve
op til @reSound Festival’ emballagekrav. Disse krav omhandler at
anvende den mest beredygtige emballage til deres produkter. Alle
former for serviceringsemballage skal vare miljggodkendt med
certificeringer.

Der vil ligeledes palegges krav til samarbejdspartnerne om at
kompensere for det miljgmassige aftryk emballagen medfgrer, i form af
et bidrag til @reSound Festival’ tiltag af plantningen af treer, si alle
leverandgrer bidrager til den grenne og baeredygtige agenda. Derudover
vil vi konstant udvikle vores egen organisation i takt med den
overordnede grgnne udvikling.

Plastik ansvarlighed er mere end at ga ned med flaskerne til pant. Det
er en made at @ndre verden pa. Vi mener derfor, at vi som en ansvarlig




festival, kan vi vise vejen til hvordan andre stgrre events kan atholdes,
uden brugen af ungdvendig plastik. Derfor har vi valgt at fjerne alt
plastikservice.

Bestik, tallerkener og glas vil vaere af genanvendelige materialer,
ligesom vi vil have vandposter stdende, for at fjerne brugen af
plastikflasker.

Det er BreSound Festivals vision og hensigt at engagere, motivere og
opfordre alle vores leverandgrer til at genbesgge egne forsyningskader
og emballagelgsninger, for at opna 100% plastfrihed og baeredygtighed.
Alt i alt fordi vi vil skabe en ambitigs og grgn fremtidsudsigt.

Vedvarende energi er mere end at have 3 solceller pa sit tag. Vi vil ga
skridtet videre. Mélsatningen er at alt strgm, der leveres til @reSound
Festival vil komme fra grgnne energiselskaber. Pa den made sikrer vi, at
vi ikke ungdvendigt presser naturen. Derfor kommer der ogsa krav fra
festivalens side omkring, at alt strgm og energi pa festivalen kommer fra
grgn- og vedvarende energi. Drgmmen med dette er, at vi kan hjzlpe
andre med at forsta vigtigheden af vedvarende energi.

I denne forbindelse er vi gaet i tet samarbejde med DTU Windenergy
som har til formal at forske og udvikle pa @reSound Festivalens evne og
potentiale til at bedre sig yderligere pa beredygtige og klimamassige
tiltag.

Under festivalen vil vores grgnne energi-samarbejdspartner, ligesom alle
andre partnere, g ind under det vi kalder: De Grgnne Ringe i vandet.
Her er ambitionen, at skabe baredygtig og klimabevidst effekt i de
involverede virksomheders forsyningsk@der og forretningsstrategier.
Ydermere vil vi skabe Den Grgnne Start-up hub, hvor udvalgte grgnne
iveerksattere vil blive portretteret i vores grgnne omrade, hvor gaester og
andre kan leere mere om deres produkt.

Energibesparelser er mere end at slukke for strgmmen nar man gar
hjemmefra. Vi mener, at vi som festival- og koncertarranggr har
mulighed for at teenke ud af boksen, uden at ga ned pa produktet. I dag
ser vi de fleste stgrre festivaler og koncerter have flotte lys- & scene
shows.

Vi har et méal om, at alt lys skal komme fra LED. Udover dette, er det
ligeledes pa tegnebreattet at opbygge en unik scene, og bl.a. benytte
vandshows, som vi pumper op fra @resund og sender tilbage, efter vi har
renset det. Vi bestraber os derudover pa, at alt strgm, i de perioder det
ikke bliver anvendt, vil blive slukket for at mindske brugen.

Grgn awareness

@reSound er mere end bare en grgn festival. Vi vil skabe en
moderniseret og grgn udgave af den klassiske festival, hvor vi ikke s&tter
mal for fremtiden blot fordi det lyder godt, men fordi der er brug for
@ndringer nu.

Derfor ser vi ikke BreSound som en festival kun for festens skyld, men
derimod som et springbrat for awareness om miljget, beredygtighed og
en fremtid, hvor vi alle stadig kan vare en del af den.

@reSound Festival vil, sammen med udvalgte partnere, derfor pa sigt
lave jevne arlige happenings og events, som skal ggre en forskel for
Kgbenhavns klima og baredygtighed.




Vi vil skabe et grgnt band med andre virksomheder, hvor vi i samarbejde
med dem skaber opmarksomhed, indsamlinger og lign. for miljget.
Under festivalen, vil der i det fgrnvnte grgnne omrade (samme omréade
som Den Grgnne Start-up hub) vere mulighed for at samarbejdspartnere,
sponsorer og andre kan presentere hvad de ggr, og vil ggre for miljget.
Vi vil samtidig have en Fond/community, hvor virksomheder og private
kan hjazlpe med at skabe en bedre fremtid.

Efter hver festivals@son vil vi abent og transparent prasentere, hvad der
er opnéet. Dette vil ske gennem et klima- og beeredygtighedsregnskab,
som verificeres eksternt. Sidst vil vi evaluere, hvad vi kan forbedre til det
efterfglgende ar.

FNs verdensmal for baeredygtighed
Angiv hvilke af FNs baredygtigheds
mal der arbejdes med i eventen som fx
miljgmassig beredygtighed eller
ligestilling.

Verdensmal 7 — Baeredygtig energi:

Udvidelse af infrastruktur og opgradering af teknologi til at levere rene
energikilder i alle udviklingslande er et essentielt mél, som bade kan
fremme veksten og hjelpe miljget. @GreSound Festival vil her ggre brug
af energiselskaber / -leverandgrer, som vil sikre, at festivalen er drevet af
baredygtig / gron energi, sé festivalen pa denne made belaster klimaet
mindst muligt.

Verdensmal 11 — Baeredygtige byer & lokalsamfund:

At ggre byer sikre og baredygtige, betyder at garantere og motivere alle
byens baredygtige initiativer. Beeredygtighed indebzrer ogsa
investeringer i offentlig transport, skabelsen af grgnne offentlige rum,
forbedring af byplanlegning og bystyring, pa en made, hvorpa der opnas
bade stgrre deltagelse og inddragelse.

Her vil @reSound Festival, i teet samarbejde med Kgbenhavns
Kommune, inddrage eksisterende initiativer og tiltag som vil gavne
Kgbenhavns klima- og baeredygtighedsmal.

Verdensmal 12 — Ansvarligt forbrug & produktion

Effektiv styring af @reSound Festivals felles forbrug, produktion og
ressourcer, samt maden vi bortskaffer affald og forurenende stoffer
(heriblandt plastik). Vi vil imgdekomme vigtige mals@tninger, for at na
dette mal. Her vil festivalen tilskynde involverede industrier,
samarbejdspartnere, leverandgrer og forbrugere til at genbruge og
reducere deres affald. Denne vision for et felles samarbejde mod
grgnnere events, ser vi blive udviklet ar efter ar, for at forbedre de
respektive forsyningskader i den mest beredygtige retning.

Verdensmal 13 — Klimaindsats:

@reSound Festival vil legge veegt pd den kommunikative del af
klimaindsatsen, motivationen af industrier, erhverv for at styrke
modstandsdygtighed og klimatilpasning i sarbare regioner af festival- og
eventopbygning. Dette skal ga hand i hdnd med oplysningsarbejde og
stgrre fokus pa forebyggelsesindsatser i nationale politikker og strategier.
Med @reSound Festivals markante tiltag og den tilstedevarende politiske
vilje, kombineret med en bred vifte af tekniske foranstaltninger, er det
muligt at begrense negativ pavirkning af klimaet, og dermed bidrage i
kampen mod globale gennemsnitstemperaturstigninger.

Verdensmal 14 — Livet I havet:




Verdensmalene for beredygtig udvikling skaber rammen for beeredygtig
forvaltning, beskyttelse af havene og kystnare gkosystemer, i forhold til
landbaseret forurening og adresserer pavirkningerne af havforsuring.
Som vision vil festivalen bidrage og samarbejde med udvalgte
organisationer, som arbejder med at holde verdenshavene rene og
samtidig indarbejde plastfri Igsninger til festivalen, for at kunne lave en
markant forskel for dette verdensmél. Visuelt og kommunikativt, er
festivalens navn og identitet (BreSound), bygget op p4, at atholde et
kulturarrangement og en musikfestival, som samtidig skal bidrage til at
bevare et rent @resund og omkringliggende vandarealer.

Verdensmal 17 — Partnerskaber for handling:

Verden i dag er tettere forbundet end nogensinde fgr. Bedre adgang til
teknologi og viden, er en vigtig made at dele ideer og fremme
innovation. Koordinerede politikker, der vil hjelpe med at vare
afggrende for at opna baeredygtig vekst og udvikling.

Milet i festivalens organisation (@reSound Group), er at styrke
samarbejder med eksisterende beredygtige og klimabevidste initiativer,
foreninger og organisationer, for at ggre den stgrst mulige forskel for
FN’s 17 verdensmal.

Hertil kategorises verdensmélene i fglgende dele af @reSound Festival:
Organisation & Awareness

e Seatte en ny standard for klima- og beredygtigheds dagorden i
festivalindustrien.

e Skabe klimavenlig identitet og DNA med mélrettet awareness,
pr og pressestyring.

e Bidrage gkonomisk til maritime clean-up koncepter til fordel for
markant oprydning, bl.a. igennem billet- og merchandise salg.

e Pal®ngere sigt skabe en langsigtet vision og enhed for
baredygtighed for events i hele skandinavien.

Awareness & Samarbejde

e Samarbejde og showcase klima- og baredygtigheds koncepter
og foreninger med visionar klimamalstning.

e  Skabe klimamassig identitet og DNA igennem festivalens
scener og konstruktioner.

e Pél®ngere sigt skabe en langsigtet beredygtighedsvision og
enhed for events i hele Skandinavien.

e Skabe en baredygtighedsinspireret atmosfere og kultur gennem
kunst og udsmykning.

e Skabe en malrettet awareness omkring klima gennem media, pr
og pressestyring.

Partnerskaber & Leverandgrer

e Kontraktgrundlag med co2-kvoter, grgnnest mulig logistik og
transport.

e Indga samarbejde med klimavenlige transport- og el-lgsninger
til transport af festivalgaster og medarbejdere.




e Krav for brug af genanvendelig plastik og baredygtige
materialer hos leverandgrer

e  Krav til affaldssortering

e Nytenkning og udvikling af beredygtige Igsninger.

e  Minimering af spild i alle led af festivalens forsyningskader

Energi Kilde & Ressourcer

e 100 % Grgn Energi

e Tre Materiale FSC- & PEFC-Market

e Plastmateriale af plast alternativer eller genbrugelig plast.

e Genanvendelige vandkilder og pre/post-filtrering.
GRONNE PARTNERSKABER

@reSound Festivals vision er at samarbejde med de korrekte
virksomheder, som deler en fzlles vision, om at skabe rammerne for en
visionzr festival, bade for festivalgasten savel som for klimaet. Disse
partnerskaber og samarbejder skal bidrage til, at @reSound Festival
bliver en unik festival med en fremtidsvision om at blive en national
savel som international begivenhed, der ligger sig i fgrersadet for
baredygtighed og grgn festivalafvikling.




Budget

Organisation Personale 2.066.000 kr.
Organisation Kontor 379.000 kr.
Organisation Forsikring 52.710 kr.
Organisation Professional Fees 860.000 kr.
Organisation Diverse 124.500 kr.
Afvikling Produktion 1.775.000 kr.
Afvikling Sikkerhed 800.000 kr.
Afvikling Indgang / Armaband 46.125 kr.
Afvikling Artister 7.000.000 kr.
Afvikling Marketing 500.000 kr.
Afvikling Plads 750.000 kr.
Afvikling Logistik 750.000 kr.
Afvikling Atmosfaere 1.100.000 kr.
Afvikling Frivillige** 2.469.134 kr.
Afvikling Diverse 2.250.000 kr.

Budget i alt 20.922.469 kr.
Note 1

** Frivillig omrdde udspecificeret

Etablering af frivilligomrade
Arbejdstgj

Forplejning

Foreningshonorering
En dags billet pr. frivillig

50.000 kr.

150.000 kr.

600.000 kr.

196.600 kr

1.472.534 kr.

Ca. 76 kr. pr tee

300 kr. i forplejning pr.
frivillig inkl. 3 maltider,
drikkevarer, snacks mv.
. (100 kr. pr. frivillig
1966 frivillige i alt

2.469.134 kr.
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Peters Jul pa4 Amager Torv og Gammel Strand
Ansgger(e) KBH-Commerce & Culture, CVR: 35557717
(virksomheder, institutioner, Copenhagen Christmas ApS, CVR: 32894003

organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: Maja Jensen

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Ngrregade, 28D, 1 sal. 1165 Kabenhavn K
TIf.nr.: 51413122
E-mail:  wmaja.tinijensen@kce.dk

An5¢gt belgb 108.700,00 Kr. ex moms

(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete Juleevent hvor julelysene i handelsgaderne teendes.

aktiviteter (kort pitch) Det skal fejres med juleunderholdning pa Amager Torv og
Gammel Strand

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




KBH +
COMMERCE
& CULTURE

NORREGADE 28D, 1. SAL
DK-1165 KGBENHAVN K
CVR 35557717
INFO@KCC.DK

KCC.DK

Ansggning til Kepbenhavns Kommunes Genopretningspulje 2021

Projekt: Juleevent — Peters Jul pa Gammel Strand og Amager Torv

KBH-Commerce & Culture, der repraesenterer butiksdrivende, restauranter og kulturliv i Indre By spger
herved gkonomisk stgtte til et juleevent med temaet ”"Peters Jul” i anledningen af julelystaending den 13.
november 2021 i Indre By.

1. Beskrivelse af projektet

Siden 2010 har Copenhagen Christmas ApS, der er ejet af foreningen KBH — Commerce & Culture (KCC),
staet for juleudsmykning — og belysning i Indre By samt julelystaending med orkester og juleparade pa
Stregget. Med tilladelse fra Kgbenhavns Kommune taendes julebelysning den 13. november, hvor
butiksdrivende, borgere og bespgende samles og ser julebelysningen i Indre By blive taendt. Vi sgger
hermed midler til dette juleevent.

Da COVID-19 restriktionerne i sarlig grad ramte julehandlen i 2020, er der i 2021 ekstraordinzert stor brug
for, at julehandlen og julefrokosterne bidrager til at genskabe omsatning hos de erhvervsdrivende i
centrum af Kgbenhavn. Julebelysningen og juleeventet spiller en vaesentlig rolle i forhold til at tiltraekke
kunder og dermed omsaetning til de hardt ramte butikker og restauranter i Kgbenhavn. Projektet med at
gennemfgre julebelysning og juleeventet som udtryk for den gode oplevelse for besggende og borgere i
Kgbenhavn er i trdd med de politiske udmeldinger om, at Kgbenhavn skal vaere Europaeisk Julehovedstad i



2021, og vil vaere et vaesentligt led i at fa genoprettet omsaetningsmulighederne for butikker og
restauranter. Juleudsmykningen og juleeventet har hidtil hovedsageligt vaeret finansieret af gkonomiske
bidrag fra butiksejere i Indre By.

Peters Jul pa Gammel Strand — aktivering af kanalomradet

| 2021 gnsker vi at gentage succesen med et juleevent i forbindelse med taendingen af julebelysningen i
Indre By, der favner Amager Torv og Gammel Strand. Her skal der vaere fokus pa den traditionelle danske
jul med inspiration i fortaellingen om ”“Peters Jul” af Johan Krohn, hvor vi netop ser Gammel Strand som den
ideelle kulisse for juleeventet. Placeringen giver mulighed for at aktivere erhverv i dette omrade samt
inkludere oplevelses-og turisme-erhverv med tilknytning til Gammel Strand bl.a. Stromma, der kan
medvirke med badtransport af julemanden til eventet. Ligeledes er det ambitionen, at der ogsa skal veere
juletraessalg pa Gammel Strand. Ansggning om dekoration mv. af Gammel Strand sendes separat.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Projektet omfatter et juleevent den 13. november pa Amager Torv og Gammel Strand i forbindelse med, at
KCC teender julebelysning pa 13 handelsgader i Indre By. Saledes forudseetter dette event, at
julebelysningen som minimum bliver haengt op pa Strgget og Kgbmagergade. Til eventet vil bade vaere
traditionel underholdning med et hornorkester samt mere moderne og "bgrnevenlig” underholdning,
desuden er det ambitionen, at det vil veere muligt at tage pa hestevognstur i Indre By. Desuden uddeles 300
poser med julegodter til bgrnene, indholdet af poserne er sponsoreret af de erhvervsdrivende.

Program for juleevent
14.00-16.30
(estimeret tidsrum)

= Kanalrundfarten med julemand, nissebgrn sejler fra Nyhavn til Gammel Strand —
eventet fortsaetter pa Gammel Strand med hestevogne og en scene pa Amager
Torv.

= Havnerundfarten ankommer fra Nyhavn til Gammel Strand.

= KCC byder julemanden velkommen og han hilser pa bgrnene fra scenen

= Et traditionelt hornorkester spiller julemusik

= DJ og Bgrneunderholdning — fx en kendt figur fra bgrnejulekalender/musik

= Godteposer deles ud til bgrnene

= Tale ved KCC samt andre relevante samarbejdspartnere

= Julelysene i Indre By teendes pa samme tid

= Hestevognstur — unge og gamle kan fa en tur i en hestevogn (malet er, at man kan
fa en hestevognstur hen over fire weekender)
Serveringsstederne omkring Gammel Strand fx Krogs Fiskerestaurant serverer varm
glogg, julesgdt og en julemenu.

For at juleeventet kan blive en realitet, er det ngdvendigt at udfgre et struktureret planlaegningsarbejde,
allokere ressourcer til at fa gkonomiske bidrag fra butikker i Indre By, hvor belysningen haenges op, sende
fondsansggninger, og udarbejde ansggninger om tilladelse hos kommunen og politiet. Hertil kommer selve
arbejdet med afviklingen af eventet.

NOTE: | denne ansggning sgges der udelukkende om midler til selve juleeventet. Ansggning om midler til
julebelysningen i Indre By og dekoration af Gammel Strand sendes separat.



3. Tidsplan

Maj-november: Planlaegningen og arbejde med at opna bidrag fra de butikker, erhvervsdrivende og
sponsorer, samt ansggninger til kommunen om tilladelse til opstilling af scene og potter med juletraer.
sker fra maj 2021. Booking af julemand og nissebgrn, bestilling af scene og teknik, hornorkester,
underholdning, mv.

Safremt minimum 60 pct. af butikkerne i en gade giver tilsagn om at stgtte julebelysningen, kan
belysningen hanges op. Pa nuvaerende tidspunkt er tilslutningen i niveau 17 % - julebelysningen er
forudszetningen for, at eventet kan realiseres.

August: Endelig beslutning om, hvorvidt det er muligt at gennemfgre projektet. Opkraevning af de
gkonomiske bidrag, som butikker i gaderne med julebelysning, har givet tilsagn om samt fortsat kontakt til
sponsorer. Safremt vi har tilstraekkelige midler til at gennemfgre julebelysningen pabegyndes
planlaegningen af selve juleventet.

13. november: Lgrdag den 13. november om eftermiddagen finder selve juleventet med lysteending sted —
julebelysningen taendes samtidig pa alle gader, der er med i projektet, og det skal fejres med et stort
underholdende arrangement, der skaber en positiv julestemning og bidrager med PR til omradet samt
feellesskab blandt unge og gamle — lokale som besggende.

4. Projektets formal

Projektet har til formal at tiltreekke bespgende og handlende til Indre By og at bidrage til, at Kgbenhavn
fremstar som en attraktiv rejse- og shoppingdestination, som kan indfri forventninger fra besggende om
det niveau af juleoplevelser, der skal til for at berettige til at markedsfgre Kgbenhavn som Europaeisk
Julehovedstad 2021.

Ved en genopretning af aktiviteter i handelsgaderne i Kgbenhavn og som led i eksponering af byen som
Europeeisk Julehovedstad, er det helt centralt, at der er julebelysning og julearrangementer pa
handelsstrggene, hvilket vi gnsker at understgtte med et juleevent. Julebelysningen og juleeventet
associeres med gode traditioner, og det internationalt sa bergmte brand “hygge”. Dertil kommer, at det er
visuelt taknemmeligt. Mulighederne for, at besggende vil bidrage til en gunstig markedsfgring af
Kgbenhavn som fglge af deling af fotos af juleudsmykkede gader, julemanden, der ankommer i bad med
nisser, hornorkesteret eller den dekorative udsmykning af Gammel Strand pa sociale medier, gges
betragteligt, hvis der er en smuk julebelysning i gadeplan.

Dermed er julebelysning og dertilhgrende juleevent en afggrende ramme for en positiv stemning i byen; for
den gode juleoplevelse i historiske omgivelser i Danmarks hovedstad, hvor julegaveindkgb, restaurantbesgg
og museumsbesgg kan kombineres. December er en af de vigtigste maneder pa aret for butikkerne, der
henter 60-70 pct. af deres arlige omsatning i den periode. For restauranterne er omsaetningen fra
julefrokoster afggrende for at kunne klare maneder med ringere omsaetning fra januar-marts, hvor faerre
gar ud og spiser.

Positive resultater fra Stockholm

En undersggelse udfgrt af City Samverkan Stockholm om julebelysningen i Stockholm viser, at
julebelysningen er en attraktion for Stockholm. 85% af de adspurgte svarer, at julebelysningen enten er
attraktiv eller meget attraktiv, og 71% af de adspurgte svarer, at de vil anbefale folk at besgge byen for at
se julebelysningen. Naesten halvdelen af respondenterne, siger desuden at julebelysningen har haft en
positiv indvirkning pa, hvor de har valgt at tage hen for at handle.



Alt taler for, at det forholder sig pa samme made i Kgbenhavn, og at julebelysningen og et tilhgrende
juleevent har en positiv effekt for gaester i byen, beboerne og de erhvervsdrivende, da belysningen ud over
at skabe den gode stemning, ogsa er trygheds- og faellesskabsskabende. Som samlingspunkt for dette,
gnsker KCC at fortsaette traditionen med et juleevent for hele familien.

Julebelysningen og juleventet er i fare

Som fglge af COVID-19-restriktionerne, fravaeret af turister i byen, butikslukninger og mange
tomgangslejemal pa Strgget, er der en betydelig risiko for, at julebelysningen og juleeventet i 2021 ikke kan
realiseres. Pt. er der alene 17 pct af de erhvervsdrivende pa Strgget og Kebmagergade, der har givet tilsagn
om at ville yde gkonomiske bidrag til julebelysningen i disse gader. Det er KCC’s erfaring, at internationale
brands forventer, at julebelysningen finansieres via kommunale midler. Da de ikke er vant til at skulle
betale for julebelysning i andre storbyer, er de endog meget tilbageholdende med at ville betale for det i
Kgbenhavn.

| 2020 lykkedes det udelukkende at gennemfgre julebelysningen pga. det ekstraordinaere gkonomiske
tilskud fra Teknik- og Miljgforvaltningen. Her blev julelysteendingseventet afholdt digitalt pga.
forsamlingsforbuddet. Pa nuvaerende tidspunkt er bade Copenhagen Christmas og KCC gkonomisk traengt
som fplge af, at KCC’'s medlemmer er gkonomisk under pres og dermed ikke kan betale de bidrag, som er
helt afggrende for, at juleudsmykningen, aktivering af Gammel Strand og afvikling af juleventet pa Amager
Torv kan gennemfgres. Den gkonomiske buffer, der var i 2020, er brugt, og der er derfor ingen kapital i
foreningen eller Copenhagen Christmas ApS til at deekke de manglende indteegter fra butikkerne.

Egen finansiering

KCC har ansat en studentermedhjaelper til malrettet at fa flere private bidragydere til julebelysningen og
juleventet, men det gkonomiske resultat er usikkert, da mange butikker har en forventning om, at
Kgbenhavns Kommune vil traede til med gkonomisk opbakning, fordi butikkerne selv er gkonomisk
udfordrede.

Se vedlagte budget for juleventet 2021.

5. Lokation for aktiviteterne

Gammel Strand og Amager Torv, hvor vi under temaet Peters Jul gnsker at skabe hyggelige juleoplevelser,
der baseres pa danske juletraditioner. Opsaetning af scene kraever tilladelse fra Kommunen og politiet.
Denne ansggningsproces starter som regel i august/september. Vi forventer, at ansggningerne godkendes
som i de forudgaende ar.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?
COVID-19-restriktionerne har vist, hvordan nerven i Kgbenhavns butiksliv forsvinder, nar butikker og
restauranter er lukkede. De manglende indtaegter fra turister, udenlandske som indenlandske er afggrende
for at opretholde butikslivet, da Kgbenhavns butikker ikke kan overleve pa omsaetningen fra lokale kunder
alene. Derfor er det bydende ngdvendigt, at Indre By har noget seerligt at tilbyde sine borgere og gaester i
byen, sadan at den kan differentiere sig fra andre handelsstr@g og butikscentre. Julebelysningen og
juleventet er en konkret og synlig made, hvorpa den effekt kan opnas.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?

Detailhandlen, F&B-branchen, turismehvervet, de liberale erhverv, oplevelsesindustrien, offentlig transport
og p-huse, hvilket dermed bidrager til, at det er attraktivt at drive erhverv i Kgbenhavns Kommune.
Medarbejdere, som arbejder i disse virksomheder, vil derudover ogsa fa gavn af projektet.



8. Markedsfgring

Julelysteendingseventet har tidligere tiltrukket omkring 4-5000 deltagere. Som optakt til julelystaendingen
og juleeventet gnsker vi at markedsfgre begivenheden pa sociale medier og i pressen bl.a. med billeder,
video og pressemeddelelser, hvilket fint kunne spille sammen med byens gvrige turismeaktgrers PR-indsats
internationalt ift. at markedsfgre Kgbenhavn som Europaeisk Julehovedstad 2021. Vi arbejder ligeledes p3,
at selve juleeventet deekkes af pressen. Desuden vil vi kommunikere om julebelysningen og eventet via
medlemsnyhedsbreve og aktivere medlemmerne ift. at deltage og skabe opmaerksomhed pa begivenheden.
Malet er desuden, at det billedmateriale, vi far lavet til dette event kan bruges generisk i fremtiden med
henblik pa, at Kebenhavn ogsa er Europaeisk Julehovedstad 2022.

For overhovedet at kunne gennemfgre juleeventet og i habet om at kunne bidrage til at indfri ambitionen
om, at Kgbenhavn skal veere Europaeisk Julehovedstad 2021, ansgger vi hermed om finansiering af
juleeventet i Indre By pa belgb pa minimum 108.700,00 kr. ex moms. Hvilket er uden omkostninger til
projektledelse, administration og drift.

Uden den gkonomiske stgtte fra Kgbenhavns Kommune bade til julebelysning og juleventet, er det usikkert
i hvilket omfang, juleeventet vil kunne gennemfgres i 2021, og dermed ogsa, om der er de grundlaeggende
forudsaetninger for at Kgbenhavn kan kandidere til at vaere Europaeisk Julehovedstad i 2021.

Pa vegne af Copenhagen Christmas og KBH-Commerce & Culture,
Maja Jensen
Direktgr
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Ansggningsskema til Erhvervspuljen 2021
(Fgrste ansggningsrunde med frist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER
Projektets navn

Ansgger(e) (virksomheder,
institutioner, organisationer etc.
Angiv navn og CVR nr. pa alle
parter)

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tif. og mail)

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et
belgb inden for et interval, hvor
indenfor projektet kan realiseres.
Der kan kun sgges om stgtte til
aktiviteter i 2021)

Projektets konkrete aktiviteter

Rekruttering gennem esport.

Esport Danmark, forbundet for esport i Danmark — 34553653
K@BENHAVNS KOMMUNE

Beskeeftigelses- og Integrationsforvaltningen
EAN 5798009710895

Navn: Mikkel Lindegaard Andersen
Adresse: Felledvej 4 —indgang h
TIf.:22420207

Mail:ma@esd.dk

a. 332.128 eks. moms - 415.160 inkl. moms. Godt setup — Uden
Kasper Hvidt, og med Astralis talent.

b. 396.128 eks. moms - 495.160,00 inkl. moms — Premium setup
— Astralis og Kasper Hvidt inkl. Dette anbefales i forhold til at
na du internationalt og nationalt.

Give virksomheder i og omkring Kgbenhavn mulighed for at tilga
talenter til arbejdsmarkedet pa en langt mere effekt og mindre
ressourcetung made som i langt hgjere grad giver kandidaterne
mulighed for at vise deres staerke sider. Det stgrre formal her er at
skabe en platform som tillader ovenstaende at blive udviklet i
symbiose med virksomhedernes dynamiske behov. Ultimativt skal
projektet vaere en inspiration for andre kommuner sa de ogsa kan give
deres lokale virksomheder en konkurrence fordel.

Kgbenhavns kommune vil blive cementeret som Europas esports
hovedstadig qua ovenstaende initiativer og vil give virksomhederne
som deltager en mulighed for bade at tilga talent men ogsa at fa
anerkendelse internationalt.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning

om nedenstaende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Tidsplan

Lokation for aktiviteterne

Projektets konkrete aktiviteter

Projektets formal og succeskriterier

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgd, om sddan

tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden

ansggningsfristens udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling

af stattemidler, at de ngdvendige tilladelser opnds)

Ansggning til Erhvervspuljen 2021
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Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?
Hvilke virksomheder (brancher) forventer I vil fa gavn af projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Budget (udgifter og indteegter), jf. nedenfor

LCEICORE T

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder eventuel egenfinansiering (alle
parter) og medfinansiering fra fonde, sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning
som et separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal ansggningen vedlaegges tilsagn herom
fra den pagaldende aktor.

SEND ANS@GNINGEN PR. E-MAIL TIL:

xx@kk.dk

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede formal, kan du sende en mail

herom til xx@kk.dk.

Ansggning til Erhvervspuljen 2021 4
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Beskrivelse af projektet

Vi etablerer den korteste vej mellem de nzeste generationers digitale kompetencer
og de behov som der akut er opstaet hos virksomhederne.

Astralis som traekplaster... Astralis er det mest vindende esports hold pa verdens plan,
de har verdens bedste CS:GO hold og de er danske. Deres fanskare i Danmark er gi-
gantisk og traekker ar efter ar masser af turister til Danmark. Deres kommunikationsplat-
forme er internationale og bliver set og hert af utrolig mange mennesker verden over.
Projektet her er bygget op omkring den popularitet som Astralis har, det vil derfor helt
naturligt gere at projektet vil fa nationalt men ogsa international opmaerksomhed, bade
de virksomheder som er en del af det, men ogsa alle de mennesker som pa den ene el-
ler anden made deltager, vil meerke interessen.

Kebenhavn som Europas esports hovedstad... Med et Astralis hold som magnet og
med de mange anerkendte virksomheders tilstedevaerelse vil projektet i den grad fa
opmaerksomhed. Hele initiativet vil endnu engang cementerer Kgbenhavn som ferende
indenfor innovation, esport og digitalisering.

Maden Kgbenhavn som by benytter en sa stor trend i samfundet til at give dens virk-
somheder og sig selv en konkurrencefordel er beundringsveerdigt. Samtidig vil det give
esports turister fra hele verden et incitament til at ville tage til Kebenhavn og besgge
Astralis og vores alle sammen’s Tivoli. Dette vil derfor implicit gavne hele Kabenhavn
som helhed da der uden tvivl ogsa vil veere en tiltreekning af internationale talenter som
gnsker at se hvordan vi i Danmark szaetter kompetencer og interesser i spil.

Gennem samarbejde med virksomheder etablerer vi en platform hvor digitale kompeten-
cer bliver koblet med aktuelle behov og udfordringer i alle typer og sterrelser af danske
virksomheder.

Der er kommet starre rift om de naeste generationers opmaerksomhed. Det er isaer ogsa
geeldende pa arbejdsmarkedet, hvor virksomheder ofte kan have sveert ved at finde
frem til deres potentielle medarbejdere. Vi har derfor en udfordring med;

e Sveert at finde nye talenter

® Hgjere lgnninger grundet cirkulering af medarbejdere, men ikke ngdvendigvis hgje-
re produktivitet

* Hastigt voksende digital agenda, men sveert at fa indblik i de digitale kompetencer
» Bade i at se, at kvalitets sikre, og i at forudse digitale udviklinger

* Vores medarbejderpleje er udfordret, da der er et skift i hvad de naeste generationer
eftersparger

Ansggning til Erhvervspuljen 2021 5
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Pa samme tid har vi set en ny digital sport springe frem - esport - som mange unge dyr-
ker i deres fritid. De har oplevet at deres hobby & interesse IKKE har faet anerkendelse.
Vi har derfor en mulighed i;

e Virksomheder kan treede ind pa deres banehalvdel og anerkende dem for deres fri-
tidsinteresse - hvilket, giver en iboende interesse og nysgerrighed hos de unge.

* Komme i dialog med unge med digitale kompetencer
* Synliggere muligheder i virksomhederne, som de unge ellers ikke kan se

e F4 en masse loyalitet, opmaerksomhed og interesse fra unge, da men veelger at trae-
de ind pa deres banehalvdel (noget de ikke har oplevet fra kommercielle / voksne
far)

e Indblik i implementering af en digital hverdagsforstaelse som flugter med de ten-
denser og behov der opstar som feelge at corona og digitale krav.

Projektet skaber et format, hvor unge ledige og virksomhederne for mulighed for at fin-
de talenter der passer ind i deres fremtidige mal. Pa samme tid er det en mulighed for
unge talenter at @jne muligheder for hvilke karrierevalg de kan tage.

Projektet kan moduleres i forhold til de virksomheder som kommer pa dagen. Qvelser
eller formen hvorpa virksomhederne og HR-personale tilgar hinanden pa kan aendres
fra gang til alt. Alt efter hvilke kompetencer hos den ledige man gnsker at observere.

Lignende platforme findes flere steder i udlandet og deres resultater taler for sig selv.
Som platform er hele projektet utrolig interessant i forhold til den vaerdi det giver, for
bade kommune/jobcentre, men ogsa for virksomhederne. Lykkes man med dette tiltag
udvikler man Igbende projektet sammen med virksomhederne og andre partnere for
pa den made at fremsta sa markedskonformt som overhovedet muligt. Derfor bliver det
ogsa muligt for virksomheder at etablere et naturligt flow af nye kandidater, til en mini-
mal udgift ssmmenlignet med brug af eksterne rekrutteringsvirksomheder.

Projektet kan pa sigt blive et vaerktgj som jobcentrene kan benytte i forhold til at kompe-
tenceudvikle de ledige sa de star med lige netop de evner som virksomhederne efter-
sporger pa det tidspunkt. Hvis samtidig det kan veere med til at leverer de resultater som
jobcentrene i sig bliver malt pa og overordnet de resultater som kommunen har sat for
sig selv.

Opsummering af en reekke af de potentielle synergier og effekter projektet vil have er
derfor;

e Skabelse af en rekrutteringsplatform som ger at virksomheder i Kebenhavn kan tilga
en gruppe af unge talenter som de ellers ikke ville blive eksponeret for i samme om-
fang og pa samme made.

e Kompetenceudvikle malgruppen i forhold til helt specifikke krav fra virksomhederne
i forhold til det konkrete behov i erhvervslivet.

e Sikre hurtigere og mere malrettet rekruttering og praktikpladser fra konkrete behov
hos virksomhederne.

Ansggning til Erhvervspuljen 2021 6
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e Efterkomme de dynamiske behov fra virksomhederne i forhold til hvilke kompeten-
cer der er behov for.

* Give Kgbenhavnske jobcentre et yderligere vaerktgj i forhold til at kommunikerer
med en gruppe af mennesker som besidder en hgj grad af digitale kompetencer,
men som er svaere at na.

e Give de ledige en "hjemmebane” fordel i forhold til at preesenterer sig selv og deres
evner i et miljg som de faler sig hjemme i. Dette vil hgjne succesraten i forhold til at
fa sine kompetencer i spil.

e Skabe et netvaerk imellem ledige, virksomheder og kommune som giver anledning
til langt mere agil og effektiv rekruttering uden at vaere ressourcetungt.

* Minimerer tiden det tager for en virksomhed at lokaliserer, interagerer, bedemme
og evt. Ansaette en mulig kandidat i en praktikperiode eller del/fuldtidsstilling.

e Et naturligt flow imellem en virksomheds/kandidat tung lukket del hvor observering
og dialog imellem kandidat og virksomhed er i fokus over til et abent arrangement
hvor virksomheder, HR-ansatte, ledige og esports udavere/ansatte samt nysgerrige
gaester kan mgdes og netvaerke, alt sammen i mens Astralis sgrger for underhold-
ning som rammer malgruppen lige i gjenhgjde, Astralis vil samtidig agerer som traek-
plaster i forhold til at lokke kebenhavnerne ud af stuerne og ud og blive inspireret.

Erhvervshuset Kgbenhavn vil understatte projektet med adgang til de 20.000 virksom-
heder de arligt er i beraring med. De mangler akut veerktgjer til at finde og sikre kvalitet
i talenter til deres virksomheder.

Dertil gnsker Technology Denmark ogsa at vi allerede nu begynder at planlaegge neaeste
event i samarbejde med dem. Her skal fokus gerne vaere pa stigmatisering af IT og de
problematikker det giver i relation til ken og kultur pa arbejdsmarkedet.

Projektets konkrete aktiviteter

Projektet er i sin grund essens et format vi kender fra jobmesser og konferencer. Det
handler om at synliggere og udfolde nogle virksomheder overfor en gruppe potentielle
talenter. Ligeledes er det for deltagerne en mulighed for at komme dialog med nogle
virksomheder, som kunne vaere relevante for deres fremtidige karriere. Den store for-
skel ligger i at banen er endret til at veere fra de geengse arenaer (uddannelsessted,
a-kasse, messecenter mv.) til at forega i nogle rammer som understotter en generation
af unges nye digitale hobby.

Det konkrete event forlgbet over fem timer pa en fredag. Farst tre timers eksklusive luk-
ket event forbehold ledige og virksomheder. Efterfalgende vil der vaere to timer hvor
der vil veere et dabent event med bade traekplaster i form af store esport stjerner, men
ogsa grundet de den markante og steerke tilstedevaerelse af haederkronede virksomhe-
der. Den lukkede del tjener primaert det formal at koble ledige og virksomheder, mens
den dbne del tjener det formal at lade potentielle matches mingle, samt abne rekrutte-
ring, virksomheder, talenter og esport op for resten af omverdenen.

Ansggning til Erhvervspuljen 2021 7
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® Der skabes en ro om de 100 ledige og virksomhederne, bade gennem afgraesning
af tidspunkt men ogsa areal. Det giver en anden ro end vi kender der fra geengse
job-messer

e Tidligere erfaringer fra PwC, Danske Rederier, Politiet, Forsvaret mv. viser at deltagel-
se til esport events haenger sammen med starre tid og opmaerksomhed fra de unge.

e Et tidsbegraenset og lukket event bidrager ogsa til en kondensering af bade de un-
ges og virksomhedernes interesse.

e Skiftet fra det lukkede event til de dbne vil give en masse ideer og oplevelser mere
frit lob.

» Det giver de unge mulighed for at fgle ejerskab / tilhersforhold da det er deres
hjemmebane

» Det giver virksomhederne mulighed for at tage dialog med de medarbejder de
ser potentiale i, hvor de giver dem lov at formidle deres verden

» Der vil veere en folelse af eksklusivitet der bidrager til stgrre stolthed

Nogle af de temaer og kompetencer som vi vil italesaette undervejs, og stette bade ledi-
ge og virksomheder i at synliggere er;

* Kommunikation

e Eksekveringsparathed

e Teknologisk forstaelse

* Evne til at handterer flere situationer pa en gang

e Udnyttelse af tilgeengelige ressourcer

* Overblik

e Formaen indenfor STEM-fags omraderne.

® Reaktionshastigheder

® Proces optimering

® Processor

e Arbejde i hold

® Problemlgsning

* Snarradighed

* Mod

* Risikovillighed
Den abne del af arrangementet er en naturlig udspringer af det lukkede. Her far kan-
didaterne, de HR-Ansatte, virksomhederne samt esportsudaverne lov til at interagerer
med hinanden pa en anden made. Det giver mulighed for virksomheder og ledige at

finde potentielle kandidater og prioritere mere tid til at afdeekke relationer og mulighe-
der. P4 samme tid kan nysgerrige mennesker fa mulighed for at stille spargsmal og selv
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afs@ge svar pa spergsmal omkring arrangementet, platformen eller esport generet.

Alt dette vil ske imens at Astralis spiller imod alle de ankommende geester, virksomhe-
der og andre som matte have blod pa tanden og der derved skabe et bagomleeggende
element af underholdning og spaending som er med til at understrege fokusset pa ga-
mefication i bade det lukkede og dbne arrangement samt hvorfor det er i offentlighe-
dens interesse og se nogle af de muligheder der er i og omkring esport.

Tidsplan

Intern tidsplan op til event.

Hvornar Hvad Hvem

April Uge 17 | Internt i BIF mellem CF, JKU og
KEH om rammesaetningen

Uge 18 | Mgde med Esport Danmark

Maj Afdaekning af virksomhedernes | KEH i samarbejde med Esport
behov Danmark
Udarbejde kandidatprofiler KEH og JKU pba. Afdaekningen

af kandidaternes behov

Udarbejde kommunikationsplan | Kommunikationsenhed og Presse

i SLK
Juni Screening af kandidater JKU
Invitere virksomheder Valg og invitation af virksomheder
August Afholde Matcharrangement
September Evalueringsmede ESD og KK

Tidsplan for eventet
Klokken 13:00 - Lukket program starter. Pressen har adgang
Oplzeg til Lukket program - Ingen adgang end for inviterede.

1. Velkomst, “indlogering”, veertskabet (ESD) [5 min.]
Tale, v. Beskeeftigelses- og Integrationsborgmesteren [10 min]
Opleeg fra Esport Danmark samt praeparation af gaester [30 min.]
Match-arrangement - De ledige mader virksomheder [120 min.]

Afslutning [15 min]

a bk WD

e Totaltid for lukket arrangement: 3 timer
¢ 115 deltagere - 100 ledige - 15 HR-repraesentanter
e Klokken 16:30 - Aben program starter.
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Oplaeg til abent program - Offentlig adgang - Pressen har adgang,
e Velkomst ved Kasper Hvidt og dbning af det offentlige arrangement. (15 min)
e Kendt holdt spiller opvisningskamp imod/Med publikum (30 min)
e Kendt hold skriver autografer og interagerer med publikum (30 min).

e Vindere af konkurrencer, Afslutning af eventet og tak til veertskabet samt holdet (20
min)

Projektets formal og succeskriterier

Det primaere formal og succeskriterier vil naturligvis veere at skabe ansaettelser. Afhaen-
gigt at hvor mange jobs virksomhederne ankommer med, sa vil det vaere muligt at seette
tal pa hvor mange potentielle ansaettelser der kan startes pa dagen. Tidligere inspirati-
ons event med 28 deltagere udmundende i 4 ansaettelser - hos én virksomhed.

Det sekundaere (men sidestillede i vigtighed) formal er at igangsaette/accelerere pro-
cessen for at fa den digitale verden til at mgdes med fremtidens arbejdspladser. At gere
virksomheder klogere pa de naeste generationer, og hjelpe den nuvaerende generation
med at finde deres pladser pa arbejdsmarkedet. Dette aspekt kommer ogsa efterfalgen-
de til at have hgj prioritet fra Esport Danmark i at kommunikere ud som cases flere virk-
somheder kan forholde sig til, og s@ge inspiration i.

Vi gnsker samtidig et indblik i de behov for virksomhederne fremadrettet har til nye ta-
lenter. Vi kan pa den made, i samarbejde med kommunen og jobcentrene fa et indblik i
hvilke kurser/kompetencer der skal udvikles hos de ledige i forhold til at hgjne chancen
for at fa et job. Og maske lige sa vigtigt at skabe en sa interessant gruppe af individer
for virksomhederne sa muligt.

En liste af potentielle succeskriterier vil derfor veere;

e Skabe en rekrutteringsplatform med specialist viden og kompetencer indenfor
esport.

* Nedszette tiden en rekrutteringsproces tager i forhold til rette kandidater

® Nedsatte den maengde af ressourcer virksomheder bruger pa at finde den rette
kandidat

* Mulighed for at observere kandidaten i konkrete situationer som jobbet drejer sig om.
® Hgjne raten af praktikophold hos de ny-ledige.
* Hgjne raten af anseettelser hos de ny-ledige.

* Malrettet og markedskonform kompetenceudvikling hos de ledige i forhold til at
matche virksomhedernes konkrete behov

* Integrerer kommune, ledige og virksomheder med hinanden

e Skabe mere interesse for STEM-Fag
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® Belyse de kompetencer man som esportsudaver har og hvordan disse bruges effek-
tivt i forhold til at veelge og s@ge job.

Lokation for aktiviteterne

e Astralis Flagshipstore

¢ Tivoli Kebenhavn

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Ko-
benhavns erhvervsliv?

“Hvert ar opstar der mange nye jobs bade indirekte og direkte i esporten - og der er
kaempe potentiale for vaekst i branchen. Den digitale viden om fremtidige generationers
adfeerd bliver unzegteligt en sterre del af det fremtidige joblandskab” - Jasmina Pless,
Chefkonsulent for ivaerksaetterpolitik hos Dansk Erhverv

Alle virksomheder arbejder med IT-systemer og i fremtiden kommer det digitale kun til
at fylde endnu mere.

Dette projekt giver mulighed for at vise nogle af de ledige veje til steder hvor deres
digitale kompetencer kan saettes i spil. Dertil hjeelper det virksomhederne med at finde
medarbejdere til det utal af digitale initiativer og potentialer de har fundet undervejs i
coronaen. Vi har derfor mulighed for at koble nogle nye digitale muligheder og stillin-
ger med nogle af de ledige medarbejdere som sidder med en digital forstaelse for - det
voksende behov for bade it-viden, kommunikation og agile projekter, ansaettelser og
teams. Ledige talenter med digitale kompetencer far derfor ogsa en mulighed for at
skabe en mere synlig synergi og made at szette deres viden og kompetencer i spil.

e Virksomheder i Kgbenhavns kommune en unik mulighed for at tilgad en dynamisk og
voksende gruppe af talenter for alle andre.

® Samarbejdet skal styrke relationen imellem virksomheder, jobcentre og kommune
for at vi pa den made kan lafte kompetencerne hos de ledige, sikre hgjere beskaefti-
gelse imens vi udfylder de behov virksomhederne har for talent og udvikling.

* Kgbenhavns kommune vil veere First mover pa noget som er sa steerkt i forhold til at
gribe som unge ledige og fa dem sat i et job som bade giver dem selv, men ogsa
virksomhederne veerdi.

Ovenstaende platform og tilgang, safremt en succes, vil fa forandringens vinde til at
blaese i forhold til hvordan vi anskuer og tilgar ledige. Det her kan og vil blive en game-
changer i hvor innovative og effektive erhvervslivet i Kebenhavn kan tilga ny arbejds-
kreeft men ogsa i forhold til den skonomiske besparelse i forhold til talent-rekruttering
pa almen vis.

Er de i virkeligheden ledige fordi vi som samfund ikke har haft platforme der var steerke
nok til at kunne indeholde disse talentfulde individer. Det er vores tese.
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| samarbejde med Erhvervshuset Kebenhavn vil vi fa adgang til 20.000 virksomheder pa
arlig basis, som eftersporger veerktojer til at finde ansatte. Mange af disse er SMV'er som
ikke har samme e@konomiske kapacitet til at tilga opgaven. Der vil derfor vaere en akut
og aktuel malgruppe med 20.000 virksomheder, der kan fremlaegge cases og ensker til
talenter, som vi gennem denne platform for screenet til at finde deres rette hjem. -Mikkel
Andernsen, Esport Danmark

Esporten har en evne til at fa det bedste ud i folk safremt den bliver brugt fokuseret og
kontrolleret. Virksomhederne i Ksbenhavn fortjener en fordel, og maden vi som sam-
fund kan give dem dette det er at eksponerer dem for deres fremtidige talenter pa en
made som giver deltagerne "hjemmebane” fordel og ikke virksomhederne.

En opsummering af de elementer som styrker genopretning af Kebenhavns erhvervsliv:

e Corona har vaeret med til at katalyserer digitaliseringen af samfundet, dette stiller krav
til digitale kompetencer som fremtidige talenter pa arbejdsmarkedet bgr besidde.

* Nedsaetter maengden af ressourcer virksomhederne skal bruge i forhold til at finde
egnede kandidater

* Nedsaetter tiden som virksomheder skal afsaette i forhold til at rekruttere den rette
kandidat, dette vil implicit betyde at virksomhederne hurtigere kommer i gear og
bliver effektive og derved far en konkurrencefordel.

e Vil sikre virksomhederne en eksponering overfor en gruppe af fremtidige talenter
som er pa hjemmebane og dermed giver et mere retvisende billede af kandidatens
evner og kompetencer.

e Mindsker muligheden for forkert rekruttering og dermed spare virksomhederne for
tid og ressourcer.

e Virksomhederne kan selv praege fremtidige kandidater i forhold til udvikling af kom-
petencer og evner som er efterspurgt. Dette vil i sig selv hgjne muligheden for re-
kruttering af kandidater fra gruppen og dermed mindske ledighed iblandt gruppen.

* Projekts abne og lukkede del vel veere med til at seette fokus pa behovet for en plat-
form som denne og hvorfor den er vigtig i forhold til at veere ledende indenfor re-
krutteringsinitiativer overfor virksomheder.

® Bruge de nye demokratiske kulturkanaler til at udbrede viden om virksomheder til
malgruppen. Det medvirker bade til starres eksponering, men ogsa lavere omkost-
ninger.

e Virksomheder og potentielle medarbejdere far begge konkrete cases og eksempler
de kan spejle deres ansaettelser i.

* Give virksomheder mulighed for at veere firstmovers pa et omrade i hastig veekst,
samt nyde godt at en iboende interesse og anerkendelse af negligerede interesser
og kompetencer hos de unge.

* Giver bade sméa og mellemstore virksomheder mulighed for at finde relevante kan-
didater pa en made som ikke tidligere er set, implicit vil dette spare virksomhederne

Ansggning til Erhvervspuljen 2021 12



€sporToAnmARK

for bade tid og ressourcer og dermed give dem mulighed for yderligere udvikling
fremmod deres opstillede mal.

Hvilke virksomheder (brancher) forventer | vil fa gavn
af projektet?
Overordnet er det alle virksomheder som opererer indenfor omrader hvor STEM-Fage-

ne er i fokus. Dvs. Tech-virksomheder som benytter teknologi og viden herom, nedenfor
er en konkret invitationsliste

Samarbejdspartnere i projektet:
* Teknologipagten
e Erhvervshuset Kgbenhavn
e Kgbenhavns kommune
® Technology Denmark

e Astralis

Virksomheder som er repraesenteret pa dagen:
e PWC
* Forsvaret
e Politiet
e Interactive Denmark
® Microsoft Danmark
® Google Danmark
* Unity Technologies
* Sybo
¢ [T-Universitetet
e KMD
e COWI
e HP
e TDC
* Nets
e Jyske Bank
* IBM
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Hvor og hvordan skal projektet markedsferes?

Projektet markedsfares af bade Kabenhavnskommune, Esport Danmark, og andre re-
levante partner. Kgbenhavns kommune og Esport Danmark laver sammen noget mar-
kedsfaringsmateriale som vil blive delt til pa SoMe platforme og andre relevante medier.
Markedsfaringen vil starte 1 maned fer. Nedenstdende tiltag vil indga i markedsferings-
planen.

1 Maned for launch af event og op til dagen for - boostet opslag

En frontfigur ville veere fin i forhold til den keempe oplevelse det er for bade de ledige
men ogsa for Kgbenhavn i sig selv. Maske borgmesteren ville have en interesse i dette?
Taenker der er meget goodwill at haste hos befolkningen til et event som dette.

e Deling af oplysninger om eventet pa Sociale medier pa samarbejdspartneres plat-
forme (ESD og KK)

* Deling af oplysninger med pressen op til eventet. (KK)

e Aktivering af partnere i forhold til yderligere eksponering af eventet (ESD og KK)
e Aktivering af Astralis selv til at eksponerer eventet (ESD)

e Aktivering af Tivoli selv til at eksponerer eventet (ESD og KK)

* Aktivering af Teknologipagten til at eksponerer eventet(ESD og KK)

e Aktivering af indbudte virksomheder til at eksponerer eventet (ESD og KK)

Pa dagen for eventet

Live feeds fra eventet pa SoMe platforme
Der optages filmsekvenser som skal bruges til at lave en highlightvideo af dagen.

Testimonial fra deltager pa eventet.

H wn -

Kommentarer fra Astralis/Heroic drengene.

Efter eventet

e Produktion af highlight video i samarbejde med partnere (ESD) forestar dette. Evt. |
samarbejde med teknologipagten som ligeledes gnsker at markedsfare eventet.

® Budget (udgifter og indteegter), jf. nedenfor
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Praesentation af Esport Danmark.

Esport Danmark er det landsdaekkende forbund, der varetager alle led i esportens fade-
keede. Fra bredden og talentudvikling til fremme af esportsudevere, der dyrker sporten
pa elitevilkar.

Esport Danmark arbejder for at fremme esportens vilkar og skabe sammenhaengskraft
mellem sportens interessenter.

Esport Danmark varetager de 250 foreninger, 400 skoler, 50 private aktarer og de 10
LANS som til sammen udger hele bredden i esport.

Vi arbejder hver dag pa at safeguarde esporten og dens medlemmer samtidig med vi
integrerer de fordele som esport har ind i andre segmenter af samfundet.

Forbundet er fordelt ud pa 3 afdelinger:
® Foreninger
e Skole/Uddannelse

* Semipro/pro og events.

Af den danske befolkning har nedenstaende deres rolle at spille i den komplette grup-
pe af individer som udger esporten.

® 750.000 unge mennesker gamer pa daglig basis
* 500.000 zldre gamer pa ugentlig basis.

® 600.000 ser esporti TV eller via streams.

¢ 250 foreninger

* 400 skoler/klubber

e 50 private aktarer

S—...
g———
& ’
RICO LINE DENNIS ANDERS MIKKEL JESPER FRIES
CORMNELIUSSEN NORRMAN S@ORENSEN S@RENSEN ANDERSEN PEDERSEN
ADM. DIREKT@R SEKRETARIATSLEDER HR & CONTROLLER POLITISK - OG KOMMERCIEL TALENT - OG
Email: re@esd.dk Email; In@esd.dk Email: dms@esd.dk FORENINGS ANSVARLIG ELITEANSVARLIG
TIf: 22533293 TIf: 29510710 TIf: 20626279 ANSVARLIG Email: ma@esd.dk Email: jip@esd.dk
Email: as@esd.dk Tif: 22420207 TIf- 40636566
TIf: 22720035

MICHAEL MARK SOFUS BYNGE CASPER SUND
DASSA KRISTENSEN UDDANNELSES- WANDEL
UDDANNELSES- KONSULENT ANSAVRLIG SEMI/PRO - OG
KONSULENT Email: mk@esd.dk Email: sb@esd dic EVENT ANSVARLIG

Email: md@esd.dk TIf: 30233751 Email: swi@esd.dk

TIf- 40309872

Ansggning til Erhvervspuljen 2021 15



\
N

€ se
ORTDANMA
RK




€8P oRTDANMARK




Premium setup
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Udgift Forbrug Belgb kr.
@Dvelsesmateriale henvendt mal- Research og produktion af
gruppen som giver HR noget at gvelser 20.000 -
observerer, ESD forestar det pa ' '
dagen
Marketing imod, netvaerks, sko- Marketing, rekruttering og pro-
ler, klubber og foreninger. Samt motion og efterfalgende video
dokumentation i form af video- af materialet. Samt intern mar-
materiale af eventet med god- keting. Samt Kasper Hvidt tale 60.000,-
kendelse omkring esport og rekruttering.
Samt billetter til de ledige til
Tivoli
Forberedelse af event samt ekse- ESD forestar eventet. 35.000,-
kvering
e eilelells Leje af lokale til angivet antal 31.160,.
mennesker
Vagter til den dbne del ved VIP’s Vagter til omrade med VIP’s 10,000,-
- Pindemadder og vand til 115
Forplejning N 25.000,-
Leje af udstyr AV/LYD/Tech 10.000,-
Konkurrencer pa dagen ;JSrl]odmng af praemier pa da- 5.000,-
Promotion materiale - Badges, On-site materiale, premium ud-
armband, beviser, fysiske opstil- gave 40.000,-
linger og materiale pa dagen
Rengering efter event 5.000,-
Feellesskabsplatform pre event Et sted de ledige kan interage-
R . 4.000,-
for gruppen via Discord re efterfalgende og videns dele
Astralis Astralis a-hold. 250.000,-
Total inkl. Moms 495.160,-




€sporToAnmARK

Budget setup
Udgift Forbrug Belgb kr.
@Dvelsesmateriale henvendt mal- Research og produktion af
gruppen som giver HR noget at gvelser 20.000 -
observerer, ESD forestar det pa ' '
dagen
Marketing imod, netvaerks, sko- Marketing, rekruttering og pro-
ler, klubber og foreninger. Samt motion og efterfalgende video
dokumentation i form af video- af materialet. Samt intern mar- 40.000,-
materiale af eventet med god- keting. Uden Kasper Hvidt, med
kendelse billetter til tivoli til de ledige
Forberedelse af event samt ekse- ESD forestar eventet 35.000.-
kvering
leje el lelelts Leje af lokale til angivet antal 31.160.-
mennesker
Vagter til den dbne del ved VIP’s Vagter til omrade med VIP’s 10,000,-
- Pindemadder og vand til 115

Forplejning N 25.000,-
Leje af udstyr AV/LYD/Tech 10.000,-
Konkurrencer pa dagen ;J;:irl]odmng af praemier pa da- 5.000,-
Promotion materiale - Badges, On-site materiale, light udgave
a.rmband, bewger, fysLske opstil- 20.000.-
linger og materiale pa dagen,
preemier
Rengering efter event 5.000,-
Feellesskabsplatform pre event Et sted de ledige kan interage-

R . 4.000,-
for gruppen via Discord re efterfalgende og videns dele
Astralis Astralis a-hold 210.000,-

Total inkl. Moms 415.160,-
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Ansogningsskema til genopretningspuljen

GENERELLE OPLYSNINGER
Projektets navn:
Live From the Top

Ansgger(e)
(virksomheder, institutioner, organisationer etc., angiv navn og CVR nr. pa alle parter)

Fonden Creative Business Cup (Creative Business Network), CVR nr. 38445863
CopenHill A/S, CVR nr. 38005707

Kontaktperson(er)

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Navn: Victor Walbom

Adresse: Vindmgllevej 6, 2300 Kgbenhavn S
Tlf.nr.: 2127 7075

E-mail: vwa@copenhill.dk

Ansogt belgb (Der kan eventuelt angives et belab inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan kun sgges om stotte til aktiviteter i 2021)

1.096.150 dkk
Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch)

Live From the Top er en samling af abne og gratis arrangementer, hvor erhvervsledere og
succesfulde iveerksaettere deler ud af deres gode rad og erfaringer til inspiration for byens
ivaerkseettervirksomheder og borgere.

Arrangementerne saetter fokus pa hvordan de kreative erhverv og oplevelseserhvervene er
med til at skabe vaekst, liv og innovation. Gennem en raekke talks og faciliteret networking
bringer projektet Kabenhavnske ivaerksaettere teettere pa erhvervslivet, skaber grobund for
spirende nye initiativer i byen og inspirere alle der deltager til at taenke anderledes, innovativt
og ikke mindst til at tage naeste skridt pa deres iveerksaetter rejse.



Live From the Top

Danske og Kgbenhavnske ivaerksaettere har vaeret hardt ramt af Corona og i
modsaetning til sterre etablerede virksomheder, har den gkonomiske polstring ikke
veeret til stede for mange af landets ivaerkseettervirksomheder. Det gor sig seerligt
geeldende for iveerkseettere i de kreative erhverv, oplevelseserhvervene og
turistbranchen. Med projektet Live From the Top giver vi Kgbenhavnske
iveerksaettere mulighed for at finde inspiration, fa gode rad, vejledning og potentiel
finansiering.

| labet af andet halvar af 2021 inviterer vi til abne inspirationsarrangementer og sparrings
sessions pa toppen af et af Kgbenhavns ikoniske bygninger - Amager Bakke.

De smukke rammer, der udger Amager Bakke, er med til, at sikre at de deltagende far en
helt unik oplevelse hvor samtaler med interessenter vil veere noget, de husker tilbage pa.

Live From the Top projektet har til formal at skabe de perfekte rammer for at kick-starte
vaeksten blandt de Kgbenhavnske ivaerksaettere og inspirere et internationalt publikum til at
teenke Kgbenhavn som en attraktiv rejsedestination.

Farstnaevnte sker gennem direkte adgang til prominente erhvervsfolk og investorer, samt
vidensdeling og sparring. Pa toppen af CopenHill atholdes en raekke arrangementer hvor
erhvervsledere og relevante oplaegsholdere i bedste TED Talk stil formidler leering og
inspiration. Der vil vaere mulighed for Q&A session fra publikum. Bade for og efter
oplaeggene sikres varierende tiltag til netvaerksfacilitering. Her med seerlig fokus pa at
iveerkseettere far adgang til erhvervsfolk og investorer.

Som tilleeg til de fysiske netvaerks- og videndelingsarrangementer sendes der 2-3 gange om
maneden et afsnit af Live From the Top. Her streames en mini-udgave af konceptet i et
nedskaleret online format uden live publikum. Formalet er at give et nationalt og
internationalt publikum indblik i emner centreret omkring de kreative erhverv, innovation og
iveerksaetteri. Her placeres Kgbenhavn som fyrtarn for udviklingen.

At markedsfgre Kgbenhavn som en attraktiv turistdestination og sikre at hovedstaden er
top-of-mind nar det kommer til innovation og kreativitet, sker som en naturlig forleengelse af
projektets udformning. Gennem Creative Business Networks globale netvaerk i mere end 80
lande, har projektet pa forhand garanteret et internationalt isleet og et aktivt partnernetveerk,
der er parat til at understgtte projektet.

Sammenseetningen af partnerskabet mellem Creative Business Network og CopenHill sikre
to af de vigtigste elementer fra start. Et solidt kendskab til det kebenhavnske
ivaerksaettermiljg, erhvervsliv, adgang til et globalt publikum og en prominent og attraktiv
lokation, der uden tvivl vil veekke interesse internationalt.

Ansagning til Kebenhavns Kommunes genopretningspulje 2021



Om partnerne

Creative Business Network

Creative Business Network (CBN) er et globalt initiativ for innovation og ivaerkseetteri, der
arbejder for at styrke kreative og innovative iveerksaetteres potentiale for veekst og udvikling.
Hele aret rundt hjeelper Creative Business Network talentfulde startups til at udnytte deres
potentiale for vaekst og innovation. Det sker blandt andet gennem traening, matchmaking og
mentorforlgb. CBN'’s initiativer kulminerer ved verdensmesterskaberne, hvor de bedste og
mest innovative ivaerksaettere fra hele verden mgdes ved den internationale finale i
Kgbenhavn. CBN er pa fa ar vokset fra en dansk ivaerksaetter konkurrence til et globalt
netvaerk med partnere i mere end 80 lande. CBN er stottet af bade offentlige og private
midler verden over.

De sidste tre ar har CBN aktivt arbejdet med flere projekter finansieret af EU kommissionen
med fokus pa turisme og implementeringen af baeredygtige iveerkseetterideer i bl.a.
Kgbenhavn. Se mere pa www.castnetwork.eu og www.tourban.eu.

CopenHill

CopenHill A/S driver det rekreative omrade pa Kebenhavns nye vartegn Amager Bakke.
| oktober 2019 abnede derene til det urbane bjerg for mountain sport, men CopenHill er
meget mere end det.

Udover skilgb, hiking, klatring og frisk luft danner CopenHill rammerne for nyteenkning,
baeredytighed og at turde gare noget anderledes.

De unikke faciliteter danner de perfekte rammer for at samle folk til oplevelser, man maerker,
pa egen krop der gar, at gjeblikke huskes.

CopenHill har vist sig at veere et fantastisk samlingssted for virksomheder, vi har dagligt

besgg af store og mindre virksomheder til alt fra teambuilding, sociale events og starre
arrangementer som konferencer, live events, mm.
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Projektets konkrete aktiviteter

Der afvikles i andet halvar af 2021 seks vidensdelings- og inspiration arrangementer.
Samt 2-3 manedlige webinar der livestreames fra CopenHill

Getting to the Top: Arrangementer med fokus pa inspirationsoplaeg fra succesfulde
iveerksaettere og erhvervsledere. Her far Kebenhavnske ivaerksaettere og borgere mulighed
for at finde inspiration og viden til deres iveerkseetter rejse. Der vil veere fokus pa
udfordringerne ved opstart, kriser som corona eller andre uforudsete haendelser,
sammensaetning af et godt team, skalerbarhed og meget mere.

Over the Hill: Her inviteres tidligere erhvervsledere til en snak om deres erfaringer, hvad de
har leert gennem mange ar pa toppen og de vigtigste rad de vil give videre til naeste
generation af virksomhedsledere.

Ifm. med bade Getting to the Top og Over the Hill arrangementerne afpragves forskellige
former for facilitering af networking bade fgr, under og efter arrangementerne. Faciliteterne
pa CopenHill bliver bl.a. “Walk and talks” pa stierne op og ned af Amager Bakke.

Oplaeg (talks) fra begge arrangementer livestreames til et nationalt og globalt publikum. Det
sikre international anseelse og styrker Kebenhavns position som en innovativ, baeredygtig
og kreative hovedstad.

The Office: Et vigtig skridt pa vejen for mange ivaerkseettere er adgang til sparring, rad,
finansiering og kompetencer. Som en del af projektet stilles et madelokale til radighed pa
CopenHill. Her kan iveerksaettere booke sig ind til mgder med erhvervsledere, investorer og
forretningsudviklere. Madelokalet star til radighed pa selve dagen for arrangementet og pa
udvalgte tidspunkter mellem hvert arrangement.

Live From the Top - webinars:

2-3 gange om maneden sendes et afsnit af Live From the Top. Her behandles emner i trad
med konceptet i et webinar format, der livestreames internationalt. Her inviteres gaester ind i
pop-up studiet, der placeres pa forskellige locations pa Amager Bakke afhaengig af
vejrforhold.

Eksempler pa oplaegsholdere:

Bjarke Ingels
Asger Aamund
Tommy Ahlers

Le Gammeltoft

Mia Wagner
Christian Stadil
Johan Bulow
Jesper Buch
Michelle Kristensen
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Tidsplan

Projektet forventes pabegyndt i juli 2021
Et netveerks- og vidensdelings arrangement pr. maned, startende juli 2021, og aret ud. 2-3
manedlige webinars i serien Live From the Top.

Mgdelokalet star til radighed pa dagen for arrangement, samt en dag i lgbet af de
efterfelgende 14 dage.

Opstartsmgde:
Juli fastsaettes opstartsmade mellem partnerne. Her fastleegges datoer for min. de to farste
arrangementer. Her fastlaegges ogsa endelig kareplan for afvikling og markedsfaring.

Afvikling af fysiske arrangementer:

Arrangement #1 - slut juli

Arrangement #2 - august

Arrangement #3 - september

Arrangement #4 - oktober

Arrangement #5 - november

Arrangement #6 - december (fgrste halvdel af december)

Efter hvert arrangement udsendes en kort spergeskemaundersggelse til deltagerne, der
sikrer data og viden til opfyldelse af projektets succeskriterier.

Afrapportering:
I november/december afsaettes tid til afrapportering af projektet og projektets resultater.

Projektets formal og succeskriterier

Projektet har til formal at fa sat skub i fremgangen, veeksten og antallet af
ivaerksaettervirksomheder i Kgbenhavn. Samtidig sigter projektet efter at skabe aktiviteter
der involvere borgere i Kgbenhavn og inspirere til at komme ud og opleve byen igen. Dertil
sikre projektet at Kgbenhavn markedsfgres internationailt til et relevant publikum med en
interesse for kultur, kreativitet, innovation og oplevelser.

Der er opsat fglgende success kriterier for projektet:

Min. 60 ivaerksaetter virksomheder tager del i projektet

Min. 300 personer deltagere i projektet

Min. 80% af de deltagende er tilfredse med arrangementet

Min. 80% af de deltagende ivaerkseettere mener at have faet ny viden, gode rad eller
inspiration til at fortsaette deres ivaerksaetter rejse

Ansagning til Kebenhavns Kommunes genopretningspulje 2021



Lokation for aktiviteterne

Aktiviteterne afvikles hos Copenbhill. | 78 meter hgjde, pa toppen af Amager Bakke, med
udsigt over Kgbenhavn og @resund vil tagterrassen pa CopenHill veere omdrejningspunktet
for inspirerende talks, opleegsholdere og networking.

Der vil vaere mulighed for at tage walk and talks, pa stierne op og ned ad Amager Bakke
Mgadelokale der stilles til radighed er placeret ved foden af skibakken. Ingen tilladelser
pakreevet.

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns
erhvervsliv?

Udover en konkret kapitalindsprgjtning, er viden, sparring og et godt netveerk det mest
efterspurgte blandt danske iveerksaettere. Det er kendt viden at “it takes a village”. Derfor
samler vi nogle af Danmarks bedste og mest interessante erhvervsfolk, der med deres
viden, gode rad og sparring kan give naeste generation af Kgbenhavnske virksomheder et
videns- og kompetencelgft post-corona.

Med inspirerende netveerksfacilitering pa toppen af Kgbenhavn, sikres iveerksaettere og
erhvervsfolk at mgdes, tale og skabe brugbare kontakter der kan |gfte vaekstlaget af
ivaerksaettere i Kebenhavn.

Samtidig livestreames hver talk til et globalt publikum og sikre synlighed af de fantastiske
oplevelser og aktiviteter, der finder sted i Kgbenhavn.

Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?

Arrangementerne er abne for alle med krav om online tilmelding til bade fysisk fremmgde og
livestream. Projektet har flere malgrupper:

Primeermalgruppe:
o |veerkseettere i Kgbenhavn
e Erhvervsfolk og investorer

Sekundasrmalgruppe:

e Borgere i Kgbenhavn, men en interesse for ivaerksaetteri, de kreative erhverv og
oplevelsesgkonomi.
Personer med en en drgm om at starte egen virksomhed
Turister i byen, der gnsker at hgre den konkrete oplaegsholder (som udgangspunkt
afholdes arrangementer og oplaeg pa engelsk)

e Publikum pa livestream der interessere sig for iveerksaetteri, innovation og kreativitet.
Denne malgruppe ber inspireres til at komme og besgge Kgbenhavn bade far og
efter talk/arrangement.
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Gennem faciliteret networking under arrangementerne og brug af det faste magdelokale
skabes rammerne og mulighederne for at connecte iveerkseettere med erhvervsfolk og
investorer. Det er til gavn for begge malgrupper ift. Innovation, inspiration og finansiering.

Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?

Projektet markedsfgres primaert gennem parternes egne kanaler. Tilsammen har Creative
Business Network og Copenhill en steerk og udbredt bergringsflade i det Kgbenhavnske
ivaerksaettermiljg og turistbranchen.

Der vil ved godkendelse af projektans@gnings straks igangseettes en indsats for at fa
etableret gode markedsfgringssamarbejder med Kgbenhavns Kommunes iveerksaetter- og
erhvervstiltag samt relevant samarbejdspartenere (f.eks. Visit Copenhagen, Wonderful
Copenhagen, Dansk Industri, det kabenhavnske ivaerksaettermiljg mfl.).

Der satses pa digital markedsfaring, hvor begge parters sociale medier og digitale
tilstedeveerelse tages i brug. Der er afsat midler til at kare betalte kampagner pa sociale
medier. Ved hvert arrangement optages en kort video med opsummering af arrangementet,
udtalelser fra deltagere og opleegsholdere. Videoer anvendes til markedsfaring af neeste
arrangement, samt inspiration pa sociale medier.

Opleegsholdere og talere indgar som en vigtig del af markedsfgringen. De far forud for et
arrangement tilsendt promo-pakker til markedsfagring i deres netvaerk.

Med Creative Business Networks store globale reach sikres spredning af livestream af talks
til et stort og internationalt publikum. Her er fokus pa at na projektets sekundaere malgruppe
og sikre en markant profilering af Kabenhavn. Det globale netveerk involveres i
promoveringen af aktiviteterne. Konkret fremsendes promo-pakker til distribution. Ligeldes
tages Creative Business Networks online community i brug. Creative Business Network har
tidligere lavet en kampagne om tiltreekning af udenlandske iveerksaettere til byen, som
anvendes som led i markedsfgringen og setuppet.

Ansagning til Kebenhavns Kommunes genopretningspulje 2021
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Julebelysning i Indre By

Ansgger(e)
(virksomheder, institutioner, KBH-Commerce & Culture, CVR: 35557717

organisationer etc., angiv navn og ; .
CVR nr. pé alle parter) Copenhagen Christmas ApS, CVR: 32894003

Kontaktperson(er) Navn:
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Maja Jensen
Adresse:

Ngrregade, 28D, 1 sal. 1165 Kgbenhavn K TIf.nr.:
E-mail:
Maija.tini.jensen@kcc.dk

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb | 790.470,68 kr. ex moms
inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete

aktiviteter (kort pitch) _KCC og C.ope.nhagen Christmas sgger midler til
julebelysning i Indre By for at markedsfare Kgbenhavn
som Europeeisk Julehovedstad og tiltraekke flere
besagende til Kgbenhavn til gavn for de
erhvervsdrivende og byens liv.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)




Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om sddan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

) e 9 [

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlaegges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erkleering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Lees mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens
overordnede formal, kan du sende en mail herom til
spm.genopretningspuljen@kk.dk







KBH -
COMMERCE
& CULTURE

NORREGADE 28D, 1. SAL
DK-1165 KGBENHAVN K
CVR 35557717
INFO@KCC.DK

KCC.DK

19.MAJ, 2021

Ansggning til Kebenhavns Kommunes Genopretningspulje 2021

KBH-Commerce & Culture, der reprasenterer butiksdrivende, restauranter og kulturliv i Indre By sgger
herved gkonomisk stgtte til julebelysning og juleudsmykning i Kgbenhavn i 2021.

1. Beskrivelse af projektet

Siden 2010 har Copenhagen Christmas ApS, der er ejet af foreningen KBH — Commerce & Culture (KCC),
staet for juleudsmykning — og belysning i Indre By samt julelys-taending med orkester og juleparade pa
Strgget. Juleudsmykningen har hidtil hovedsageligt vaeret finansieret af gkonomiske bidrag fra butiksejere i
Indre By og et tilskud fra Kgbenhavns Kommune.

Da COVID-19 restriktionerne i saerlig grad ramte julehandlen i 2020, er der i 2021 ekstraordinaert stor brug
for, at julehandlen og julefrokosterne bidrager til at genskabe omsaetning hos de erhvervsdrivende i
centrum af Kgbenhavn. Julebelysningen spiller en vaesentlig rolle i forhold til at tiltraekke kunder og dermed
omszaetning til de hardt ramte butikker og restauranter i Kgbenhavn. Projektet med at gennemfgre
julebelysning som udtryk for den gode oplevelse for besggende og borgere i Kgbenhavn er i trad med de
politiske udmeldinger om, at Kgbenhavn skal vaere Europaeisk Julehovedstad i 2021, og vil vaere et
vaesentligt led i at fa genoprettet omsaetningsmulighederne for butikker og restauranter.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Projektet omfatter julebelysning pa 13 handelsgader i Indre By. For at julebelysningen kan blive en realitet,
er det ngdvendigt at udfgre et struktureret planlaegningsarbejde, allokere ressourcer til at fa gkonomiske
bidrag fra butikker i Indre By, hvor belysningen haenges op, sende fondsansggninger, og udarbejde
ansggninger om tilladelse hos kommunen og politiet. Hertil kommer selve arbejdet med ophaengning og
nedtagning af julebelysningen.



NOTE: | denne ansggning sgges der udelukkende om midler til selve julebelysningen. Ansggning om midler
til julelys-teendingsevent pa Amagertorv og juleparade pa Strgget sendes separat.

3. Tidsplan

Maj-september: Planlaegningen og arbejde med at opna gkonomiske bidrag fra de butikker, der er
beliggende i gader med julebelysning i Kebenhavn samt ansggninger til kommunen om tilladelse af ophang
af belysningen begynder i maj 2021 sker fra maj 2021. Safremt minimum 60 pct. af butikkerne i en gade
giver tilsagn om at stgtte julebelysningen, kan belysningen hanges op. Pa nuveaerende tidspunkt er
tilslutningen i niveau 17 %.

August: Endelig beslutning om, hvorvidt det er muligt at gennemfgre projektet. Opkraevning af de
gkonomiske bidrag, som butikker i gaderne med juleudsmykning, har givet tilsagn om.

Uge 45: Ophangning af belysning
13. november: Lystaending — julebelysningen teendes samtidig pa alle gader, der er med i projektet.

Uge 52: Nedtagning af belysning

4. Projektets formal

Projektet har til formal at tiltraekke besggende og handlende til Indre By og at bidrage til, at Ksbenhavn
fremstar som en attraktiv rejsedestination og kan indfri forventninger fra besggende om det niveau af
julebelysning, der skal til for at berettige til at markedsfgre Kgbenhavn som Europaeisk Julehovedstad 2021.

Ved en genopretning af aktiviteter i handelsgaderne i Kgbenhavn og som led i eksponering af byen som
Europaeisk Julehovedstad, er det helt centralt, at der er julebelysning pa handelsstrggene. Julebelysningen
associeres med gode traditioner, og det internationalt sa bergmte brand "hygge”. Dertil kommer, at det er
visuelt taknemmeligt. Mulighederne for, at besggende vil bidrage til en gunstig markedsfgring af
Kgbenhavn som fglge af deling af fotos af juleudsmykkede gader pa sociale medier, gges betragteligt, hvis
der er en smuk julebelysning i gadeplan.

Dermed er julebelysning en afggrende ramme for en positiv stemning i byen; for den gode juleoplevelse i
historiske omgivelser i Danmarks hovedstad, hvor julegaveindkgb, restaurantbesgg og museumsbesgg kan
kombineres. December er en af de vigtigste maneder pa aret for butikkerne, der henter 60-70 pct. af deres
arlige omsatning i den periode. For restauranterne er omsatningen fra julefrokoster afggrende for at
kunne klare maneder med ringere omsaetning fra januar-marts, hvor faerre gar ud og spiser.

Positive resultater fra Stockholm

En undersggelse udfgrt af City Samverkan Stockholm om julebelysningen i Stockholm viser, at
julebelysningen er en attraktion for Stockholm. 85% af de adspurgte svarer, at julebelysningen enten er
attraktiv eller meget attraktiv, og 71% af de adspurgte svarer, at de vil anbefale folk at besgge byen for at
se julebelysningen. Nasten halvdelen af respondenterne, siger desuden at julebelysningen har haft en
positiv indvirkning pa, hvor de har valgt at tage hen for at handle.

Alt taler for, at det forholder sig pa samme made i Kgbenhavn, og at julebelysningen har en positiv effekt
for geester i byen, beboerne og de erhvervsdrivende, da belysningen ud over at skabe den gode stemning,
ogsa er trygheds- og fellesskabsskabende.



Julebelysningen er i fare

Som fglge af COVID-19-restriktionerne, fravaeret af turister i byen, butikslukninger og mange
tomgangslejemal pa Strgget, er der en betydelig risiko for, at julebelysningen i 2021 ikke kan realiseres. Pt.
er der alene 17 pct af de erhvervsdrivende pa Strgget og Kgbmagergade, der har givet tilsagn om at ville
yde gkonomiske bidrag til julebelysningen i disse gader. Det er KCC’s erfaring, at internationale brands
forventer, at julebelysningen finansieres via kommunale midler. Da de ikke er vant til at skulle betale for
julebelysning i andre storbyer, er de endog meget tilbageholdende med at ville betale for det i Kgbenhavn.

1 2020 lykkedes det udelukkende at gennemfgre julebelysningen pga. det ekstraordinaere gkonomiske
tilskud fra Teknik- og Miljgforvaltningen. Pa nuvaerende tidspunkt er bade Copenhagen Christmas og KCC
gkonomisk traengt som fglge af, at KCC's medlemmer er gkonomisk under pres og dermed ikke kan betale
de bidrag, som er helt afggrende for, at juleudsmykningen kan gennemfgres. Den gkonomiske buffer, der
vari 2020, er brugt, og der er derfor ingen kapital i foreningen eller Copenhagen Christmas ApS til at daekke
de manglende indtaegter fra butikkerne.

Midler til at deekke omkostninger til julebelysning
Udgifter til ophaengning af julebelysningen i 2021 udger kr. 790.470,68 ekskl. moms.
e |det belgb indgar ingen nye lyskaeder eller omkostninger til reparation af den eksisterende
belysning.
e Derindgadr heller ingen anden form for ny julebelysning.
e Derindgar ingen administrationsomkostninger, herunder ansggninger til Kgbenhavns Kommune,
politiet og Slots- og Kulturstyrelsen om tilladelse til ophaeng.
e Derindgar ingen omkostninger til arbejder med at skaffe gkonomiske bidrag.
e Derindgar heller ingen omkostninger til markedsfgring af julebelysningen.

Copenhagen Christmas har erfaringen med at gennemfgre julebelysningen, herunder i forhold til det team,
som effektivt kan foresta opsaetningen og gennemfgre projektet. Derfor er det omkostningseffektivt at lade
Copenhagen Christmas foresta projektet. Med stgtte fra Ksbenhavns Kommune vil Copenhagen Christmas
fortsat kunne sta for udsmykning af 13 gader i Indre By samt en stor lysende ren pa Kultorvet til fglgende
belgb (baseret pa tal fra 2020):

Hovedvagtsgade 14.363,09
Kronprinsensgade 33.526,69
Ny @stergade 24.896,50
Pilestraede og Skoubogade 27.618,53
Strgget og Kpbmagergade 195.412,33
Fiolstraede og Rosengarden 49.974,06
Ngrregade 39.097,86
Straedet 37.257,62
Studiestrade og Larsbjgrnsstraede 45.000,00
Renen pa Kultorvet + Tilslutning 87.265,72
Diverse udskiftning 20.787,50
Lager 118.272,42
Diverse justeringer 26.998,36
Udgifter til el og elbokse 40.000,00
Total ex moms 790.470,68




Egen finansiering

Copenhagen Christmas forventer i 2021 at kunne opna frivillige, gkonomiske bidrag i niveau 6-800.000 kr.
ex moms fra de erhvervsdrivende til deekning af de omkostninger, som ikke daekkes af belgbet angivet
ovenfor. Derudover er det vores forventning, at Teknik- og Miljgforvaltningen vil se velvilligt pa en
ansggning om minimum 125.000 kr. ex mom:s.

KCC har ansat en studentermedhjelper til malrettet at fa flere private bidragydere til julebelysningen, men
det gkonomiske resultat er usikkert, da mange butikker har en forventning om, at Kgbenhavns Kommune
vil traede til med gkonomisk opbakning, fordi butikkerne selv er gkonomisk udfordrede.

Se omkostninger til administration, markedsfaring og drift i vedhaeftede bilag.

Et pnske om opgradering

KCC’s malsaetning for 2021 var oprindeligt at opgradere belysningen i Straederne samt fa etableret
julebelysning i Vestergade, men pga. den trangte gkonomiske situation er planerne indtil videre sat i bero.
Vi forsgger pt. at samle yderligere gkonomisk opbakning via fondsansggninger samt at fa de
detailforretninger, der pt. ikke bidrager med gkonomisk stgtte, til at veere med.

5. Lokation for aktiviteterne

Julebelysningen dakker 13 gadestrgg i Indre By. Ca. 4 km vejstraekning.

Strpget (Frederiksberggade, Nygade, Vimmelskaftet, Amagertorv og @stergade), Ksbmagergade,
Frederiksborggade, Kronprinsensgade, Hovedvagtsgade, Ny @stergade, Pilestraede, Skoubogade,
Fiolstraede, Rosengarden, Ngrregade, Laederstraede, Kompagnistraede, Studiestraede, Kattesundet,
Larsbjgrnsstreede og Teglgardstrade.

Belysningen kraever tilladelse fra Kommunen og politiet. Denne ansggningsproces starter som regel i
august/september. Vi forventer, at ansggningerne godkendes som i de forudgaende ar.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?
Covid-19-restriktionerne har vist, hvordan nerven i Kgbenhavns butiksliv forsvinder, nar butikker og
restauranter er lukkede. De manglende indtaegter fra turister, udenlandske som indenlandske er afggrende
for at opretholde butikslivet, da Kgbenhavns butikker ikke kan overleve pd omszetningen fra lokale kunder
alene. Derfor er det bydende ngdvendigt, at Indre By har noget sarligt at tilbyde sine borgere og gaester i
byen, sadan at den kan differentiere sig fra andre handelsstrgg og butikscentre. Julebelysningen er en
konkret og synlig made, hvorpa den effekt kan opnas.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?

Detailhandlen, F&B-branchen, turismehvervet, de liberale erhverv, oplevelsesindustrien, offentlig transport
og p-huse, hvilket dermed bidrager til, at det er attraktivt at drive erhverv i Kgbenhavns Kommune.
Medarbejdere, som arbejder i disse virksomheder, vil derudover ogsa fa gavn af projektet.

8. Markedsfgring

Ikoniske rgde julehjerter symboliserer jul i Kebenhavn

Udover at julebelysningen er ikonisk for Kgbenhavn og saetter scenen for en juleoplevelse, sa kan alle, der
faerdes i byen nyde godt af udsmykningen og benytte den i kommunikation. Fx bruger kendte
personligheder Strgget og Kgbmagergade med rgde julehjerter i deres visuelle kommunikation eller som



baggrund i forbindelse med interviews. Dermed bidrager julebelysningen ogsa til en general markedsfgring
af Kgbenhavn.

KCC og Copenhagen Christmas arranger hvert ar et juleevent i forbindelse med julebelysningen, hvor der
tidligere ogsa har vaeret en juleparade pa Strgget, for julelyset taendes (separat puljeansggning
fremsendes). Planen er igen i 2021 at holde dette event — og i den forbindelse vil KCC lave en kampagne —
der gér bredt ud i pressen, og som vi arbejder pa ogsa vil fa daekning om selve eventet. Desuden vil vi
kommunikere om julebelysningen og eventet via vores kommunikationskanaler herunder Facebook,
Instagram og Linkedin samt medlemsnyhedsbreve.

Finansiering af julebelysning i andre kommuner

| Roskilde og Nyborg betaler henholdsvis kommunen og erhvervslivet hver 50 pct. af omkostningerne til
julebelysningen. Og lignende lgsninger findes i landets andre store byer. For overhovedet at kunne
gennemfgre juleudsmykningen og i habet om at kunne bidrage til at indfri ambitionen om, at Kgbenhavn
skal vaere Europaeisk Julehovedstad 2021, ansgger vi hermed om finansiering af julebelysningen i Indre By
pa belgb pa minimum 790.470,68 kr. ex moms.

Uden den gkonomiske stgtte fra Kgbenhavns Kommune, er det usikkert i hvilket omfang, julebelysningen
vil kunne gennemfgres i 2021, og dermed ogsa, om der er de grundlaeggende forudsaetninger for at
Kgbenhavn kan kandidere til at vaere Europaeisk Julehovedstad i 2021.

Pa vegne af Copenhagen Christmas og KBH-Commerce & Culture,
Maja Jensen
Direktgr
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Tro og love-erkleering

Neervaerende erklering afgives pa vegne af folgende virksomhed:

CVR-nummer: Virksomhed:

3555 X HF (ot (ommacUEg (ULTVRE

Det erklaeres hermed, at virksomheden ikke

- har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsrad, som
indenfor de seneste 4 ar har modtaget endelig dom eller vedtaget
bodeforlaeg for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,
stk. 1

- har ubetalt forfalden geld til det offentlige

- er erkleret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som folge af forudgédende tvangsoplgsning

- har begdet handlinger, der har fort til domsfaeldelse for overtradelse
af geeldende skattelovgivning indenfor det omrade, hvor
virksomheden udever sit erhverv indenfor de seneste 2 ar

- har tilsidesat geldende forpligtelser inden for det milje-, social- eller
arbejdsretlige omrade i henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de milje-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er nzevnt i bilag X
til Europa-Parlamentets og Rédets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophavelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfer af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erklaeringen afgives af nedenstdende person, som med sin underskrift:
1. Bekrafter at vaere bemyndiget til at afgive erkleringen
2. Bekrefter pé tro og love korrektheden af oplysningerne i
erkleringen

Underskrift: Dato:

&%f/;(, /WW

Navn og titel med blokbogstaver:

MAW Jenisen  DIREETER (7.65.21




DANSK SVOAMMEUNION

TIf. +4544 33 44 50
svoem(@svoem.dH

Www.svoem.org

Idreettens Hus
Brendby Stadion 20
DH-2605 Brendby

Projektbeskrivelse
TrygFonden Christiansborg Rundt By Night
Dato for eventen: 27. august 2021

Kort beskrivelse af projektet:

En gruppe af svammere (fx 200 deltagere), svgmmer i samlet flok rundt om Christiansborg
fredag den 27. august kl.21.00 (nar det er blevet mgrkt) med lys i deres havtasker.

Start og mal for ruten er en flydende ponton pa vandet ud for den Sorte Diamant og der
udlzegges flydespaerring i havnen, som deltagerne skal holde sig inden for.

Pa svemmeruten vil du kunne nyde synet af kendte danske bygninger, sasom Bearsen,
Christiansborg, Nationalbanken og Den Sorte Diamant fra vandlinjen, samt den unikke skulptur
af Agnete og Havmanden, som er den eneste skulptur i Danmark, der befinder sig under
vandet.

Formal:

Formalet med svemmeturen er at saette fokus pa det rene vand i Kebenhavns havn, som
skaber mulighed for aktivitet og oplevelser i Kgbenhavn. Derudover skal eventen rette fokus pa
TF Christiansborg Rundt, som afholdes dagen efter.

Svemmeturen skal betragtes som en oplevelsestur, hvor der ikke bliver taget tid pa svemningen
og alle fglges ad i en samlet gruppe savidt muligt. De lysende havtasker i forskellige farver skal
minde om regnbuens farver og skabe et flot fokus for forbipasserende.

Succeskriterier:

Succeskriterierne for eventen er, at vi kan aktivere 300 svemmere, som svgmmer rundt i
kanalerne og at minimum 30% af deltagerne kommer fra udlandet eller udenfor Kebenhavn, sa
de overnatter i Kgbenhavn, fordi de ogsa dagen efter skal deltage i TrygFonden Christiansborg
Rundt.

Pa den lange bane skal eventen fa endnu flere deltagere fra udlandet og andre dele af landet til
at deltage i TrygFonden Christiansborg Rundt og i den forbindelse overnatte i Kabenhavn og
benytte nogle af alle de andre turistattraktioner, som er i hovedstaden.

Praktik:

Der skal indhentes tilladelse til at svemme i kanalerne rundt om Christiansborg hos By og Havn,
samt hos grundejere af fx Gammel Strand, hvor man kan overveje at starte svemningen fra, da
det vil give god synlighed til eventen.

Der skal udleegges flydespzerrer pa ydersiden af kanalen ud mod Kgbenhavns Havn, hvortil By
og Havn skal hjeelpe og kanalerne skal spaerres af i tidsrummet kl. 21.00-23.00 cirka.

Det afdaekkes hvor stor udgiftsposten til udlaegning af flydespaerrer.

\,’ D'F ‘%ﬁ Tr\/izFonden il gel Side 1 af 3
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Barrierer:

Det skal klarleegges om svgmningen karambolerer med kanalrundfarternes ture om aftenen den
27. august. Hvis det er tilfeeldet, skal det klarlaagges om vi kan fa adgang til kanalerne rundt om
Christiansborg i tidsrummet kl.21-23, hvor kanalerne skal lukkes helt af for andre fartgjer.

Derneest skal det afklares, hvorfra starten skal ga, da vi er afhaengige af at have adgang til en
bro/flydeponton og gerne en trappe, som letter nedgang og opgang til og fra vandet.

Sikkerhed:

TrygFonden Kystlivredning laegger en sikkerhedsplan som tager udgangspunkt i samme
sikkerheds set-up, som er til TrygFonden Christiansborg Rundt.

Der skal veere cirka 8 kystlivreddere til stede, som felger sveammerne rundt i kanalerne.
Derudover skal der veere 2-4 personer (SV@M frivillige), som tjekker svemmerne ind, for start
og ved malgang, sa vi ved hvor mange svemmere vi har i vandet.

Alle deltagere svemmer i samlet flok og alle svemmer med en havtaske, som er en flydende
bgje, der kan bruges som sikkerhedsremedie til at holde sig flydende.

Alle deltagere vil blive markeret med et tydeligt startnummer og det vil blive registreret, hvem vi
har i vandet.

Tilmelding:

Foregar via Sportstiming med et tilmeldingsgebyr (ca. 400 kr.) med et begraenset antal pladser.
Administreres af SV@M.

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv

Ved at tiltreekke udenlandske deltagere og bruge eventen som platform for kommunikation om
Kgbenhavn og byens mange muligheder, kan vi via eventen skabe en steerk platform for
kommunikation af Kabenhavns erhvervsliv. Vi vil forsgge at samarbejde med relevante aktarer
og sponsorer fra det Kgbenhavnske erhvervsliv, sa de far mulighed for at brande sig via
eventen. Selvom eventen ikke i sig selv er stor i forhold til antal deltagere, sa tror vi pa at billede
og videomateriale fra eventen i sig selv star staerkt i forhold til at brande det Kgbenhavnske
erhvervsliv.

Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil f& gavn af projektet

Vi forventer at hotel- og oplevelsesbranchen vil fa gavn af projektet. Det vil for eksempel veere
kanalrundfarterne, som sejler pa samme rute, som svemmerne svemmer og Tivoli og andre
turistattraktioner, som er i naerheden af eventen.

Hotelbranchen vil f4 gavn af de overnattende deltagere og i det hele taget af eventen som
branding platform af Kebenhavn som oplevelsesby.

:VE;‘,‘::”\ TrygFonden
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Kommunikation og markedsfering:

Eventen omtales i forbindelse med al kommunikation af TrygFonden Christiansborg Rundt, og
italeseettes som et side-event til TrygFonden Christiansborg Rundt. Derfor kommunikeres
eventen ogsa ad relevante kanalerne herigennem. Vi vil blandt andet samarbejde med
Wonderful Copenhagen omkring den eksterne markedsfering samt via eksterne
eventarranggrer fra udlandet (blandt andet England og Sverige), som vi i forvejen har et taet
samarbejde med i forbindelse med TrygFonden Christiansborg Rundt.

Budskabet om det rene vand i Kgbenhavns havn skal skinne klart igennem, men der skal ogsa
veere fokus pa Kgbenhavn som by. Det skal vaere attraktivt ogsa for udleendinge og deltagere
fra andre dele af landet at deltage og de skal vaelge overnatning i Kebenhavn, fordi de dagen
efter vil deltage i TrygFonden Christiansborg Rundt.

| en netop afsluttet spargeskemaundersggelse blandt abent vand svemmere, ses der blandt
andet en klar tendens til, at abent vand svemmere gerne vil deltage i oplevelsesture i naturen
og pa unikke steder, man ellers ikke har adgang til. Vi er derfor ikke i tvivl om, at vi vil veere i
stand til hurtigt at fa solgt alle tilgaengelige pladser, ogsa taget i betragtning, hvor populaert det
er at deltage i TrygFonden Christiansborg Rundt.

Derudover vil eventen veere et flot saerpraeg, som vil treekke opmaerksomhed direkte og som
efterfalgende vil give noget flot billedmateriale, som saelger Kgbenhavn pa en flot made og som
skaber opmaerksomhed omkring abent vand svemning som en motionsform for alle og
Kgbenhavn som unik by for turister.

Vi ansgger om et belgb pa 100.000 kr.

¢ DIF @5 4 R TrygFonden ks Side 3 af 3



Budget

TrygFonden Christiansborg Rundt
By Night 27. august 2021

Indtaegter Antal pris ialt

Deltagerbetaling 300 300 90000
| alt 90000
Udgifter Antal pris i alt

Projektleder 1 30000 30000
Eventplads opbygning 1 25000 25000
Forplejning 30 200 6000
LED lys 350 45 15750
Havtasker til udlan 300 100 30000
Afspeerring af By og Havn 1 25.000 25000
Sikkerhed 1  25.000 25000
Frivillige 1  10.000 10000
Markedsfgring 1 20.000 20000
Uforudsete udgifter 1 5000 5000
| alt 191750
Indtjening -101750




Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Ansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og

ENGHAVE DAGE

MW-Produktion
Absalonsgade 21A, st. tv.
1658 Kabenhavn V.

CVR nr. pd alle parter) CVR. 25963113 (jf. ansggningens pkt. 4)

Konta ktperson(er) Navn: Seren Balsner

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Enghave Plads 9, 1. th., 1670 Kabenhavn V.
TIf.nr.: 51901822
E-mail: soren@carparknorth.dk

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

Det er sveert at budgettere praecist for dette event, grundet evt. ukendte
corona restriktioner, samt at vi kan justere pa antallet af indslag osv.

Derfor s@ger vi indenfor intervallet 900.000 kr. - 1.350.000 kr.
(jf. “Budget”)

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)

3 dages byfest pa Vesterbro for byens borgere og erhvervsdrivende
indenfor musik-, event-, retail-, og eventbranchen.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

. Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremga, om sddan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudseetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opn&s)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f& gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlaegges tilsagn herom fra den pageseldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erkleaering.

SEND ANS@GNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemeaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller felsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk




ENGHAVEDAGE
Projektbeskrivelse

1. BESKRIVELSE AF PROJEKTET

Vesterbro er et samlingssted for utallige typer af virksomheder, organisationer, foreninger, lokale,
tilflyttere og familier, med en helt szerlig samlingsand — og det vil vi gerne veere med til at saette
fokus pa og fejre.

Vi vil derfor gerne danne rammerne for en byfest, hvor alle er inviterede, i en tid, hvor vi mere end
nogensinde f@r, har brug for at samles, under ordnede forhold, pa et sted, hvor vi i Vesterbros
and; ny som gammel — kan forenes i lokalmiljg, faelleskab, musikalitet og forsamles i det, der
sammen danner vores saregne bydel, som vi glaeder os til at dele med resten af byen med
“naboskab” som omdrejningspunkt.

Med udgangspunkt i ovenstaende vil vi derfor gerne etablere og facilitere en tre dages lokalfest
for Vesterbro og omegn i Enghave Parken.

En byfest, hvor der vil vaere aktiviteter for hele familien; for de lokalforankrede, for dem, der
elsker at tage til og besgge Vesterbro, for de mange store udvalg og foreninger som bydelen
rummer og blomstrer omkring, for de af os, der gerne vil smage pa nye madvarer og drikke — og
for os, der elsker at samles om vores “yndlingsband” eller et mindre upcoming projekt, hvor vi
gerne vil laegge vores opmaerksomhed og stgtte, efter et ars aflyste festivaller, hvor mange skulle
have betradt scenen for fgrste gang.

Rammen for lokalfesten sattes dermed med afsaet i lokale tiltag, der allerede lever i og driver
vores smukke Enghave Park, hvor folk kan samles at skabe noget for os, der sammen elsker at
bruge den by, vi lever i.

Lokalfesten er bygget op over tre dage, hvor vi omdanner parken til et levende forum fuld af vibe,
udsmykning, boder og koncerter, der er udformet overodnet pa fglgende vis (for detaljer se
vedheaftede program):

Startende fredag eftermiddag med koncerter og aktiviteter, primaert henvendt til de unge og
voksne. Her bliver weekenden skudt i gang med underholdning for alle pa vej hjem fra arbejde.

Lgrdag er for hele familien. Med aktiviteter for bade bgrn, unge og voksne fra formiddagen, med
lokale foreninger og erhvervsdrivende som hovedaktgrer og Igbende koncerter, der speender fra
ungdomsklubber til spirende artister og afslutningsvist et stgrre velkendt hovednavn.

Sgndag er primaert adresseret weekendtempo og bgrnefamilier, hvor der vil vaere bgrnevenlige
aktiviteter og hyggeligt samvaer, samt en stgrre pallette af udvalg af lokaludvalgte smagsoplevelser



indenfor mad og drikke med en afslutningsvis mere akustisk funderet aftenkoncert, der slutter
tidligere end de foregaende dage.

Indholdet og miljget skal vaere Vesterbro: Naboskab, naerveer, sammenhold, kvalitet, kant,
kunstnerisk udfoldelse, leg, underholdning —i et ordnet, uformelt og sympatisk faelleskab.

- Mad og drikke udbydes af nogle af de bedste i byen. Men uden at det bliver dyrt og
ekskluderende. Der vil vaere foodtrucks, et lounge omrade med naturvine og ¢l fra lokale
bryggerier, og pop-up shops fra lokale destillerier.

- Boder med lagersalg fra de lokale retail forretninger samt loppemarked.

- Koncerterne bliver med nogle af de bedste og hotteste kunstnere. Bade henvendt til unge
og voksne. Samt mere upcoming bands, der skulle have spillet festivaller i ar og lokale
fritidsbands fra f.eks. Vesterbro Ungdomsgard.

- En masse samlende aktiviteter ivaerksat af lokale foreninger og organisationer, sa som
virksomheds-fodboldturnering, banko, foredrag, morgengudstjeneste, salsa-dans, teater og
turneringer i fodbold, petanque, stangtennis og bordfodbold.

Vi taenker det som et ambitigst, professionelt og samlende event. For Vesterbro og omegn.

For Vesterbro har sa meget at tilbyde, at vi fgler som bosatte og erhvervsdrivende i bydelen, at
Vesterbro mangler et event som dette. Som er for borgere i alle aldre. For hele bydelen og for hele
byen. Og i en ansvarsfuld, lokalforankret og hyggelig atmosfaere med hensynstagen til naboer i
omradet.

Thomas Egholm, Vesterbro Lokalradsformand, bakker derfor ogsa fuldsteendig op om dette
projekt.

Vi er et hold bag dette event, som bestar af folk, der netop elsker Vesterbro. Som har boet her det
meste af vores voksne liv. Og som har stor erfaring og netvaerk indenfor koncerter, events og
lokalmiljg.

Magnus Wetterslev — Produktion og koordinering indenfor musik- og teaterbranchen.

Kim Mosfelt — Produktionsmanager for Nik & Jay, Thomas Helmig, Cirkus Summarum m.fl.
Tobias Berg — Produktionsmanager og lydtekniker for Suspekt, Carpark North, Alphabeat,
Christopher m.fl.

Anne-Sophie Kiilerich —tv produktionskoordinator.

Sgren Balsner — bassist i Carpark North og founder af baren Enghave Plads 9.

Rikke Damkjeer Christensen — Catering- og backstageansvarlig for Copenhell, Heartland og andre
festivaler.



2. PROJEKTETS KONKRETE AKTIVITETER

- Kgbenhavnske Foodtrucks

- Mobil kaffebar

- Loungeomrade med naturvin fra Rosforth & Rosforth og Vinkapellet, cider fra Decideret
Cider samt ¢l fra lokale bryggerier sasom To @I, Slowburn, Flying Couch, Gamma Brewing
og Strange Weather

- Hyggelige intime jazz koncerter i lounge omradet

- Pop-up shops m. smagning fra lokale destillerier

- Boder med lagersalg fra lokale retail forretninger

- Loppemarked

- Fodboldturnering faciliteret af BK Vestia — kommenteret af Rasmus Botoft

- Pétanque turnering fasciliteret af KPK pétanque klub

- Morgengudstjeneste v. Mette Gramstrup

- Salsadans

- Skattejagt pa legepladsen

- Banko v. Rasmus Botoft

- Koncerter m. upcoming artister, velkendte kunstnere samt lokale fritidsbands fra bl.a.
Vesterbro Ungdomsgard

- DJ hele dagen, som spiller i pauserne imellem koncerterne

- Historier om Vesterbro v. Erik Clausen

- Basket, parkour, dance battles mm. v. GAME StreetMekka

- Bgrneteater v. Teater Zeppelin

- Stangtennis, bordfodbold og andre spil

- Rulleskgjte disco

- Mad - og barer, med afsat i lokale produktioner, der kan vaere med til udvide vores
horisont og smagsoplevelser.

3. TIDSPLAN

Se "Program”

d. 27. august kl. 16.00 — 23.00
d. 28. august kl. 10.00 — 23.00
d. 29. august kl. 10.00 — 20.00



4. PROJEKTETS FORMAL OG SUCCESKRITERIER

Formalet er at skabe en 3 dages fest pa Vesterbro. Med indslag fra store kunstnere og lokale
personligheder, foreninger og erhvervsdrivende. En fest, hvor byens beboere kan mgde hinanden
og feste sammen under ordentlige forhold.

Succeskritieriet er at folk tager imod det og deltager. Vi haber pa en belaegning pa ca. 60% fgrste ar.
Og hvis tilbagemeldingerne er gode og naboerne er glade, at vi ggr det til en arlig begivenhed. Her
vil naeste ars budget dog se en del anderledes ud, da det skal financieres pa anden vis (jf. “Budget”).

Hvis ansggningen bliver bevilliget vil vi oprette et CVR. nr. for arrangementet. Derfor er det nu kun
en af ansggernes CVR. nr., der bliver brugt til ansggningen.

5. LOKATION AF AKTIVITETERNE

Enghave Parken, 1761 Kgbenhavn V. (jf. “Tegning”)
Vi er i dialog med Connie Dalsgaard, Bylivsradgiver hos Teknik- og Miljgforvaltningen, om lan af
Enghave Parken. Hun er positiv overfor for idéen.

Der er nogle forhold omkring Enghave Parken og nuvaerende corona restriktioner, som pavirker
dette ars arrangement:

- For at kunne bruge hele parken, skal entréen enten vaere gratis eller en yderst lav billetpris
(ca. 50-75 kr.), for at man kan betragte et event som alment tilgeengeligt og derved ibrugtage
hele parken.

- Dette ars corona restriktioner saetter naturligvis en stor begreensning for antal af publikum.
Og derfor ville det ikke kunne finansieres via en sa lav billetindtaegt. Derfor ansgges der om
et arrangement, der er gratis for publikum. Dette mener vi passer godt ind i et ar, hvor der
er ovenstaende gkonomiske udfordringer, og hvor folket mangler kulturelt liv.

- Vi vil selvfglgelig veere i Igbende dialog med Teknik- og Miljgforvaltningen om aendringer i
retningslinjerne ift. publikumshandtering vedr. de til enhver tid gaeldende corona
restriktioner. Her har vi heldigvis nogle af de bedste folk i landet til at handtere dette.

- Vi har ogsa de mest erfarne folk i landet, nar det kommer til opsaetning af PA anlaeg,
overholdelse af lydgraenser osv. Sa vi vil ggre vores bedste for — og er overbeviste om — at
naboerne ikke vil opleve gener fra arrangementet.



6. HVORDAN STYRKER DETTE PROJEKT EN GENOPRETNING AF KOBENHAVNS ERHVERVSLIV?

Vi er nogle, der selv er i hjertet af musik- og restaurationsbranchen i Kgbenhavn. Vi har pa hardeste
og teetteste vis oplevet, hvor hardt restriktionerne har pavirket vores kollegaers gkonomi. Med
dette arrangement prgver vi at skabe liv og forhabentlig omsaetning for en mange af disse brancher.

Vi far de lokale udlejningsfirmaer i spil i form af levering af scene, lyd og lys, telte osv.
Lokale firmaer for event personel, herunder security, stagehands, produktion, koordinering,
catering osv.

Musikbranchen, vaerende artister og deres ansatte i form af musikere, lydteknikere,
managers, bookere osv.

Restaurationsbranchen i form af gget salg af mad- og drikkevarer.

Lokale retail forretninger, der far solgt ud af deres lager i boderne.

Ved at ggre arrangementet gratis for publikum, mener vi, at der ogsa vil veere en stgrre kgbeglaede
ved alle boderne under arrangementet, som vil gavne alle de involverede erhvervsdrivende.

HVILKE VIRKSOMHEDER (BRANCHER), FORVENTER I, VIL FA GAVN AF PROJEKTET?

8 udvalgte kgbenhavnske foodtrucks

1-2 mobile kgbenhavnske kaffebarer

6-8 lokale retail forretninger

1 lokal bar

5 lokale bryggerier

Diverse lokale destillerier

2-4 Kgbenhavnske udlejningsfirmaer

7 kebenhavnske artister

35 kgbenhavnske musikteknikere

2-4 kpbenhavnske bookingbureauer og managers
Kgbenhavnsk event personel i form af vagter, service, backstage catering osv.



8. HVOR OG HVORDAN SKAL PROJEKTET MARKEDSF@RES?

- Annoncer og omtale i lokale medier, sdsom Vesterbro bladet, iByen (Politiken), AOK.dk,
Vesterbro Rockradio osv.

- Nyhedsbreve via de engagerede lokale foreninger, sasom BK Vestia, KPK, GAME
StreetMekka, Teater Zeppelin, Vesterbro Ungdomsgard, Vesterbro Bibliotek og Kulturhus.

- Opslag pa lokale SoMe grupper fra ovenstaende, derudover "Det sker pa Vesterbro”, ”Dit
Vesterbro”, ”"Vesterbro lokaludvalg” o.a.

- Artisternes markedsfgringskanaler.

- Leverandgrernes kommunikationsplatforme.

- Deinvolverede lokale erhvervsdrivendes SoMe kanaler.

- Flyers og plakater i lokale butikker samt naermiljg.

9. BUDGET

(Jf. “"Budget”)



ENGHAVEDAGE

Budget
Alle belgb er excl. Moms NOTER
INDTAGTER
Billetindtaegt 0 1
Kommission af omsaetning fra boder 15% 1.350.000 kr. 202.500 2
INDTAGTER | ALT 202.500
UDGIFTER
Scene, Lyd & lys, generatorstrgm 3 dage 275.000
Hands til opsatning af scene, PA, hegn 150 timer 4 225 kr. 33.750
Sikkerhed + nattevagt 3 dage 3 naetter 100.000 3
Tilpasning ift. eendrede corona restriktioner 20.000 3
Hospitality, catering 40.000
Backstageomrade 3 vogne 4 4.800 kr. 14.400 4
* Hegn 2.000 m 412 kr. 24.000 4
* Toiletter 5 vogne 412.000 kr. 60.000 4
* Diverse telte til boder 10 telte 4 1.200 kr. 12.000 4
Bartelt og lounge omrade 30.000
Bordebankesaet 70 saet 4120 kr. 8.400
Udsmykning af parken (indleje og arbejdskraft) 50.000
Samaritter 15.000
Idéudvikling / visuel identitet 10.000
Pladsansvarlig 3 dage 4 5.000 kr. 15.000
Preproduktion 77.500
Production Manager 3 dage 4 7.500 kr. 22.500
Stage Manager 3 dage 4 5.000 kr. 15.000
Backstage Manager 3 dage 4 1.500 kr. 4.500 5
Marketing / SoMe / tryksager 30.000
Genopretning af parken / Renovation 0 6
Lyspakke rollerdisco, seebeboblemaksine 5.000
VVS til toiletvogne og boder 40.000
Elektriker (udfra at vi kan bruge parkens strgmudtag) 10.000
Opening act 2 koncerter 4 20.000 kr. 40.000
Middle act 2 koncerter 4 40.000 kr. 80.000
Closing act 3 koncerter 4 100.000 kr. 300.000
Konferencier 3 dage 4 5.000 kr. 15.000
DJ 3 dage 4 5.000 kr. 15.000
Koda afgift 10.000
Diverse indslag 7.000
Jazz trio 8.000
Leje af aktiviteter (stangtennis, bordfodbold osv.) 4.000
UDGIFTER | ALT 1.391.050
|RESULTAT -1.188.550|
[NOTER
* Eventuelt ikke-Kgbenhavnske leverandgrer. Ellers er alle andre leverandgrer fra Kgbenhavn.
1 Det er taenkt som et gratis arrangement det fgrste ar, jf. pkt. 5 i ansggningen.
2 Der er budgetteret med en kapacitet pa 3.000 mennesker, 60% belagning, som bruger 250 kr. pr. person hver dag.
Vi ved, at corona restriktionerne andres hele tiden. Det er vores gverste prioritet at afvikle arrangementet efter pa
3 tidspunktet gaeldende regler. Da vi ikke kender reglementerne for tidspunktet for afholdelse, budgetterer vi med eventuelle
ekstra omkostninger ifom. omlaegninger af publikumshandtering.
4 Vi budgetterer med ca. 20% rabat, da vi har gode samarbejder med leverandgrerne. Dette er dog ikke bekraftet.
5 Denne post er sat forholdsvist lavt, da vi er indstillet pa at ggre meget af arbejdet selv.

6 Vi er ikke ndet sa langt i dialogen med Teknik- og Miljgforvaltningen, at vi ved om de afholder denne post, eller om vi skal budgettere med de



Ansggning om:
Kgbenhavns Kommune Genopretningspulje 2021
Ansggningen er udarbejdet af: Dorte Vibjerg adm., direktgr Sparta Atletik og Lab

PROJEKTET

1. Beskrivelse af projektet

Copenhagen Half Marathon er efter sin spaede start i 2014 blevet et internationalt, anerkendt Igb med del-
tagere fra hele verdenen, hvor danske og udenlandske deltagere flokkedes til Kgbenhavn for bade at Igbe i
en hovedstad men ogsa for at opleve en unik Igbeby, hvor der er rig mulighed for at opleve kulturlivet og
smage pa den lokale mad, mens de overnatter pa et af hovedstadens mange overnatningsmuligheder.

Copenhagen Half Marathon skal veere med til at genstarte turismesektoren i Kgbenhavn, og efter et, for
ferste gang, udsolgt event i 2019 med 25.000 Igbere, hvoraf 7.060 var udenlandske deltagere, svarende til
28 procent, som kom til Kgbenhavn fra hele verden. Vi kan dog ikke forvente at starte pa det hgje niveau,
som vi var pa efter verdensrekorden i 2019, og derfor har vi brug for stgtte til at bringe eventen tilbage til
fordums styrke hurtigst muligt.

Vores mission er at styrke Danmarks brand som topsportsdestination og sikre gget international turisme og
en gget kendskabsgrad til Kebenhavns og Danmarks mange tilbud, events og oplevelser inden for sport og
kultur. Dette skal vi opna gennem partnerskaber, som skal Igfte deltageroplevelsen fra det fgrste til det sid-
ste skridt og integrere Igbet med byen.

| et bredt samarbejde vil vi med Copenhagen Half Marathon som platform skabe opmaerksomhed om alle
de oplevelser, som byen byder pa, bade fgr, under og efter eventen, samt bidrage til at understgtte byens
gronne profil med konkrete tiltag. Kgbenhavn er en by i bevaegelse med baeredygtige vaerdier og attraktive
oplevelsestilbud for Igber-segmentet, og den fortzelling vil vi bl.a. med Wonderful Copenhagens kampagne
”"Have Some Copenhagen” som katalysator ggre til omdrejningspunkt for den kommende genetablering-
sindsats.

Pa denne made vil vi inddrage de lokale bydele og det lokale erhvervsliv, sa sa de er med til at saette deres
praeg pa, hvad man skal opleve, se og smage i og omkring den danske hovedstad.

2. Projektets konkrete aktiviteter

For os som arranggrer er det vigtigt at inddrage hele byen, da Copenhagen Half Marathon ikke ville veere
det samme uden det lokale erhvervs-, kultur- og foreningsliv. To dage f@r Igbet inviterer vi til et “Shake
Out”-Igb, hvor Sparta sammen med lokale Igbefzellesskaber tager op imod 400 Igbere med pa en guidet
tour rundt i nogle af bydelene, som Copenhagen Half Marathons rute Igber gennem.

Kgbenhavn er verdens bedste by at bevaege sig rundt i pa cykel, og sa er det sundt - bade for kroppen og
miljget. Deltagerne skal op til Copenhagen Half Marathon have muligheden for at opleve Kgbenhavn pa to
hjul, og ruten skal rulle have forbi flere af Kpbenhavns bedste og mest sevaerdige turistattraktioner. Mange
hoteller i Kgbenhavn tilbyder allerede deres gaester en lanecykel, og med vores samarbejdspartnere vil vi
sikre, at deltagerne far en helhjertet, unik oplevelse. Copenhagen Half Marathon handler ikke kun om even-
ten. Det handler om at opleve Kgbenhavn i en weekend, som kulminerer om sgndagen pa Igbsdagen.

Vores hovedstad er ikke kun frontrunner pa den grgnne omstilling. Kgbenhavn har en staerk madscene,

hvor der er lagt et stort fokus pa gkologi og baeredygtighed. Lige fra nar frget bliver lagt i jorden, til kokken
tilbereder maden i kgkkenet. Sammen med de forskellige samarbejdspartnere i restaurantbranchen vil vi
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tilbyde nationale savel internationale turister gode tilbud, hvor eksempelvis deltagerne kan fa et specielt
tilbud til deres naeste maltid gennem deres deltagelse til Copenhagen Half Marathon.

Vi vil lave et samarbejde med en lang reekke hoteller, eksisterende partnere savel som nye, for at sikre
overnatninger til de hardt traengte hoteller. Omvendt kan hotellerne vaere med til at bidrage til en god del-
tageroplevelse med ekstra fordele eller serviceydelser malrettet Ipbersegmentet. Gennem Have Some Co-
penhagen-kampagnen kan de vaere med til at formidle de mange events og oplevelser, som Kgbenhavn by-
der pa, herunder CPH Half under taglinen "Have the Half of Copenhagen / Have the Half in Copenhagen"

Vi har ogsa et teet samarbejde med blandt andet Tivoli, Stromma og Golden Days. Sidstnaevnte er et kultur-
event, som eksperimenter med formidling kulturhistorien opleves pa en unik og aktuel vis, og vi tror p3, at
det kan vaere en staerk made at formidle kultur og |gb.

Med stgtten fra Genopretningspuljen kan vi i den grad saette spot pa det spirende liv i Kebenhavn og vaere
med til at ggre en forskel, hvad enten det handler om kultur, mad eller den lokale virksomhed pa hjgrnet,
som bliver drevet af en ildsjzel.

3. Tidsplan

Juni = juli — august

Optakt og markedsfgring, primaert online
e 25, august —5000m banelgb for CPH Half-eliten med mulig aktivering af partnere
e Aktivering i samarbejde med hoteller
e Evt. aktivering med andre partnere (Have Some Copenhagen)

September
Side events og optaktsaktiviteter
e 4. september — social run med Golden Days
e Evt. andre aktiviteter med andre partnere (Have Some Copenhagen)

Race week program
Deltagerne kommer til byen
e 16.-18. september:
o sports-expo med afhentning af startpakke, udstillere inden for Igb, sport og sundhed
o Guidede cykelture i Kgbenhavn med stop pa Expoen for afhentning af startpakke
o Aktuelle tilbud fra partnere i byen (restauranter, event- og turismeudbydere osv.)
e 17.sept. — Shake out morgenmadslgb i Kgbenhavns bydele, start/mal pa @sterbro Stadion
e 18. sept. — Familielgb i Tivoli

19. september

Afvikling af CPH Half
e Tilbud / events tilbydes af caféer, butikker eller andre partnere langs ruten eller i byen
e Celebration dinner: Tilbud pa restauranter, hvor deltagere kan fejre Igbet

4. Projektets formal og succeskriterier

Malsatning og evalueringskriterier - CPH Half 2021-2023

Genetablering af CPH Half i 2021 til et hgjt internationalt niveau er afggrende for eventens fremtidige ud-
viklingsplan og bevarelse af det momentum, der kulminerede i 2019 med en verdensrekord og et udsolgt
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event. Samtidig skal det skabe fundament for, at Copenhagen Half Marathon i samarbejde med Sport Event
Denmark, Wonderful Copenhagen og Dansk Atletik kan byde pa at fa World Athletics Road Running Cham-
pionships til Kgbenhavn i 2025.

2021

Deltagerantal: 20.000 deltagere (kan begraenses af restriktioner)
Udenlandsk andel: 25 pct. (5.000 - kan begranses af restriktioner)
Andel af overnattende danskere: 20 pct. (3.000 danske deltagere)
Side-events: Familie-/bgrnelgb i Tivoli, Shake-out-Run pa @sterbro

Etablering af samarbejder med byens aktgrer: Der skal etableres nye samarbejder med bade hoteller, re-
stauranter, cafeer og kulturinstitutioner under kampagnen 'Have a Half in Copenhagen'

Faellestraening: Udvides til 35 steder i hele landet. Faellestraening der ogsa inkluderer andre distancer
Baeredygtighed: 100 pct. fri for engangsplastik (medaljer, regnslag, bagageposer m.m), 80 pct. gkologiske
produkter til deltagere og frivillige, fokus pa forlaengelse af materialers livscyklus samt grgn og lokal forsy-
ning med strgm og vand

Social ansvarlighed: Fokus pa og abenhed over for diversitet i alder, socialgkonomisk segment, og kgns-
identitet. Tilgaengelighed for mennesker med fysisk/ psykisk handicap. Involvering af hjeelpeforeninger
eller organisationer med sociale formal

Loft af dansk langdistancen: 100.000 kr. fra CPH Half investeres i et Endurance-projekt med unge danske
langdistance talenter og hvor 5 km distancen er den primaere

Internationalt niveau: IAAF Road Race Elite Label

Digital reekkevidde (live): 250.000 + via live stream, YouTube, app og web

Internationalt samarbejde: Promovering af SuperHalfs, der skydes i gang i 2022

2022

Deltagerantal: Udsolgt med 25.000+ deltagere
Udenlandsk andel: 30 pct. (7.500 deltagere)

Andel af overnattende danskere: 25 pct. (4.000 deltagere)
Side-events: Etablering af to nye distancer (3 km / 5km)

Etablering af samarbejder med byens aktgrer: Yderligere udvidelse af de samarbejder der etableres i
2021 under kampagnen ‘Have a Half in Copenhagen’

Faellestraening: Fallestraeningen udvides yderligere til ogsa at inkludere online og personlig traening
Baeredygtighed: Implementering af drop zoner (dedikerede zoner til henkastet emballage/affald pa ruten),
forbedret kildesortering og udvidelse af baeredygtige tiltag med partnere og sponsorer

Loft af dansk langdistancen: budgettet til Endurance talentprogrammet udvides til 200.000
Internationalt niveau: World Athletics Road Race Elite Label (svarende til IAAF Gold Label) Internationalt
samarbejde: SuperHalfs, der er en international halvmaraton Serie, som Copenhagen Half Marathon har
etableret i samarbejde med Cardiff Halvmaraton, Valencia Halvmaraton, Prag Halvmaraton, Lissabon Halv-
maraton. Serien forventes at gge andelen af udenlandske deltagere betydeligt og veere en steerk markeds-
feringsplatform for Kebenhavn. Serien abner yderligere op for nye internationale samarbejder

Digital reekkevidde (live): 500.000 - 1 mio. via live stream, YouTube, app og web
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2023
Deltagerantal: @ge kapaciteten til 30.000 (evt. ny start og mal centralt i byen)

Udenlandsk andel: 35 pct. (10.500 deltagere)
Andel af overnattende danskere: 25 pct. (4.875 deltagere)

Side-events: sgge international label pa side-events (3 og 5 km)
Etablering af samarbejder med byens aktgrer: Yderligere udvidelse af de samarbejder der etableres i

2021 og 2022

Faellestraening: Endurance talentprogrammet kan give anledning til traeeningssamarbejder med skoler og
institutioner

Baredygtighed: Videreudvikling af eksisterende tiltag og fokus pa nye Igsninger til at formindske eventens
klimaaftryk, f.eks. inden for transport/samkgrsel

Loft af Dansk langdistancen: budgettet til Endurance talentprogrammet udvides til 250.000
Internationalt niveau: World Athletics Road Race Elite Label

Lgft af Internationalt potentiale: Byde pa VM Halvmaraton Running Festival i 2025 i samarbejde med
Dansk Atletik, SEDK og WOCO (VM-organisation skal bygges op fra 2023)

Digital reekkevidde (live): > 1 mio. via live stream, YouTube, app og web

Malt op mod 2019 - fakta:

Deltagerantal: 25.000 (UDSOLGT)

Udenlandske deltagere: 28 pct. (7060 deltagere)

Internationalt niveau: World Record, IAAF Road Race Gold Label
Tilskuere: <100.000

Involvering af byen: Samarbejde med en lang raekke hoteller, cafeer, foreninger og kulturin-
stitutioner
Digital raekkevidde (live): >1 mio via live stream, YouTube, app og web

5. Lokation for aktiviteterne (Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi,
skal det fremga, om sadan tilladelse er opnaet. Hvis det ikke er muligt at opna de ngdvendige til-
ladelser inden ans@gningsfristens udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forud-
saetter udbetaling af stgttemidler, at de ngdvendige tilladelser opnas)

Aktiviteterne vil finde sted over hele Kgbenhavn, men hver aktivitet vil finde sted i de lokale bydele i samar-
bejde med de lokale erhvervsdrivende gennem Wonderful Copenhagen.

”Shake Out” arrangementet, som er naevnt under ”Projektet konkrete aktiviteter” vil starte pa @sterbro,
hvorefter Igberne begiver sig ud pa en tur i de forskellige bydele.
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6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?

Et internationalt anerkendt halvmaraton, der bliver betragtet som et af verdens bedste, er medvirkende til
at brande Kgbenhavn positivt over for bade danske turister og udenlandske turister. Eventen tiltraekker ar-
ligt mange turister til Kgbenhavn, hvilket er med til at skabe pget omsaetning, seerligt i turisme- og oplevel-
sesbranchen. Deltagerne rejser sjeeldent alene, og et Igb som Copenhagen Half Marathon er ikke bare et
Ipb — det er en oplevelse for familien, keeresteparret eller vennerne, som bruger rejsen til at opleve og inve-
stere i Kpbenhavn. Selvom eventen har en staerk, international profil, sa er det ogsa et halvmaraton for alle
danskere. Mange danske deltagere tager en forleenget weekend ud af kalenderen, som i hgj grad kommer
kulturlivet og oplevelses-Danmark til gode.

7. Huvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet?

Copenhagen Half Marathon er et event, som i hgj grad kan ggre en stor forskel for turismebranchen i Kg-
benhavn, som har haft sveere betingelser gennem det sidste ar, hvor COVID-19 mere eller mindre har lukket
turismebranchen ned. Bade lokale og st@rre aktgrer vil fa glaede af, at der kommer bade danske og uden-
landske deltagere til Danmarks hovedstad, hvor der vil blive sat fokus pa, hvad de forskellige aktgrer hver
isaer har at tilbyde deltagerne og deres familier. Vi vil bl.a. skabe samarbejder med Kgbenhavns kulturliv,
turismeudbydere og madscene, men ogsa med mindre lokale virksomheder. Turisterne vil ogsa give et til-
traengt boost til hotel- og rejsebranchen.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Markedsf@ringen af Copenhagen Half Marathon har til formal til at brande hovedstaden og dens mange
tilbud i form af bade kultur og oplevelser. Det sker ved at markedsfgre vaerdifulde tilbud og samarbejder
med byens aktgrer, som skal ggre eventen mere attraktive over for deltagere og deres familier. Markedsfg-
ringen vil foregd gennem alle kanaler, hvor tilmeldte deltagere modtager deres information, samt via online
kampagner rettet mod nye savel som eksisterende deltagere, bl.a. pa SoMe og gennem brug af ambassadg-
rer / influenter, der kan na ud til et relevant publikum, som bade interesserer sig for lgb, kultur og oplevel-
ser i byrummet. Markedsfgringen vil ikke kun forega via CPH Halfs kanaler, men ogsa via de enkelte samar-
bejdspartneres kanaler, hvorved der opnas et endnu stgrre og bredere reach.
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BUDGET

Copenhagen Half Marathon har et omkostningsniveau pa over 11 mio. kr. De omkostningstunge
poster, der sikrer det hgje internationale niveau, tiltraekker det udenlandske Igbepublikum og un-
derstgtter en bred international mediedaekning, er et kompetitivt elitefelt, Tv-produktion og for-
midling samt en raekke szerlige tekniske krav til selve Igbsafviklingen. Da verdensrekorden blev sat i
Kgbenhavns gader i september 2019, havde eventen en digital raeekkevidde pa over 1 mio. seere og
pressedakning verden over. | 2021 forventer vi derudover et gget omkostningsniveau til at kunne
tilpasse eventen galdende corona-restriktioner og afvikle et sikkert og trygt event.

Budgettet er baseret pa 20.000 deltagere, men da vi ikke ved hvilke restriktioner, vi skal afvikle
under i september, arbejder vi ogsa med et scenarie med 15.000 deltagere, hvor vi vil vaere ngdt til
at skaere elitefelt og Tv-produktion ned til et minimum for at skabe et gkonomisk baeredygtigt
event.

Sparta og Dansk Atletik har siden VM Halvmaraton i Kgbenhavn 2014 investeret i at fa Copenhagen
Half Marathon etableret som et af verdens bedste halvmaratonlgb. Efter fem ar kulminerede det
med verdensrekord og et udsolgt event i 2019, der for fgrste gang var gkonomisk beaeredygtigt. Hvis
vi som arranggrer og byen som destination ikke skal tabe internationalt momentum pa grund af
corona, har vi behov for gkonomisk stg@tte for at lykkes med at indfri det store turistskonomiske
potentiale, som CPH Half har, og som den samlede oplevelsesindustri i Kgbenhavn kan drage nytte
af. Sparta star selv i en gkonomisk svaer situation efter at have tabt 95 pct. af vores omsaetning i
2020, og allerede nu har vi matte aflyse en raekke events i starten af 2021. Vi mener, at en investe-
ring i 2021 vil have afggrende betydning for, hvor Copenhagen Half Marathon kan flytte sig hen pa
den internationale scene over den kommende trearige periode.

ﬁ Sparta * Gunnar Nu Hansens Plads 11 « 2100 Kagbenhavn * DK-Denmark \ +45) 35268 6900 ’:{ sparta@sparta.dk *I www.sparta.dk



Ansggning om:

Kgbenhavns Kommune Genopretningspulje 2021

Ansggningen er udarbejdet af: Dorte Vibjerg adm., direktgr Sparta Atletik og Lab

Indtaegtsstrgm Tkr.
Sponsorer og fondsmidler | 2.050
Offentlige tilskud 750
Deltagergebyrer 8.500
Total 11.300

Omkostningsstrom Tkr.
Organisation (inkl. fee Dansk Atletik) 2.650
Marketing / kommunikation / beboer- og bykam- 500 (international: 250 tkr., DK: 250
pagne tkr.)
PR 100
Initiativer til aktivering i byens rum 250
Side-events og underholdning 400
Landsdeekkende traening 250
Digital udvikling / dataopsamling og -analyse 300
Tv-produktion 650
Lgbsafvikling / frivillige / coronatilpasning 5.250
Elite 750
Sponsorer / VIP 50
Uforudset 150
Total 11.300

ﬁ Sparta * Gunnar Nu Hansens Plads 11 « 2100 Kesbenhavn * DK-Denmark

\b +45) 35268 6900 ’:{ sparta@sparta.dk *| www.sparta.dk



Ansggning om:
Kgbenhavns Kommune Genopretningspulje 2021
Ansggningen er udarbejdet af: Dorte Vibjerg adm., direktar Sparta Atletik og Lab

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn:

Copenhagen Half Marathon kickstarter dansk turisme
Ansgger:

Sparta Atletik & Lgb

10050979

Kontaktperson:

Dorte Vibjerg

Gunnar Nu Hansens Plads 11, 2100 Kgbenhavn @.
22622026

Vibjerg@sparta.dk

Ansggt belgb:

750.000 kr.

Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch):

Copenhagen Half Marathon vil vaere det f@rste st@rre event i over et ar pa dansk jord, som skal veere med
til at genstarte turismebranchen i Kgbenhavn. Eventen har en enormt stor tiltraekningskraft pa danske savel
udenlandske deltagere, og vi vil vaere med til at styrke Danmarks brand som en hovedstad, der skaber sy-
nergi mellem sport og det lokale kultur- og erhvervsliv. Der er et hidtil uudnyttet potentiale, som vi tager
hul pa i ar med en ny kampagne, og vi har en unik mulighed for at vaere med til at saette strgm til turisme-
branchen efter et ar med stagnation.

ﬁ Sparta * Gunnar Nu Hansens Plads 11 » 2100 Kgbenhavn @ « DK-Denmark \ +45) 35268 6900 ’:{ sparta@sparta.dk *I www.sparta.dk
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Ansggningsskema til genopretningspuljen.

Ansgger:
Nyhavn Erhvervsforening

Nyhavn 47, 1.
1051 Kbh K

info@nyhavn.com
31351161

Cvr nr. 18698080

Kontaktperson:
Sidse Mgrch, business manager

Ansggt belgb:
180.000kr

Projektets aktiviteter:

Nyhavns erhvervsliv har lidt hardt under nedlukningerne, samt restriktionerne der er palagt bade
restaurationer og kanalrundfarter. Vi sgger nu genopretningspuljen for at kunne skabe noget gang
i erhvervslivet og traekke gaester til Nyhavn.

Vi har tidligere afholdt events som f.eks. Jazz Festival, julemarked, og Sankt Hans, og i ar gnsker vi
at saette et stgrre set up med vores sommermarked; Nyhavns Havnefest.

Under Nyhavns Havnefest vil vi opsaette boder pa Nyhavnsankerpladsen, speende flagguirlander
over Nyhavn, have live musik og pynte med sommerblomster igennem havnen.

Eventet vil Igbe to uger i august — vi afventer tilladelse.

Dette vil skabe en reason to come for dem der ikke allerede har Nyhavn pa deres huskeliste, og vil
dermed skabe mere besgg i Nyhavn.

Vi haber pa jeres opbakning i denne harde tid.

De bedste hilsener
Nyhavn Erhvervsforening



-

\vhavn.com

Budget for Havnefest i Nyhavn:

Opsatning/nedtagning boder: 50.000kr
Levering af kabler, opsatning af el samt forbrug: 50.000kr
Opsatning/nedtagning af staenger til flagguirlander: 10.000kr
Leje flagguirlander: 25.000kr
Udgifter til medier (Facebook, Instagram): 15.000kr
Udgifter til filmoptagelser/billeder (til brug pa SoMe medier): 30.000kr
| alt: 180.000kr

Ansggning til genopretningsmidler 180.000kr




Parken Sport & Entertainment
Per Henrik Lings Allé 2
2100 Kgbenhavn @

Genstart Kgbenhavn
Ansggning til genopretningspuljen 2021

,
PARKEN

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn: Genstart Kgbenhavn

Ansgger(e):
Parken Sport & Entertainment A/S
CVR: 15107707

Kontaktperson(er) Navn: Frederik Hilmer Christiansen
(navn, adresse, tlf.nr. og e-mail) Adresse: Per Henrik Lings Allé 2
TIf.nr.: 51302508

E-mail: fhc@fck.dk

Ansggt belgb:
1.400.000 kr.

Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch):

| Parken har vi en klar vision om, at vi gerne vil vaere et kulturelt flagskib for Kgbenhavn. | den forbindelse vi
i samarbejde med lokale aktgrer fra kulturbranchen vaere med til at saette gang i kulturlivet i Kgbenhavn ved
at afholde en genstartskoncert pa plaenen i Parken til efteraret.

Vi har budgetteret med omkostninger for ca. 3,5 mio. for at afvikle en koncert med op til 20.000 gzester, og
mange af disse penge vil ga tilbage til lokale virksomheder i kulturbranchen.

Ansggning til genopretningspuljen 1




Parken Sport & Entertainment
Per Henrik Lings Allé 2
2100 Kgbenhavn @

PROJEKTET

1. Beskrivelse af projektet

Vi sgger helt konkret om stgtte til at afholde en stor genstartskoncert i Igbet af efteraret 2021 pa
pleenen i Parken med mellem 10.000 og 20.000 geester afthangig af COVID-19

situationen. Koncerten arrangeres i samarbejde med flere lokale aktgrer fra kulturlivet. Parken har
desuden tidligere erfaringer med at afvikle stgrre arrangementer indenfor myndighedernes
retningslinjer, og derfor er det et oplagt sted at afholde denne koncert.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Hovedaktiviteten er en koncert inde i Parken med én til flere danske kunstnere, som vil optraede i Igbet
af aftenen. Der vil samtidig vaere mulighed for spise inden koncerten i vores "Koncert Village”, eller pa
de lokale restauranter beliggende rundt omkring Parken.

3. Tidsplan
Element: Deadline/datoer:
Ansggning om stgtte fra genopretningspuljen 25. maj 2021
Svar pa ansggningen fra genopretningspuljen 15. juni 2021
Afklaring af artistens navn 30. juni 2021
Markedsfgring og detailplanlaegning af koncerten 1. juli til 30. september 2021
Afholdelse af koncert 1. eller 15. oktober 2021

4. Projektets formal og succeskriterier

Formalet med genstartskoncerten er at veere med til at genoprette byens kulturliv i lyset af Covid-19 til
glade for byens borgere, artister og de lokale leverandgrer til kulturlivet,

hvilket ogsa taler ind i kommunens strategi om at skabe en by der lever og udvikler sig.

Succeskriterierne er at skabe en god oplevelse for byens borgere, samtidig med vi bidrager til at skabe
arbejdspladser, og indtaegter for den hardt traengte kulturbranche. Samlet set skal genstartskoncerten
bade komme byens borgere og erhvervsliv til gode.

5. Lokation for aktiviteterne
Aktiviteten vil blive afholdt i Parken pa @sterbro. Det vurderes ikke, at der umiddelbart er behov for at
indhente yderligere tilladelser i forbindelse med afvikling af selve koncerten.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?

Dette projekt vil gavne genopretningen af Kgbenhavns erhvervsliv og ikke mindst restaurations-,
event- og musikbranchen, som har vaeret meget hardt ramt uden COVID-19 restriktionerne. Ved at
afholde en stor koncert med mellem 10.000 og 20.000 mennesker vil der pa dagen blive fyldt pa
restauranterne i Kgbenhavn og specielt @sterbro. Derudover vil vi bruge over 700.000 kr. alene pa

Ansggning til genopretningspuljen 2



Parken Sport & Entertainment
Per Henrik Lings Allé 2
2100 Kgbenhavn @

Ignninger til renggring, vagter, gulvarbejde, sikkerhed og ekstra projektansaettelser i Parken mv.
Derudover kommer alle de timer, der skal bruges pa de ansatte, som skal hjaelpe med scene, lyd, lys og
barrierer.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet?
Projektet vil ggre gavn i rigtig mange brancher, der har behov for at blive kickstartet efter COVID-19
nedlukningen af byen. Vi har sat de enkelte virksomheder ind under pkt. 9.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?
Vi vil benytte Parken og F.C. Kgbenhavns egne sociale kanaler samt benytte Hovedstadens Mediehus.

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

Parken star for egenfinansiering og tager hele risikoen selv. Det er endnu usikkert hvor mange gaester
vi ma have inde, og derfor har vi budgettet med 3 forskellige scenarier.

Herunder praesenteres det samlede budget for koncerten:

Udgiftsposter Pris Leverandgr
Scene, lyd, lys, barrierer 1.124.000 ETP
Vagter og billetkontrol 218.530 Parkens vagter
Renggring 207.000 Renvi
Artist honorar 1.000.000 LiveNation
Forplejning og Rider 100.000 AirGroup
Terraplass (gulv) 135.000 Renvi
Taget 20.000 DeMag
Drop/Rigging 25.000 Drop
Koda/Gramex 140.000 Koda
Forsikring 100.000 Willis Towers Watson
Projektledelse 50.000 Parken
Lgnninger 30.000 Parken
Brandbil 26.000 Beredskab Kgbenhavn
Samaritter 50.000 Rgde Kors
Markedsf@ring 250.000 Hovedstadens Mediehus
lalt 3.475.530
Omsaetning ved x antal gaester Resultat inkl. F&B
Billetpris 10.000 20.000 10.000 15.000 20.000
200 2.000.000 4.000.000 -1.331.530 -259.530 812.470
250 2.500.000 5.000.000 -831.530 490.470 1.812.470
300 3.000.000 4.500.000 6.000.000 -331.530 1.240.470 2.812.470

Ansggning til genopretningspuljen
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn
Vejfest pa Esplanaden

Ansgger(e) KBH-Commerce & Culture, CVR: 35557717
(virksomheder, institutioner,

organisationer etc., angiv navn og

CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: MajaJensen

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Ngrregade, 28D, 1 sal. 1165 Kgbenhavn K
TIf.nr.: 51413122
E-mail: Maja.tinijensen@kcc.dk

Ansggt belgb 332.200 kr ex moms
(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete Vejfest pa Esplanden - en weekend med mad, musik, kreativt vaerksted,
aktiviteter (kort pitch) underholdning, butiksudstillinger for alle aldre.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




KBH «
COMMERCE
& CULTURE

NORREGADE 28D, 1. SAL
DK-1165 KGBENHAVN K
CVR 35557717
INFO@KCC.DK

KCC.DK

DATO 25.05.21

Ansggning til Kebenhavns Kommunes Genopretningspulje 2021

KBH-Commerce & Culture, der repraesenterer butiksdrivende, restauranter og kulturliv i
Indre By s@ger herved gkonomisk statte til projektet "Vejfest pd Esplanaden” i Kgbenhavn i
2021.

1. Beskrivelse af projektet
KBH-Commerce & Culture gnsker at aktivere flere omrdder i Indre By, hvor der ligger
erhvervsdrivende, som kan have gavn af et event, der traekker besggende til omradet. Vi
har tidligere haft succes med Havefesten i Kronprinsensgade, og nu gnsker vi sd at lave en
ny vejfest p& et stykke af Esplanaden i omrddet mellem Store Kongensgade og
Grgnningen (se kortet nedenfor, hvor omr&adet er markeret med en rad streg), hvor der
ligger flere restauranter og mindre designbutikker, mv. Formdlet med eventet er at genere
omscetning til de butikker og kulturinstitutioner i omrddet samt at bidrage positivt til byen
og kendskabet til omradet.
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2. Projektets konkrete aktiviteter

Projektet omfatter en vejfest som forventeligt finder sted den 28-29. august 2021, hvor
gaden spcerres af, og der gares plads til aktiviteter og siddepladser pd gaden. Folk der
bor i de tilstgdende beboerforeninger varsels naturligvis i god tid ift. parkering mv.

Programmet vil byde pd underholdende og musikalske indslag i form af optraedende
kunstnere og musikere. Vi gnsker, at der skal vcere aktiviteter for bdde begrn og voksne.
Derudover inviteres butikkerne ogsd til at bidrage med smagspraver, udstilinger og
konkurrencer, der kan bidrage fil livi gaden og @get omscetning i butikkerne og
restauranter.
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3. Tidsplan

Maj-august: Planlcegningen og arbejde med at opnd tilslutning og @konomiske bidrag og
idéer til vejfestens program fra de butikker, der er beliggende i gaden. Derudover ansages
om tilladelse til afspcerring af vejen mv. hos myndighederne. Derudover vil der i denne
periode blive booket artister, udstyr, mfl.

Slut juni: Endelig beslutning om, hvorvidt det er muligt at gennemfare projektet, da
projektets gennemfegrsel er athcengig af gkonomisk statte fra kommunen.

Juli: Markedsfegring af eventet via salg af menuer, opslag pd sociale medier, invitationer
sendes ud i de erhvervsdrivendes og KCC's netvcerk, pressemeddelelse i pressen i
samarbejde med restauranterne, butikkerne og beboerforeningerne i gaden.

August: Afvikling og efterfglgende kommunikation om projektet via KCC's og involverede
parters platforme og medier.



4. Projektets formal

Projektet har til formdl at aktivere flere byrum i Kgbenhavn, tiltrcekke besggende og
handlende til Indre By og at bidrage fil, at Kabenhavn fremstdr som et attraktivt
udflugtsmal og rejsedestination, som kan indfri forventninger fra besggende om en liviig
by, hvor der foregdr forskellige events, der bidrager til positive oplevelser i Indre By.

Ved en genopretning af akfiviteter i handelsgaderne i Kgbenhavn og som led i
eksponering af byen som international metropol, er det helt centralt, at der er aktiviteter i
gaderne. Vejfesten giver mulighed for at prcesentere Esplanaden og de ncerliggende
butikker, restauranter, caféer og kulturinstitutioner — og det ncerliggende omrdde omkring
Kastellet, hvor besagende vil bidrage fil en gunstig markedsfaring af Kebenhavn som falge
af deling af fotos af eventet pd sociale medier. Dette gges betragteligt, hvis der foregdr
visuelle aktiviteter, der kan give anledning til "Instagram moments” fx udsmykning af
gaden. Dermed er Vejfesten et kulgrt, underholdende og folkeligt element, der bidrager til
et stcerkt lokalt feellesskab, et sget udbud af oplevelser og en positiv stemning i byen.

Vejfesten pa Esplanaden et nyt omrade aktiveres

KCC har et stort gnske om, at Kgbenhavn er en levende by, hvor det er attraktivt at drive
erhverv og besgge. Derfor har vi et gnske om at aktivere et "nyt"” omrdde og scette fokus
pd de restauranter og butikker der. Men som fglge af COVID-19-restriktionerne og
fraveceret af turister i byen, er der en betydelig risiko for, at Vejfesten i 2021 ikke kan
realiseres, da butikkerne vil have sveert ved at finde midler til finansiering af
arrangementet.

P& nuveerende tidspunkt er KCC gkonomisk fraengt som falge af, at KCC's medlemmer er
gkonomisk under pres og dermed ikke kan betale de bidrag, som er helt afggrende for, at
Vejfesten kan gennemfgres.

Midler til at deekke omkostninger til Vejfesten

Udgifter til udsmykning, kunstnere, toiletter, renhold, udstyr, markedsfaring, skiltning og
terrorsikring mv — se vedlagte budget.

Ansggt belgb: 332.200 kr. ex moms.

KCC har erfaringen med at gennemfgre denne type projekt fx med Havefesten i
Kronprinsensgade og juleeventet p& Amager Torv, herunder i forhold til det team, som
effektivt kan forestd opsaetningen og gennemfare projektet. Derfor er det
omkostningseffektivt at lade KCC forestd projektet. Med statte fra Kgbenhavns Kommune
vil KCC i samarbejde med erhvervsdrivende pd Esplanaden kunne std for eksekveringen
af Vejfesten.

Egen finansiering

KCC forventeri 2021 at kunne opnd frivilige, akonomiske bidrag i niveau 20.000kr. ex
moms fra de erhvervsdrivende til doekning af de omkostninger, som ikke doekkes af
belgbet angivet ovenfor.

5. Lokation for aktiviteterne
Esplanaden, hvilket vil skabe flere besggende i de tilstadende gader: Bredgade og Store
Kongensgade samt til Kastellet og Nordre Toldbod.



Afspcerring og eventafvikling i gaden krcever tilladelse fra Kgbenhavns Kommune og
politiet. Denne ansggningsproces starter som regel i Maj/juni. Vi forventer ingen
udfordringer med at f& godkendt ansagningen.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervslive
Covid-19-restriktionerne har vist, hvordan nerven i Kgbenhavns butiksliv forsvinder, nér
butikker og restauranter er lukkede. De manglende indtcegter fra turister, udenlandske
som indenlandske er afggrende for at opretholde butikslivet, da Kgbenhavns butikker ikke
kan overleve p& omsaetningen fra lokale kunder alene. Derfor er det bydende
ngdvendigt, at Indre By har noget scerligt at filboyde sine borgere og gaester i byen, sddan
at den kan differentiere sig fra andre handelsstrgg og butikscentre. Vejfesten er en konkret
og synlig mdade, hvorpd den effekt kan opnds.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil f& gavn af projektet?e
Kulturelle aktgrer som involverede kunstnere og musikere, detailhandlen, F&B-branchen,
turismehvervet, de liberale erhverv, oplevelsesindustrien, offentlig transport og p-huse,
hvilket dermed bidrager fil, at det generelt er attraktivt at drive erhverv i Kgbenhavns
Kommune. Medarbejdere, som arbejder i disse virksomheder, vil derudover ogsd f& gavn
af projektet.

8. Markedsfaring

Vejfesten pa Esplanaden

Udover at Vejfesten scetter scenen for en fed oplevelse i Indre By, s& kan alle, der foerdes i
byen vcere en del festen. Dermed bidrager Vejfesten ogsd til en general markedsfaring af
Kgbenhavn, som en interessant by med et bred udbud af oplevelser.

Program

Der udarbejdes et program for dagene, der involverer gadens butikker og restauranter.
Planen er, at programmet starter ved frokosttid, hvor restauranterne forinden har solgt
billetter til en menu fx gsters/champagnemenu, men der er ogsd mulighed for at kgbe
grilltallerken uden forudbestilingen, som kan nydes p& baenkene i gaden, mens der er
underholdning for alle aldre fx musik og et kreativt voerksted for barn, designbutikkerne far
mulighed for at markedsfere sig i gadebilledet fx med udstilinger og boder.

Konkret ansager KCC om 332.200 kr. ex mom:s fil Vejfesten med det formdl at skabe liv i
byen og @get omscetning til de hardt treengte erhvervsdrivende.
Se vedlagtfe budget

Uden den gkonomiske statte fra Kgbenhavns Kommune, er det usikkert i hvilkket omfang,
Vejfesten vil kunne gennemfares i 2021, og dermed ogsd, om der er de grundlceggende
forudscetninger for at promovere omrddet omkring Esplanaden, som bidrager til, at
Kabenhavn kan differentiere sig fra andre shopping/rejse destfinationer.

P& vegne af KBH-Commerce & Culture,
Maja Jensen
Direkter
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