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Kendskab, faellesskab, engagement

» Udfordringer og potentialer
* Malsaetninger

* Malgrupper

» Kanalstrategi

* @konomi



Udfordringer

* Lokaludvalget er ikke alment kendt i Indre By
* Lokale kgbenhavneres mulighed for indflydelse gennem lokaludvalget er ikke alment kendt
* Flere kebenhavnere engagerer sig ikke i lokaludvalgets sager

» Lokaludvalget beskaeftiger sig med komplekse sager, der kan veere sveere at komme under
huden pa for resten af bydelen

* Medlemmernes lokale viden og erfaring bliver ikke udnyttet tilstraekkeligt



Potentialer

Udbredelse af kendskabet til Indre By Lokaludvalg
+ Gennem gget annoncering pa eksisterende kommunikationsplatforme
*+ Gennem nye kommunikationskanaler

Udbredelse af muligsheden for indflydelse sgennem lokaludvalget
* Informationskampagne pa eksisterende o8 nye kommunikationsplatforme

Lokaludvalget opfattes som et svaert sted at s@ge indflydelse
* Informationskampagne pa eksisterende og nye kommunikationsplatforme

Medlemmernes lokale viden og erfaring bliver ikke udnyttet tilstraekkeligt
* Medlemmerneispil pa eksisterende og nye kommunikationsplatforme



Malsaetninger

1. Lokaludvalget kommunikerer modtagerorienteret

2. Flere lokale kgbenhavnere kender til lokaludvalgets sager, ambitioner og resultater

3. Lokaludvalget opsa@ges af flere o8 mere forskellige lokale kabenhavnere i lokale sager

4. Zler*e lokale kzbenhavnere engagerer sig i netvaerk, sager og begivenheder der vedkommer
em

5. Lokaludvalget far relevant input til lokale sager og dagsordner fra flere lokale ksbenhavnerne

6. Lokaludvalget stiger fortsat i fglgerantal pa Instagram og Facebook



Malgrupper

* Lokale kgbenhavnere i alle aldre

* Det lokale erhvervsliv

* Lokale foreninger og institutioner
* Forvaltninger pa radhuset

» Politikere pa radhuset



Kanalstrategi

Forméalene er
1. at udbrede kendskabet til lokaludvalget
2. Atfaflere abonnenter og brugere pa egne kommunikationskanaler

3. at aktivere og inspirere til at give input til hgringer, deltage i vores netvaerkstilbud og
begivenheder, herunder den lgbende samtale om Indre By



Kommunikationskanaler

Egne kanaler

Vi har kontrol og ejer data
* Hjemmeside
* Nyhedsbrev

* Borgerpanel

Eksterne kanaler

Vi lejer os ind og har mindre grad af
kontrol

« Facebook
* Instagram

* Presse

Betalte kanaler

Synlighed i det omfang vi betaler os
fra det

* Facebookannoncer
* Instagramannoncer

* Annoncering i KBH
LIV

* Bystandere



* Formal: At formidle information om lokaludvalget, dets aktiviteter og mulighed for at blive
inddraget i bydelens udvikling

* Udviklingsmal: Oprydning med fokus pa brugervenlished og SEO

Nggletal - hjemmeside

. 18000
2024 i tal 16000
* Besog pé siden: 5.731 14000

2023: 5.741 1(2)888
* Unikke besggende: 3.516 8000

2023 3. 702 6000
« Antal sidevisninger: 15.553 4000 l l

2023:15.543 2000

: H
7 Besgg pa Unikke besggende  Antal sidevisninger

hjemmeside

m2023 m2024



Facebook 2024

» Formadl: At orientere og engagere - ogsd igennem "
borgerdialog pa platformen

2,067
« 2065 folgere
Age & gender @
« Udviklingsmal: Flere interaktioner (kommentarer, .
delinger, likes). Mere dialog med fglgerne i
kommentarsporet. 15%
* Flere (unge) fglgere - kreever annoncering ”
* Foreslaet budget: to boosts 4 750 pr. maned 2025 |
= 9000 kr. | l I
" 18-24—. 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Women . Men
58% 2%

Danmark bruger sociale medier mesti EU -
Danmarks Statistik (dst.dk)



https://www.dst.dk/da/Statistik/nyheder-analyser-publ/nyt/NytHtml?cid=46771
https://www.dst.dk/da/Statistik/nyheder-analyser-publ/nyt/NytHtml?cid=46771

Facebook

Oversigt over opslag med flest reaktioner d. 01/01/24 - 20/01/25

Title Date published T Reach @ T LIKeS.and ©® | Comments @ Tl
reactions
| /7 Da flertallet for en bevarelse af Plads-biografen til... Boost Apr2. 2024 46K 460 85
(7] 7 Photo. #  Indre By Lokaludvalg ! e
Partybusserne ud af Indre By! "Vi vaelter rundt i part... Btk Sep 3, 2024 3 4K 214 63
g °'0 Wi |ndre By Lokaludvalg ! s
Tusind tak til alle jer, der deltog i vores bydelsmg... Boost | Anr 33 b 33K 7 1
" r ! .
i ﬁ' ) photo- Wi Indre By Lokaludvalg g - - ;
K FAR DU VIORES NYHEDSBREV? Et par gange om man... Boost | Jun 24 2004 18K 91 i
0 W Indre By Lokaludvalg . ’ . — \
. M Er du klar pé en lille julequiz? ) Og er du vild med c... Boost | Nov 30,3094 19K 76 3
oV U, ;
.0 %) Photo- W Indre By Lokaludvalg - — e



Facebook

Oversigt over opslag med flest kommentarer d. 01/01/24 - 20/01/25
e i © 7l Comments @ |

Title Date published 7. Reach @ 1! ;
reactions
g (# Da flertallet fcr en bevarel;e af Plads-biografen til... — Apr 2, 2024 46K 460 g5
0 {? Phota - u-f Indre E.}u' Lokaluﬁvalg E— e} . ]
i ;
e _ Partybusserne ud af Indre By! "Vi vaelter rundt i part... Boost Sep 3, 2024 2 AK 514 68
= 0 W |ndre By Lokaludvalg o T — S
i Ny badezone ved Ofelia Plads? gyl Kebenhavns K... Boost Mar 21, 2024 669 30 23
0 R Photo. B indre By Lokaludvalg - - —
i ? :
_ Hvordan fungerer Vendersgade? Det er der delte me... Boost Feb 23, 2024 580 < %6
' ﬁ E Photo- i Indre By Lokaludvalg - - ' —
910 17 22

=% Skal Bricks in Common ggres permanent? Mon Boost | Feb 20, 2024
0 @ Photo. M |ndre By Lokaludvalg



Facebook

Oversigt over opslag med leengst reekkevidde d. 01/01/24 - 20/01/25

Title

(# Da flertallet for en bevarelse af Plads-biografen til...

(£ 1? Photo - M |ndre By Lokaludvalg

B

Tusind tak til alle jer, der deltog i vores bydelsmg...
s 0 1? Photo - M Indre By Lokaludvalg

&% Byggetilladelse til parkeringskzelder pa Dantes Pla...

0 @8 Photo. i Indre By Lokaludvalg

: B8 Photo. i Indre By Lokaludvalg

! fi Kom med til bydelsm@de i Indre By den 15. april 202...

(§) 1;’ Photo - 8 Indre By Lokaludvalg

| "Maske tiden er inde til at mene mere med bevaring ...

Boost

Boost

Boost

Boost

Boost

Date published T.

Apr 2, 2024

Apr 23, 2024

Oct 3, 2024

lan 24, 2024

Mar 14, 2024

Reach @ |

4.6K

3.3K

24K

2.4K

24K

Likes'and © 1l Comments @ 1!
reactions
460 85
12 1
9 2
29 2
11 5



FacebooK - ahurtige highlights fra 2024

* Der er en klar sammenhang mellem annoncering/boost og de
opslag, som far flest kommentarer, interaktioner og visninger.
Herunder ogsa i forbindelse med veekst i falgere

* Der er en klar sammenhang mellem de opslag, som vi indleder ved
at stille et spgrgsmal og antal af kommentarer

« Kommentarsporet afspejler generelt en god og ordentlig tone

* De to opslag, som har faet absolut flest visninger har omhandlet
sager, der samtidig ogsa har fyldt i medierne. Det resonerer altsa
godt med malgruppen, nar opslagene omhandler sager med
generel bevagenhed



Instagram 2025

Formal: Udbrede kendskabet til Indre By Lokaludvalg, seerligt til en
yngre malgruppe

* Lanceret primo november 2023
* 994 fglgere
+ Kendskab, faellesskab, engagement

+ Malgrupper
Beboere i Indre By, som vi ikke nar pa gvrige platforme: De unge, sekundaert
bernefamilierne (madrene)

* Vistraeber efter 5 opslag om ugen

+ Fokus pa feelles fejring af Indre Bys fortraeffelisheder fra et
beboerperspektiv, , konkurrencer, meningsmalinger, oplysning om
mgder og aktiviteter, puljemidler og aktiviteter vi har stattet, reels
(fx "efterdr i Indre By", "top 5 legepladser” osv)

« Udviklingsmal 2025: 2500 fglgere + blive skarpere pa konvertering
af fglgere til Facebook og omvendt

* Foreslaet budget: to boosts 4 750 pr. maned 2025 =18.000 kr.



Insta

Aldersgruppe

Alle Maend Kvinder

13-17
18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

o
(4]
b

66,1%

Kvinder ®

)

0%

4,6%

25,9%

25,2%

18%

14,6%

1,4%

33,8%

® Maend

Performance Daily

gram = 1. januar 2024 til 1. januar 2025

Cumulative

Reach @

45.6K + 105k

Views @

178K —

Link clicks @

,l . 2 K T 16.9K%

Followers €@
Lifetime

994

Content interactions ©

3.2K + 100%

20K
Views breakdown
K Total
117,843 —
10K
From organic
5K 56% —
From ads
0
Feb 20 May 30 Sep 7 Dec 16 44% —
Views



Instagram - 1. januar 2024 til 1. januar 2025

Opslag med flest likes og reaktioner

Title

—

' ~ 53 faldt den farste sne % % Og se lige Kastellet! De...
[Ej E Phaota.- ¥ vores_indre_by

Ferste fordrsdag i Indre By % %% Vejret pa denne for...
@ 12’ Photo. M vores_indre_by

‘ 2. DECEMBER Sa blev det den 2. december, o...

IE'J Q Photo - ¥ vores_indre_by

Ml ulemagien er teendt i Indre By! @  Juleudsmyknin...
@ ﬁ Reel - W vores_ indre by

Kom med pa slentretur i Indre By — denne gang til Kr...
_:f@ 1? Reel . W vores_indre_by

Boost

Boost

Boost

Boost

Boost

Date published 1!

Nov 27, 2024

Aug 21, 2024

Nov 21, 2024

Mar 1, 2024

Dec 2, 2024

Reach © 1!

7.8K

19.5K

461

3.7K

5.6K

Likes and
reactions

196

193

© | Comments @ 1!

36



Instagram - 1. januar 2024 til 1. januar 2025

Opslag med flest kommentarer

1? Photo- M vores_indre_by

. 9. DECEMBER = Lokalnissen Ib starter ugen med...
A

' 2. DECEMBER Sa blev det den 2. december, o...

@ 1? Photo - W vores_ indre by

* 11. DECEMBER = | dag fglger lokalnissen Ib i Ch...

i@ @ Photo - M vores_indre_by

3. DECEMBER Lokalnissen |b dremmer om at ...

‘[a E Photo - W vores indre: by

* 13. DECEMBER Lokalnissen Ib elsker arkitektur...
1]
(0)

a Photo - W vores_indre_by

Boost

Boost

Boost

Boost

Boost

Dec9, 2024

Dec 2, 2024

Dec 11, 2024

Dec 3, 2024

Dec 13, 2024

5.6K

5.6K

191

215

194

43

38

30

30

29



Instagram - 1. januar 2024 til 1. januar 2025
Opslag med hgjest raekkevidde

LIKes anda
Title Date published 11 Reach © | : @ 7. Comments @ 1!
reactions
H f;mleed i:}”a slentrfet:r |b[ndre By — denne gang til Kr... Bsosk Aug 21, 2024 19.5K 193 11
- .—:@ eel. W vores_indre_hy
@ iilje;nalgien“er taenc-itcj InSre By! @  Juleudsmyknin... Bt Nov 27, 2024 78K 196 2
@ u eel - W wvores_indre | W — -
@ Er du klar pa en lille julequiz? = Og er du vild med c... —— Nov 28. 2024 61K 48 0
E‘d@ {;’ Photo- W vores_indre by ' — —
Inst t: Er du klar pa en lille julequiz?...
! nstagram _pos r du klar pa en lille julequiz Boost Nov 28, 2024 6K B B
&5 od A\d 3 ——
B 6. DECEMBER # Lokalnissen Ib har hort
i - okalnissen ar hgrt en gam... - Dec 6. 2024 5 8K 55 27
\ @ 1,? Photo - M \.rores_indp'e_by ! — — e



Instagram

5 hurtige highligts fra 2024

* Dererenklar sammenhang mellem annoncering/boost og de opslag, som far flest
kommentarer, interaktioner og visninger. Herunder ogsa i forbindelse med vaekst i
folgere

* Dererenklar sammenhang mellem lokaludvalgets julekalenderquiz og de opslag,
hvor brugerne har kommenteret mest

» Profilen har flest falgere mellem 25-34 ar (25,9%) hvilket bekraefter os i, at vi gennem
Instagram nar ud til en yngre malgruppe end pa Facebook

* Reels er populaertindhold pa profilen - bade i forhold til raekkevidde og interaktion

* Detorganiske indhold genererer stgrstedelen af visningerne, hvilket indikerer at
indholdet pa profilen er relevant



Nyhedsbrev

« Formal: At oplyse og engagere
« 3.653 abonnenter pr.januar 2025 (3.828 pr. marts 2024)
« Malgrupper

* Den engagerede, lokale kabenhavner

» Politikere, der holder sig lokalt opdateret
* Forvaltningen, der leeser med og bidrager med indhold

* Regelmaessig udsendelse sikrer genkendelighed og engagement
» Fokus pé relevant, oplysende og engagerende indhold

« Udsendes far hvert lokaludvalgsmede, og som temanyhedsbreve aftheengig af meengden
af relevante nyheder, fx borgermgder



Borgerpanel

* Formal: At spgrge bydelens beboere til rads om byens udvikling
« 3.723 panelister pr.januar 2025 (3.632 panelister pr. marts 2024)

« Udviklingsmal 2024: Udbredelse af kendskabet til borgerpanelet, isaer til til yngre
malgrupper. Metode: digital og analog annoncering samt omtale pa sociale
medieplatforme. Vi vil gerne op og ramme de 4.400. Metode: omtale og annoncering pa

lokaludvalgets @vrige kommunikationsplatforme

Antal svar

19 ar eller derunder | 0% 1
20-39 &r 108
40-59 ar 39% 472
60 ar eller derover 52% 633
0% 25% 50% 75% 100%

Demografisk data fra seneste borgerpaneludersggelse (KPS, august 2023)



Bystandere

« Formal: At gge kendskabet til lokaludvalget; herunder dets
aktiviteter og gvrisge kommunikationsplatforme

* Mal: To kampagner pa bystandere i 2025: Bydelsmade
(marts) + valg til LU (december)

 En bystander i hvert af Indre Bys syv kvarterer

« Erfaring med bystander 2024: Administrativt tungt. Ikke
direkte afleeselig effekt pa tilslutning til nyhedsbrev/SoMe

* Omkostninger:
* Tryk:1.750 kr. pr. tryk af syv plakater
* Opseetning: 5.000 kr. pr syv opsaetninger

| Faindflydelse pa udviklin en af

# | Indre By Lok

fin bydel!
p ﬁ |
|
(t |
: g
s &
gy
ina ca
tokaludvale.
f

Bystander i Indre By Lokaludvalgs omrade,
september 2024



Annoncering i KBH LIV -
print

 Formal: At gge kendskabet til lokaludvalget;
herunder dets aktiviteter og gvrige
kommunikationsplatforme

* Enside pr. maned (juli undtaget)i KBH Liv og
KBH Liv @sterbro

* Pris for 12 maneder: 120.600 kr.

Indre By Lokaludvalg

- Deltag og fa indflydelse pa din bydel

N PdWlE
indre By er vores hjem - ogsa til jul!
| vores borgermade om julemarkeder i Indre By
dreftede vi blandt andet falelsen af, at ens hjem
blot er en kulisse for julemarkederne. Vi gnsker os [§
lokalt forankrede julemarkeder, der giver Indre

Bys beboere en fglelse af, at julemarkederne ogsa

er for os! i
Laes mere om vores arbejde med julemarkeder i
Indre By pé vores hjemmeside.

Natteliv i Indre By - hvad nu?
Deltag i lokaludvalgets borgermede om
revision af Kegbenhavns Kommunes
nattelivsplan.

Den xx marts kl. 19:30-21:00

i Vartov, Farvergade 27

Tilmelding nedvendig med

mail til indrebylokaludvalg@okf.kk.dk

ORI

Modtag nyheder fra Seg op til 50.000 kr.

Indre By Lokaludvalg i Indre By Lokaludvalgs bydelspulje!
_ -J din \rfdbakke. Lees hvordan du seger penge pé
--.:. Skriv dig op til lokale nyheder : www.indrebylokaludvalg.kk.dk/soeg-penge
ved at scanne gr-koden. : &

PRy

il

oKX

Skriv til Indre By Lokaludvalg pa indrebylokaludvalg@okf.kk.dk
www.facebook.com/indrebylokaludvalg
www.instagram.com/vores_indre_by
www.indrebylokaludvalg.kk.dk

Forslag til layout af annonce i KBH Llv



Okonomi - overslag over udgifter til
kommunikation 2025

Lebende annoncering péa sociale medier
« 27.000 kr.

Avisannoncering i KBH Liv
« 120.600 kr.

Outdoorannoncering i Indre By
+ 13.500 kr.

| alt 161.100 kr.
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