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PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan
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VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:
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sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
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Ansggning til Kebenhavns Kommunes julepulje 2021
Projekt: Udsmykning og abning af julehovedstaden

KBH-Commerce & Culture, der repraesenterer butiksdrivende, restauranter, liberale erhverv og
kulturliv i Indre By sager herved filskud til projektet “Udsmykning og dbning af julehovedstaden”,
som skal Igbe fra den lgrdag 13. november 2021 og frem til uge 52 i handelsgaderne i Indre By.

1. Beskrivelse af projektet

Siden 2010 har Copenhagen Christmas ApS, der er ejet af foreningen KBH — Commerce & Culture
(KCC), stdet for juleudsmykning — og belysning i Indre By samt julelys-tcendings-event med
postorkester p& Amagertorv. Vi har f&et tilladelse Kgbenhavns Kommune til at tcende
julebelysningen 13. november 2021. Vi gnsker derfor at lave et julelystaendings-event hvor
butiksdrivende, borgere og besggende samles og ser julebelysningen i Indre By blive tcendt i
gaderne.

Vi sgger hermed midler til at realisere juleeventet og juleudsmykningen med et, som vi ser som et
oplagt signatur-event for dbningen af Kgbenhavn som julehovedstad — hvilket vil kunne indgd i
Wonderful Copenhagens markedsfering af byen "Copenhagen The Christmas Capital”.

Da COVID-19 restriktionerne i scerlig grad ramte julehandlen i 2020, er deri 2021 ekstraordincert stor
brug for, at julehandlen og julefrokosterne bidrager fil at genskabe omscetning hos de
erhvervsdrivende i centrum af Kgbenhavn.

Juleudsmykningen spiller en voesentlig rolle i forhold til at filtrcekke kunder og dermed omscetning til
de hérdt ramte butikker, restauranter og kulturinstitutioner i Kgbenhavn. Projektet vil dermed
bidrage fil julestemningen og oplevelsen af Kabenhavn som juleby. Dette eri trdd med de politiske
udmeldinger om, at Kgbenhavn skal veere Julehovedstad i 2021, hvilket vil voere et voesentligt led i
at f& genoprettet omscetningsmulighederne for butikker, restauranter. Juleudsmykningen og



juleeventet har hidtil hovedsageligt veeret finansieret af gkonomiske bidrag fra butiksejere og
andre erhvervsdrivende i Indre By.

2. Projektets konkrete aktiviteter
Udsmykning af byrummet fejres med et juleevent

Juleevent
Juleventet vil bestd af flere zoner og aktiviteter, der har til formdl at fylde byen med liv, julestemning
og positive oplevelser, der skaber smil pd lceben og gode juleminder.

Vi gnsker sdledes at folde arrangementet ud i flere byrum og gader, for at flere besagende, byens
brugere og erhvervsdrivende f&r mulighed for at deltage i oplevelsen af Kgbenhavn som
julehovedstad.

Projektet omfatter julebelysning pd 13 handelsgader i Indre By samt et juleevent den 13. november
til at markere Kgbenhavn som julehovedstad med tcendingen af julebelysningen om
omdrejningspunkt.

1. zone: Gammelstrand: Julemanden ankommer i bé&d fra Nyhavn til Gammelstrand og gér fil
Kultorvet

2. zone: Kultorvet: Scene med levende julemusik og underholdning og en lysende ren p&
springvandet. Feelles nedteelling og julelysene tcendes pd Frederiksborggade,
Kgbmagergade og Rosengdrden.

3. zone: Amagertorv: Kongelig hestevogn med hvid hest og en gruppe begrn klcedt ud som
engle, orkester, der spiller klassiske julemelodier, julemanden deler 300 godteposer ud,
podie hvor der vil veere feelles nedtcelling fil lystcending af Strgget, @stergade, Strcedet og
resten af de 13 gader.

Udsmykning af gaderne er en forudscetning for afholdelse af juleeventet. Selve lystoendingen vil
primcert finde sted p& Kultorvet samt Amagertorv. dog vil fx barnefamilier have mulighed for at
sejle fra Nyhavn til Gammelstrand med julemanden og julekonen. P& den md&de bringes en stgrre
del of bybilledet i spil, og det er muligt at aktivere endnu flere lokale aktarer. Tidligere &r har
juleeventet tiltrukket i niveau af 4.000 mennesker. Da vii &r bestraeber os pd at sprede
begivenhederne geografisk, regner vi med at endnu flere vil kunne f& glaede af eventet.
Derudover kommer de mange tusinde besggende, der gaester Indre By i julemdnederne, hvor de
kan beundre juleudsmykningen.

Kultorvet — dbning af julehovedstaden

P& Kultorvet gnsker vi at dekorere springvandet med et lysikon, der kan bringe et smil pd lceben og
invitere til en selfie. | tillceg til dette gnsker vi at opstille en mindre scene, hvor der vil vaere musik og
anden underholdning.

Julemanden ankommer hertil, og der vil voere en tale inden julelysene tcendes, hvilket, vi tcenker,
er en oplagt mulighed til at dbne Kabenhavn som julehovedstad 2021. Ligeledes vil KCC benytte
anledningen fil at uddele KCC's award “CPH Spirit Award” til en af byens erhvervsdrivende i
forbindelse med julelystcendingen.

Amagertorv - hestevogn, engle og postorkester
P& Amagertorv vil der voere et mindre podie, og postorkesteret vil spille lidt musik. Om vi fér
tilladelse, vil vi ogsé her stille en oplyst hestevogn med elegant kusk med hgj hat og sma



hvidkloedte englebarn, der skaber stemning. Julemanden vil ankomme her efter at have tcendt
lysene omkring Kultorvet. Her vil han uddele i niveau af 300 godteposer til fremmadte barn.
Indholdet af disse er sponsoreret af erhvervsdrivende.

Desuden er det vores ambition at invitere lokale akterer til at bruge scenen pd Kultorvet i det
tidsrum, hvor swingbandet ikke spiller, séfremt det er muligt. flest mulige lokale aktarer bliver
involveret i projektet.

Program for julebelysning
Uge 45 - Ophcengning af juleudsmykning.
13. november - Juleevent- med Lystaending og underholdning

Uge 52 — Nedtagning af juleudsmykning
- dog med undtagelse af den udsmykning, der vil kunne indgd i CPH Light festival.

Program for julelystcendings-arrangementet
13.45-17.00
(estimeret tidsrum og indhold)

13:30 - Kanalrundfart med julemand, nissebern/englebern og bernefamilier sejler fra Nyhavn fil
Gammel Strand

14:00 - Ankomst Gammel Strand, julemand og kone ankommer fil Kultorvet.

14.15 — Ankomst Kultorvet, velkomst ved KCC, underholdning begynder.

15:35 — Award uddeling af KCC's CPH Sprit Award til en erhvervsdrivende, der har udmcaoerket sig i
2021

15:55 — Julehovedstaden &bnes og nedtcelling til tcendingen af juleudsmykningen.

16:00 — Juleudsmykningen Frederiksborggade, Kgbmagergade og Rosengdrden tcendes og
underholdningen fortscetter.

16:05 — Julemanden kgrer mod Amagertorv

16:30 — Julemanden ankommer fil Amagertorv.

16:25 — Postorkesteret spiller julemelodier og nedtcelling fil lysene toendes.

16:30 — Julebelysningen tcendes p& Straget og Bstergade, Stroedet

16:35 — Julemand og julekone deler i niveau af 300 godteposer

17:00 — Tak for i dag og gleedelig jul!

Forudscetninger

For at julebelysningen kan blive en realitet er det nedvendigt at udfere et struktureret
planlcegningsarbejde, allokere ressourcer til at f& skonomiske bidrag fra butikker i Indre By, hvor
belysningen hcenges op, sende fondsansggninger og udarbejde ansggninger om filladelse hos
kommunen og politiet. Hertil kommer selve arbejdet med ophcengning og nedtagning af
julebelysningen, samt planlcegningen og afviklingen af eventet.

NOTE: Der sgges i denne ansagning om midler fil sével julebelysning som juleevent, da ferstnoevnte
er en forudscetning for, at eventet kan afvikles og kan veoere signatureventet, der dbner
Kabenhavns som julehovedstad.

3. Tidsplan

Maij- oktober: Planlcegningen og arbejde med at opnd& skonomiske bidrag fra butikker
erhvervsdrivende og sponsorer, samt ansggninger til kommunen tilladelse til tcending af
julebelysning er givet af Kebenhavns Kommune. Booking af julemand og nisse/englebgrn, bestiling
af scene og teknik, musikalsk- og andet underholdning, mv.



September - Oktober: Endelig beslutning om, hvorvidt det er muligt at gennemfare projektet.
Opkreevning af de gkonomiske bidrag, som butikker i gaderne med juleudsmykning, har givet
tilsagn om samt fortsat kontakt til sponsorer. S&fremt vi har tilstraekkelige midler til at gennemfare
julebelysningen, pdbegyndes yderligere planlcegning af selve juleeventet og aftaler indgds.

: Udarbejdelse af drejebager og afviklingsplaner for eventet, ansggninger om filladelser fra
kommunen fil opstilling af scene, brug af pladser, dispensationer for parkering og lignende.

13. november: Lgrdag den 13. november om eftermiddagen finder selve juleeventet med
lystoending sted -, og det skal fejres med et stort underholdende arrangement, der skaber en
positiv julestemning og bidrager med PR fil Indre By samt fcellesskab blandt unge og gamle - lokale
som besggende.

4. Projektets formal

Projektet har til formdl at tiltrcekke besagende og handlende fil Indre By og at bidrage til, at
Kgbenhavn fremstér som en attraktiv rejsedestination og udflugtsmal, som kan indfri forventninger
fra besggende om det niveau af juleoplevelser, der skal fil for at berettige fil at markedsfare
Kabenhavn som Julehovedstad 2021. Dermed vil projektet blive en central del af programmet for
Kgbenhavn som Julehovedstad.

Ved 3. rundbordsmade vedrgrende Kabenhavn som Julehovedstad 2021 blev det pdpeget at "[...]
attraktioner i denne forbindelse er mere end events — det er ogsad lysinstallationer, smukke
udstilinger i gadebilledet mv. " (Referat af mgde om Kgbenhavn som Julehovedstad, 20.
september 2021).

Vi mener, at juleudsmykningen bidrager til lys, hygge og fcellesskab i byrummet i en merk tid, hvor vi
samles med venner, familie og kollegaer om gode sociale traditioner. Med dette event og
juleudsmykningen vil vi understatte budskabet om Kgbenhavn som julehovedstad 2021 i det at
turistorganisationer, erhvervsdrivende og kommunen kan praesentere eventet og juleudsmykningen
i deres presse- og markedsfgringsmateriale.

Julebelysningen og juleeventet associeres med gode traditioner, og det internationalt s& bergmte
brand "hygge”. Dertil kommer, at det er visuelt taknemmeligt. Mulighederne for, at besagende vil
bidrage fil en gunstig markedsfaring af Kebenhavn som felge af deling af fotos af juleeventet, de
juleudsmykkede gader, hestevognen med lys og hvidkloedte engle, julemanden, musikere i
smoking, og postuniformer gges betragteligt, hvis der er en smuk julebelysning i gadeplan.

Dermed er julebelysning og dertilhgrende juleevent en afggrende ramme for en positiv stemning i
byen; for den gode juleoplevelse i historiske omgivelser i Danmarks hovedstad, hvor
julegaveindkgb, restaurantbesag og museumsbesag kan kombineres. December er en af de
vigtigste méaneder pd aret for butikkerne, der henter 60-70 pct. af deres &rlige omscetning i den
periode. For restauranterne er omscetningen fra julefrokoster afgerende for at kunne klare méneder
med ringere omscetning fra januar-marts, hvor foerre gér ud og spiser.

Positive resultater fra Stockholm

En undersggelse udfart af City Samverkan Stockholm om julebelysningen i Stockholm viser, at
julebelysningen er en attraktion for Stockholm. 85% af de adspurgte svarer, at julebelysningen
enten er attraktiv eller meget attraktiv, og 71% af de adspurgte svarer, at de vil anbefale folk at
besage byen for at se julebelysningen. Noesten halvdelen af respondenterne, siger desuden at
julebelysningen har haft en positiv indvirkning pd, hvor de har valgt at tage hen for at handle.

Alf taler for, at det forholder sig p& samme mdade i Kagbenhavn, og at julebelysningen og et
tilhgrende juleevent har en positiv effekt for gaester i byen, beboerne og de erhvervsdrivende, da



belysningen ud over at skabe den gode stemning, ogsd er trygheds- og foellesskabsskabende. Som
samlingspunkt for dette, gnsker KCC at fortscette traditionen med et juleevent for hele familien.

Forudscetningen for juleeventet er julebelysning

Som fglge af COVID-19-restrikfionerne, fravceret af turister i byen, butikslukninger og mange
tomgangslejemdl pé fx Streget og Kebmagergade, Ngrregade og Frederiksberggade, kan at
julebelysningen og juleeventet i 2021 ikke kan realiseres uden tilskud fra kommunen. Pt. er der alene
17 pct af de erhvervsdrivende pd Streget og Kebmagergade, der har givet tilsagn om at ville yde
gkonomiske bidrag fil julebelysningen i disse gader. Det er KCC'’s erfaring, at internationale brands
forventer, at julebelysningen finansieres via kommunale midler.

Da de ikke er vant til at skulle betale for julebelysning i andre storbyer, er de endog meget
tilbageholdende med at ville betale for det i Kebenhavn. Derudover bcerer den lave filslutning
0gsd proeg af tomgangslejemdl pd handelsgaderne.

| 2020 lykkedes det udelukkende at gennemfare julebelysningen pga. det ekstraordincere
gkonomiske tilskud fra Teknik- og Miljgforvaltningen. Her blev julelystcendings-eventet afholdt
digitalt pga. forsamlingsforbuddet. P& nuvaerende tidspunkt er b&ide Copenhagen Christmas og
KCC gkonomisk trcengt som fglge af, at KCC's medlemmer er gkonomisk trcengte og dermed ikke
kan betale de bidrag, som er helt afggrende for, at juleudsmykningen og afviklingen af juleeventet
pd Amagertorv kan gennemfares. Hverken Copenhagen Christmas ApS eller KCC har den
gkonomiske polstring til at dcekke de manglende indtcegter fra butikkerne.

Midler til at deekke omkostninger til juleudsmykningen

Udgifter til ophcengning af juleudsmykningen i 2021 udger kr. 760.470,68 ekskl. mom:s.

= | det belgb indgdringen nye lyskceder eller omkostninger til reparation af udsmykningen.

= Derindgdringen anden form for ny udsmykning.

= Derindgdringen administrationsomkostninger, herunder ansggninger til Kgbenhavns
Kommune, politiet og Slots- og Kulturstyrelsen om tilladelsen til ophceng.

= Derindgdringen omkostninger fil arbejder med at skaffe gkonomiske bidrag.

= Derindgdr helleringen omkostninger til personale, projektledelse, drift eller lign. til hverken
Copenhagen Christmas eller KCC.

Copenhagen Christmas har erfaringen med at gennemfere julebelysningen, herunder i forhold fil
det team, som effektivt kan forestd opscetningen og gennemfare projektet. Derfor er det
omkostningseffektivt at lade KCC og Copenhagen Christmas forestd projektet. Med statte fra
Kgbenhavns Kommune vil Copenhagen Christmas fortsat kunne st& for udsmykningen af 13 gader i
Indre By samt en stor lysende ren p& Kultorvet.

Nedenstdende budget for juleevent- og juleudsmykning er baseret pd realiserede tal fra 2020 i kr.
ekskl. moms.



Budget for juleudsmykning og event

Juleevent I kr. ex. moms

Scene, lyd og lys 49.375,00
Bands 29.000,00
Award og blomster 1.000,00
Julemand 7.500,00
Anden bgrneunderholdning 20.000,00
KODA 12.700,00
Kurve til uddeling af godter 1.000,00
Trailer til julemand 15.000,00
Muleposer 10.000,00
Plakater og andet grafisk materiale 10.000,00
Uforudsete udgifter 5.000,00
Juleudsmykning

Note: Budgettet indeholder ikke udgifter til reparation

mv.

Gade

Hovedvagtsgade 14.363,09
Kronprinsensgade 33.526,69
Ny @stergade 24.896,50
Pilestrcede og Skoubogade 27.618,53
Streget og Kebmagergade 195.412,33
Fiolstrcede og Rosengdrden 49.974,06
Ngrregade 39.097.86
Stroedet 37.257,62
Studiestraede og Larsbjgrnsstroede 45.000,00
Renen pd& Kultorvet + Tilslutning 87.265,72
Diverse udskiftning 20.787,50
Diverse justeringer 26.998,36
Udgifter til el og elbokse 40.000,00

Udgifter til adminstration, markedsfgring mv. som varetages af Copenhagen Christmas

ApS

Revision 17.000,00
Markedsfering (pressemateriale, videoer, bannere etc.) 40.000,00
@vrige omkostninger 40.000,00
TOTAL EX. MOMS 899.773




Egen finansiering

KCC har ansat en studentermedhjcelper og virksomhedspraktikant til malrettet at f& flere private
bidragydere til julebelysningen og juleeventet, men det gkonomiske resultat er usikkert, da mange
butikker har en forventning om, at Kabenhavns Kommune vil froede til med gkonomisk opbakning,
fordi butikkerne selv er gkonomisk udfordrede.

Se vedlagte budget for fuld oversigt over udgifter

5. Lokation for aktiviteterne — oplev 4 kilometers rute med juleudsmykning

Julebelysningen doekker 13 gadestrgg i Indre By. Ca. 4 km vejstraekning. Streget
(Frederiksberggade, Nygade, Vimmelskaftet, Amagertorv og @stergade), Kgbmagergade,
Frederiksborggade, Kronprinsensgade, Hovedvagtsgade, Ny @stergade, Pilestroede, Skoubogade,
Fiolstrcede, Rosengdrden, Narregade, Loederstrcede, Kompagnistroede, Studiestroede,
Kattesundet, Larsbjgrnsstrcede og Teglgdrdstraede.

Belysningen krcever tilladelse fra Kgbenhavns Kommune og politiet. Vi har modtaget godkendelse
fra begge instanser ligesom i de forudg&ende ar.

Juleeventet finder sted centralt i Indre By p& Kultorvet og Amagertorv, hvor KCC gnsker at skabe
hyggelige juleoplevelser, hvor dette event scetter julen i gang i Indre By. Til arrangementet gnsker
KCC at opscette en scene. Ansggninger fil arrangementstilladelse og lignende sendes fil
henholdsvis Kgbenhavns Kommune og Politiet.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervslive
COVID-19-restriktionerne har vist, hvordan nerven i Ksbenhavns butiksliv forsvinder, ndr butikker og
restauranter er lukkede. De manglende indtcegter fra turister, udenlandske som indenlandske er
afgerende for at opretholde butikslivet, da Kebenhavns butikker ikke kan overleve pé
omscetningen fra lokale kunder alene. Derfor er det bydende ngdvendigt, at Indre By har noget
scerligt at tilbyde sine borgere og gcester i byen, s&dan at den kan differentiere sig fra andre
handelsstrag og butikscentre. Julebelysningen og juleeventet er konkrete og synlige mé&der, hvorpd
den effekt kan opnds.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil f& gavn of projektet?

Detailhandlen, F&B-branchen, turismeerhvervet, de liberale erhverv, oplevelsesindustrien, offentlig
fransport og p-huse, hvilket dermed bidrager til, at det er attraktivt at drive erhverv i Kgbenhavns
Kommune. Medarbejdere, som arbejder i disse virksomheder, vil derudover ogsd f& gavn af
projektet, men hdbet er ogsd, at lokale beboere vil deltage i den hyggelige lystaending.

8. Markedsfaring

Julelystcendings-eventet har tidligere filtfrukket omkring 4-5.000 deltagere. Som optakt fil
julelystcendingen og juleeventet gnsker vi at markedsfere begivenheden pd sociale medier og i
pressen, hvilket fint kunne spille sammen med byens gvrige turismeakterer bl.a. Wonderful
Copenhagens PR-indsats ift. at markedsfare Kgbbenhavn som Europceisk Julehovedstad 2021.

Vi arbejder ligeledes pd, at selve juleeventet doekkes af pressen op til og under selve afviklingen.
Desuden vil vi kommunikere om julebelysningen og eventet via medlemsnyhedsbreve og aktivere
medlemmerne ift. at deltage og skabe opmcerksomhed pd begivenheden, hvilket kunne have en
positiv afsmittende effekt p& deres egen markedsfering. Mdlet er desuden, at det billedmateriale,
vi fér lavet til dette event kan bruges generisk i fremtiden med henblik pd, at Kgbenhavn ogsd skal
veere Europceeisk Julehovedstad i 2022.



For at kunne gennemfegre projektet og i hdbet om at kunne bidrage fil at indfri ambitionen om, at
Kagbenhavn skal vcere Europceisk Julehovedstad 2021, ansgger vi hermed om finansiering af
"Udsmykning og &bning af julehovedstaden™ i Indre By pd belgb pd 899.773,00kr. ex. moms. Hvilket
er uden omkostninger il projektledelse, administration og drift.

P& vegne af Copenhagen Christmas og KBH-Commerce & Culture,
Maja Jensen
Direktar



Budget for juleevent og juleudsmykning

Juleevent | kr. ex. moms

Scene, lyd og lys 49.375,00
Bands 29.000,00
Award og blomster 1.000,00
Julemand 7.500,00
Anden bgrneunderholdning 20.000,00
KODA 12.700,00
Kurve til uddeling af godter 1.000,00
Trailer til julemand 15.000,00
Muleposer 10.000,00
Plakater og andet grafisk materiale 10.000,00
Juleevent samlet 155.575,00
Juleudsmykning

Note: Budgettet indeholder ikke udgifter til reparation, lagerleje, projektledelse mv.

Gade

Hovedvagtsgade 14.363,09
Kronprinsensgade 33.526,69
Ny @stergade 24.896,50
Pilestrcede og Skoubogade 27.618,53
Streget og Kebmagergade 195.412,33
Fiolstroede og Rosengdrden 49.974,06
Ngrregade 39.097.86
Strcedet 37.257,62
Studiestrcede og Larsbjegrnsstrcede 45.000,00
Renen pd& Kultorvet + Tilslutning 87.265,72
Diverse udskiftning 20.787,50
Diverse justeringer 26.998,36
Udgifter til el og elbokse 40.000,00
Juleudsmykning samlet 642.198,26

Udgifter til adminstration, markedsfering mv. som varetages af Copenhagen Christmas ApS

Revision 17.000,00
Markedsfering (pressemateriale, videoer, bannere etfc.) 40.000,00
@vrige omkostninger 30.000,00
Samlet andet 87.000,00
TOTAL EX. MOMS 884.773,26




Allerede sikrede bidrag

Stromma B&dtur

Levende Julekalender Hestevogn og englebgrn

Diverse erhvervsdrivende ca. 300 goodiebags med snacks
@vrige omkostninger, der IKKE sgges tilskud il I kr. ex moms

Lager 118.272,42
Sekretariatsbistand* 550.000,00
Bogholder 45.000,00
Forsikring 49.000,00
TOTAL 762.272,42

*Herunder kontakt til bidragsydere, kontraktadministration, korrespondance, koordinering af
op/nedtagning af julelys mm.
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

Projektets navn

Primaer ansgger
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa primaer ansgger)

Evt. medansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle medansggere)

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk



mailto:genopretningspuljen@kk.dk
https://www.datatilsynet.dk/databeskyttelse/hvad-er-personoplysninger
mailto:spm.genopretningspuljen@kk.dk
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Projektbeskrivelse



Projektbeskrivelse

Fedevarestyrelsen, Concito, Forbrugerradet Teenk og mange andre
vidensaktgrer peger utvetydigt pa, at vores madvaner skal gares mere
plantebaserede for at mindske klimabelastningen.

Samtidig skal restaurations- og cateringbranchen rustes til at kunne
imgdekomme forbrugernes ansker og krav om baeredygtige gastron-
omiske oplevelser. For at disse mal skal nds, og der med dette sker en
generelt styrkelse af restaurationsbranchens omsaetning og genopret-
ning af bundlinje efter covid-krisen, er en indsats nadvendig.

Som leverandgr af catering- og kantinemad med en staerk baeredygtig
profil til kabenhavnske virksomheder, mener vi at vores virksomhed
.5006, har et ansvar for at dele vores erfaringer med resten af catering-
og restaurationsbranche. Dette ggres efter vores mening bedst ved at
omsaette vores erfaringer til praksis og derigennem formidle vores vi-
den om klimavenlig mad.

M Derfor ansgger vi Genopretningspuljen om statte til at afholde fem

: " workshops med navnet Copenhagen Green Labs om brugen af plan-
teproteiner, baelgfrugter og klimavenlige alternativer for kantineudby-
dere, restauranter, kokke, madentusiaster samt produkt- og opskrifts-
2 udviklere i foodservice- og cateringbranchen i Kabenhavn.




Projektbeskrivelse fortsat

Vores workshops vil blive afholdt i samarbejde med Cofocos restau-
ranter og Coco Hotel i Kgbenhavn, deri helt i trdd med vores koncept

har en toneangivende beeredygtighedsagenda.

| de fem workshops vil vi:

« Praesentereiteori og praksis, hvordan vi kan gore mad-
vaner mere klimavenlige,

« Gennem oplaeg fra farende aktarer indenfor feltet inspir-
ere til gren menu-, produkt-, koncept- og forretningsud-
vikling inden for gastronomibranchen og

« Udvikle og udbrede offentligt tilgeengeligt formidlingsma-
teriale, inkl. vejledning i CO2-maling af fadevare og klima-
kommunikation, der bade henvender sig til kantineudby-
dere, foodservicesektoren, virksomheder og borgere, der
gnsker at saette klimavenlig mad pa menuen.




Motivation

Den kgbenhavnske restaurant- og kantine-
branche er bade kendt for sin kreativitet og
gastronomiske nyteenkning, men ogsa for
at stille skarpt pa beeredygtigheden.

Med vores workshops @gnsker vi at ruste
virksomhederne bag til yderligere at til-
passe og optimere deres koncepter og for-
retningsmodelleriretning af mere baeredy-
gtighed.

Derigennem styrker vi ogsa Kgbenhavns
profil som en kommune med en restau-
rations- og kantinebranche der saetter
klimabevidsthed hgjt pa dagsordenen.

Og endelig styrker vi den gode forteelling
om en branche der ved faelles hjeelp Iafter
for at komme ud pa den anden side af
covid-krisen.
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Invitation af opleegsholdere, kokke
og produktudviklere

Udarbejdelse af informations- og
opskriftmateriale

2. Markedsforing, SoMe, PR
. Content produktion til promover-
ing af workshops (visuelt, grafisk

Green Labs pa digitale kanaler og i
: branchenetveaerk

. Pressemateriale til relevante medi-
er og andre stakeholders

. Pro;ektets kohkrete aktn’lteter

1. Projektledelse og -koordination 3. Afholdelse af Copenhagen
Planleegning af de fem workshops Green Labs

Indkeb og bestilling af ravarer
Deltagerkoordination pa loka-
tionerne

Moderation og praktisk afvikling af
workshops

Billeddokumentation af oplaeg/live
cooking/arrangementer

og tekstmateriale) 4. Dokumentation til Kebenhavns
Markedsfgring af Copenhagen Kommune/Genopretningspuljen

Slutrevision og indsendelse af do-
kumentation pa afholdte udgifter
v/ vores statsautoriserede revisor




Aktiviteter Oktober 2021 November 2021 December 2021




Projektets formal og succeskriterier

Formalet med Copenhagen Green Labs er at
fremskynde baeredygtige madvaner i restau-
rations- og foodservicebranchen, sa vii feel-
lesskab kan nytaenke vores forbrugsmegn-
stre og skabe klimamaessigt og skonomisk
baeredygtige forretninger.

Succeskriterierne for Copenhagen Green
Labs er at skabe en produktiv ramme for syn-
ergier, produkt- og konceptudvikling i sa-
marbejde med Kgbenhavns bedste kokke,
leverandgrer, fadevarestart-ups, vegetariske
og veganske influencere samt stakeholders,
vidensinstitutioner og beslutningstagere med
relation til plantebaseret fodevareproduktion.




Malsaetninger i tal for Copenhagen Green Labs:
. Hvornar: alle onsdage i november samt

forste onsdag i december 2021 fra kl. 10-16.
. Antal foredragsholdere pr. workshop: 2-3

. Antal deltagere: 30-40 personer pr. work-
shop

THA

. Antal deltagende virksomheder: 20-30 pr.
workshop

. Antal nye opskrifter og koncepter pr. work-
shop: 10-20

. Digital reekkevidde: Hver deltagende
restaurant, virksomhed og person op-
fordres til at udbrede mal og konkrete
resultater opnaet i Copenhagen Green
Lab workshops, da dette kan benyttes til
markedsfering af deltagernes egne formal.
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" Lokation for aktiviteterne
Copenhagen Green Labs finder sted:

Delphine

(Vesterbrogade 40, 1620 KBH V) ‘

Host |

(Ngrre Farimagsgade 41,1346 KBH K) SR
Alle venues er del af restaurant- ﬂ

Vaekst kaeden Cofoco

(Sankt Peders Streede 34,1453 KBH K) (Copenhagen Food Collective - https://
cofoco.dk/).

Coco Hotel

(Vesterbrogade 41, 1620 KBH V) Projektledelse og koordination udfares

af .b06s eget projektteam i samarbej-
de med Cofocos kommunikationsteam,
kokke og restaurant- og hotelperso-
nale.

Begge virksomheder har mangearig er-
faring med koordination, kommunika-
tion og afvikling af events.




-Hvem gavner
Green Labs?




Hvordan styrker projektet genopretningen af
Kﬂbenhavns erhvervsliv?

“ , m_g '» :_' Covid-19-krisen har sat dybe sporiden

kebenhavnske restaurations- og catering-
branche. Efter genabningen af samfundet,
star det klart for aktgrerne bag Copenha-
gen Green Labs, at vi ved at tage ansvar og
hjeelpe med til at styrke den samlede branch-
es baeredygtighedsprofil, kan veere med

til at ruste branchen til at blive badde mere
klimabevidst og gkonomisk robust.

| takt med at bade forbrugere, kunder og
gaester stiller hgjere krav til klimavenlige pro-
dukter og madoplevelser, ser vi det som en
helt konkret og ngdvendig lgsning, at vi i feel-
lesskab udvikler nye baeredygtige tiltag inden
for restaurations- og cateringbranchen. Dette
betyder nemlig ikke kun en fremtidssikring

af vores forretninger, men bidrager ogsa di-
rekte til den grenne omstilling af restauranter
og cateringvirksomheder og til at vi gar vores
allerbedste for at nd 70%-malsastningen i

2030.




Hvilke virksomheder vil fa gavn af projektet?

Vores malsaetning er at inddrage alt lige fra
Kabenhavns restauranter, cateringvirksom-
heder, fodevarestartups, influencere med
fokus pa mad og baeredygtighed, til detail-
handlen og foodservicesektoren.

Derudover mener vi det er essentielt ogsa

at inddrage landbrugsindustrien, farende
grgnne teenketanke, politikere og relevante
beslutningstagere til at tage del i vores work-
shops, saledes at der skabes mulighed for
en bred dialog pa tveers af brancher. Dette

vil ogsa hjaelpe med til at bevidstgere om og
adressere udfordringer pa alle niveauer

Endelig gnsker vi ogsa at inddrage forbru-
geren, borgeren og de kabenhavnske restau-
rantgaester i vores bestracbelser pa at udvikle
og fremme interessen for plante- og beaelg-
frugtbaseret mad, og sammen skabe frem-
tidens gastronomiske oplevelser.

Pa den korte bane har Covid-19-krisen

flyttet fokus fra de langsigtede baeredygtige
malsaetninger til et mere kortsigtet agenda,
hvor overlevelsesinstinktet preeger dagsor-
denen. Pa den lange bane skal vi til gengaeld
laere noget og blive inspireret til adfeerds- og
forbrugsaendringer, der gavner bade fol-
kesundheden og klimaet. En central del af
genopretningen af Kabenhavns restaurant-
og cateringbranche ligger derfor i at tiltreekke
opmaerksomhed og omsaetning til de virk-
somheder, der arbejder aktivt med lgsninger
til gavn for klima og milje pa lang sigt, og som
samtidig formar at omsaette dette kompleks
til et neerende og velsmagende maltid.

12



Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?

Vores workshops Copenhagen Green Labs
skal markedsfgres digitalt som selvsten-
dige events pa platforme som LinkedIn,
Instagram, Facebook m.m.Derudover

vil vi udnytte vores egne og Cofocos
vidtreekkende kommunikationskanaler

til at gore opmaerksom pa vores work-
shops, herunder forteelle om deltagerne,
deres resultater, nyudviklede opskrifter
samt de erfaringer, der opnas i workshop-
forlgbet. Endelig agter vi at markedsfare
vores workshops og resultater gennem
brancheforeningen Horesta, taenketanken
Concito samt gennem influencere og rel-
evante gastronomiske magasiner, blogs
og avissektioner. Forud for afholdelsen af
vores workshops vil vi udsende pressekits
til relevante medier, platforme og nyheds-
formidlere.







GREEN LABS budget




Om .506

| cateringvirksomheden .506 har vi med
vores beaeredygtige frokost- og eventcater-
ing, retailprodukter og kantinedrift i labet
af blot fa ar placeret os som en af Kaben-
havns absolut mest nytaenkende catering-
virksomheder. Vi har pa kort tid opnaet,
hvad kun fa formar: Vi er blevet nomineret
til den prestigefulde Kantineprisen i 2020,
har leveret catering til premium-events og
arrangementer bade i Danmark og interna-
tionalt.

Sammen med vores dygtige kokke og drift-
steam driver vi pt. 3 kantiner og leverer
frokostordninger til ca 55 virksomheder.

Herudover er aktive foredragsholdere om
baeredygtige madvaner.

.506 er grundlagt af den tidligere No-
ma-kok Sgren Westh, Sven Mgaller og Peter
Dorn-Rasmussen. 16



Om Cofoco - Copenhagen Food Collective

Cofoco — Copenhagen Food Collective

— blev grundlagt i 2004 og har siden da
vokset sig til en af Kgbenhavns faren-

de restaurantkseder med 100% fokus pa
baeredygtig gastronomi. Cofoco driver i
dag 15 succesfulde restauranter, det 4-st-
jernede Coco Hotel i Kabenhavn samt Co-
foco Food, der leverer catering, frokostord-
ninger og mad til hverdag og hgjtideri hele
kgbenhavnsomradet.

Cofoco er ejet af Christian Lytje, August
Lund og Thomas Rudbeck

www.cofoco.dk
www.cofocofood.dk




Copenhagen Green Labs

BUDGET

Kategori Antal a pris | Total Kommentarer
Events
Eventpersonale 150 140,00 kr. 21.000,00 kr. arbejdstimer for 3 eventmedarbejdere
Leje af restauranter/kgkkener 5 20.000,00 kr. 100.000,00 kr. enhedspris pr. restaurant/Coco Hotel
Ravareindkgb 5 10.000,00 kr. 50.000,00 kr. til live cooking, opskriftudvikling etc.
Oplaegsholdere, kokke 15 8.000,00 kr. 120.000,00 kr. honorar, 3 opleeg pr. workshop
Video, foto til events 5 4.000,00 kr. 20.000,00 kr. enhedspris*5 workshops
Forfriskninger 5 5.000,00 kr. 25.000,00 kr. til ca. 40 personer*5 workshops
PR
Pressekits, SoMe & PR 150 700,00 kr. 105.000,00 kr. arbejdstimer
Layout, redaktion af opskrifthaefte 20 700,00 kr. 14.000,00 kr. arbejdstimer
Tryk af opskrifthaefte 200 5.000,00 kr.
Projektkoordination
Planlaegning, projektering 200 800,00 kr. 160.000,00 kr. arbejdstimer

Total

620.000,00 kr.
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Tro og love-erkleering

Nearvearende erklaering afgives pa vegne af felgende virksomhed:

CVR-nummer: Virksomhed:

42202975 506 APS

Det erklaeres hermed, at virksomheden ikke

- har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsrad, som
indenfor de seneste 4 ar har modtaget endelig dom eller vedtaget
badeforlag for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,
stk. 1

- har ubetalt forfalden geeld til det offentlige

- er erkleret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som felge af forudgdende tvangsoplesning

- har begéet handlinger, der har fort til domsfaldelse for overtraedelse
af gaeldende skattelovgivning indenfor det omrade, hvor
virksomheden udever sit erhverv indenfor de seneste 2 &r

- har tilsidesat geeldende forpligtelser inden for det milje-, social- eller
arbejdsretlige omrade i henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de miljo-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er naevnt i bilag X
til Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophavelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfer af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erkleeringen afgives af nedenstdende person, som med sin underskrift:
1. Bekreafter at veere bemyndiget til at afgive erkleringen
2. Bekraefter pa tro og love korrektheden af oplysningerne i
erklaeringen

il

Dato:

/’.
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Peter Dorn-Jensen
506 APS

Peter Dorn-Jensen
42202975

Peter Dorn-Jensen
Peter Dorn-Rasmussen, CEO

Peter Dorn-Jensen
27-09-2021


Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

Projektets navn

Primaer ansgger
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa primaer ansgger)

Evt. medansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle medansggere)

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk



mailto:genopretningspuljen@kk.dk
https://www.datatilsynet.dk/databeskyttelse/hvad-er-personoplysninger
mailto:spm.genopretningspuljen@kk.dk

Kgbenhavn, 27. september 2021

Genopretningspuljen
Jkonomiudvalget
Kgbenhavns Kommune

Kampagne

Genopret Kobenhavns status som staerk bylivs- og musikhovedstad

Byliv, natteliv og musikliv i Kgbenhavn har lidt ekstraordinaert det seneste ar under COVID-19 krisen —
maske mere end nogen andre, da enkelte erhverv indenfor omraderne har vaeret decideret
tvangslukket. Nus/Nus (sekretariatet bag Distortion) vil med en markedsfgringskampagne i december
saette fokus pa Kgbenhavns status, som en velkendt “hub” for liv i gaden og glaede pa natklubber og
spillesteder i kplvandet af corona pandemien. Sammen med en raekke partnere (spillesteder som
Culture Box, Rust, Pumpehuset, Ved Siden Af m.fl.) vil kampagnen blive produceret og afviklet i
slutningen af aret. Da det handler om markedsfgring, vil selve effekten heraf dog straekke sig ind i
2022.

Kampagnen retter sig i to spor: ét nationalt og ét internationalt. Det nationale skal genskabe
begejstringen hos det danske publikum over Kgbenhavn som en staerk musikby. Her er de lokale
partnerskaber vigtige, da vi sammen med dem skal genopbygge de "tabte ar” under krisen.

Det internationale spor er drevet af et gnske om at bringe segmentet af unge bylivsturister tilbage til
Kgbenhavn, sa de igen kan opleve vores hovedstad som en fantastisk udbyder af by- og musikkultur.
Nus/Nus tiltraekker, via bl.a. Distortion, arligt omkring 20.000 internationale gaster, og har
herigennem indgaende kendskab til kulturen i dette segment af turister. Derfor er afsenderpaletten
en slagkraftig kanal til kampagnen, som far de kraesne kultur-og bylivsforbrugere til at spidse grer,
nar der bydes velkommen tilbage til Kgbenhavn.

¢ Der blev i fgrste runde af Genopretningspuljen indsendt et lignende kampagneforslag, som blev
afvist. Det blev vurderet at vaere for taet markedsfgring af Distortion som enkeltvirksomhed. Det er
dog tanken, at kampagnen skal fokusere mere pa Kgbenhavn som by-, natte- og musiklivshovedstad.
Sa efter samtaler med juridiske repraesentanter i Kgbenhavns Kommune, er det besluttet at indsende
et ny-redigeret forslag, der skeerer den direkte forbindelse til Distortion vaek. Festivalen vil dog,
sammen med de tidligere partnere, stadig veere medafsender pa projektet, da validiteten i de
markedsfgringselementer der ggres brug af er vigtige for at hgste effekterne af kampagnen.

Kampagnen vil besta af reklamevideo, grafisk annoncemateriale samt international landing page,
som annoncerne og videoen henviser til.

Den vil fokusere bade pa Kgbenhavns byliv gennem byens internationalt anerkendte
eventkatalysatorer samt spillesteder og natklubber som de unges primaere go-to underholdning i
oplevelsesindustrien.

Der foreligger pa nuvaerende tidspunkt hensigtserklzaeringer (vedlagt) pa partnerskab i kampagnen fra
spillestederne og klubberne Culture Box, Rust, Pumpehuset og Ved Siden Af.

- TLF +4530255010 - CVR 31183200

Nus/Nus APS + REFSH J 167A - 1432 K@BENHA
Nus T
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Derudover taenkes der ogsa i eksterne partnerskaber, som kan veere med til at Igfte kampagnen. Det
kan veere institutioner som Wonderful Copenhagen, By og Havn eller andre interesseorganisationer,
der kan fa plads pa den dertil designede landing page.

Med den sene udmegntning af puljens 2. runde er tidsplanen mere sammenpresset end oprindelig
tiltaenkt. Det forgger ressourceforbruget i den samlede kampagne, men den kan gennemfgres i 3
komprimerede faser. Ved tilskudstilsagn igangsaettes fgrste fase henover efteraret med
efterfglgende produktion og afvikling af kampagnen til vinter.
Ideudvikling: Oktober-November 2021
Projektet udvikles i samarbejde med partnerne. Hertil fastlaegges ogsa endelig medieplan
med indkgbsstrategi og forhandling med medie- og digitalbureauer.
Produktion: November-December 2021
Selve produktionen af kampagnen. Video og grafisk materiale udformes samt design af
website til landing page.
Afvikling: December 2021
Kampagnen lgber af stablen medio december gennem de planlagte kanaler. Bylivsturister
planlaegger typisk rejseferier et halvt ar i forvejen, sa december er en oplagt maned at
lancere kampagnen i.

Kampagnen har to grundlaeggende formal:

1 — at genskabe glaeden om Kgbenhavn som moderne turistmdl blandt musik- og bylivsinteresserede
unge.

2 — at styrke bevidstheden hos det nationale publikum om vigtigheden af et staerkt og mangfoldigt
by-, natte-, og musikliv i Kgbenhavn.

Kampagnen star ikke alene i forhold til at male pa succeskriterierne. Der er mange elementer der har
betydning for det endelige resultat, men det kan alligevel overordnet vaegtes pa to hovedparametre.
1 — en stigning i turistmassen fra det kampagnemalrettede segment. Og 2 — en tilbagevenden af
publikum pa byens spillesteder og bylivs-arrangementer til et niveau taet pa pre-corona tiden.

Der er sveaert at male direkte pa succeskriterierne, men konkret data der bl.a. hentes ind via landing
pagen, kan give et fingerpeg om kampagnens effekt. Derudover kan der gennem
kampagnepartnerne, males pa tilgangen af internationale turister samt det nationale publikum.

Et vigtigt succeskriterie er dog synligheden af kampagnen i sig selv. Festivaler, bylivsevents og
spillesteder lever af hinanden, sa det er vigtigt sammen at hgjne opmaerksomheden af Kgbenhavns
kvaliteter heriblandt. En fornyet gejst om vores hovedstad som staerk og moderne ”bykultur-hub” vil
utvivisomt fgre til en stigning i begge publikumssegmenter.

Markedsfgringskampagnen er primaert en online aktivitet. Den kan suppleres med fysisk materiale i
form af plakater og trykte annoncer, hvis der tilkommer ekstra midler.



Oven pa en hard nedlukning, af specielt erhverv i oplevelsesindustrien, er der behov for at skabe
fornyet opmaerksomhed om Kgbenhavn, og de ting vi kan dyrke igen uden forbud og restriktioner. En
festival som bl.a Distortion har stgrrelsen og et internationalt reach til at veere medafsender for
skabelsen af en sadan opmaerksomhed. Ligesa vel kan en anerkendt klub som eksempelvis Culture
Box tiltreekke et helt szerligt segment af turister. Der er tale om et kgbestaerkt ungt segment, og de
afledte effekter for erhvervslivet er derfor mange. Bade festivaler og spillesteder er katalysator for
mange nye artister, eventarranggrer og produktionsfolk. En lang (og hardt prgvet) veerdiksede, vil
derfor drage nytte af en succesfuld kampagne.

Men der er ogsa et andet aspekt af kampagnen. Det handler i et stgrre perspektiv om, at genskabe
byliv og lysten til at bidrage til dette. Bade for arranggrer og publikums side. Selvom vi nu befinder os
i en fuld gendbning, kan der stadig vaere mentale barrierer der skal overvindes for mange. Det er ikke
givet, at alt blot vender tilbage til normalen, og det er derfor essentielt at adressere udfordringen nu.
Det vil veere sundt at fa mindet folk om, hvad de har manglet, og at de skal vaere aktive for at fa det
til at ske igen.

Eftersom kampagnen fokuserer pa Kgbenhavns status som en vibrerende by med byliv, natteliv og
musikliv, er det ogsa deriblandt brancherne vil fa stgrst direkte glaede af projektet. Alle parter i
kampagnen har indtil for ganske nylig vaeret lagt ned siden foraret 2020, sa der er stort behov for ny
synlighed. Kgbenhavn har brug for de internationale bylivsturister der giver byen vitalitet og
moderne appeal, mens klubber og spillesteder far gavn af bade nationale og internationale geester.
Derudover er der mange sekundaere parter der drager nytte af kampagnen. Turister skal have et sted
at bo og noget at spise. Derfor vil ogsa hoteller og restaurationsbranchen drage nytte af den
markedsfgring af byen, der er essensen i projektet.

Sagt pa en anden made: gar det godt for byens festivalarrangementer og musikscener, smitter det
ogsa af pa det lokale erhvervsliv.

Kampagnen bliver markedsfgrt gennem bade et internationalt og nationalt spor. Det internationale
er primaert via store medier som FACT Magazine, MixMag og Resident Advisor. Medier der er rettet
mod den primaere internationale malgruppe, som er unge bylivs,- og musikinteresserede turister. Et
segment der er vant til at rejse ud i Europa efter festivaler og bykultur. Det er kgbesteaerkt og ligger
primaert i aldersgruppen 25-35 ar. Det nationale spor sker via samarbejde med lokale mediepartnere,
der retter sig mod en tilsvarende dansk malgruppe.

Et PR-fremst@d skal samle op pa budskaberne i kampagnen, og der bliver fgrt stgrre
annoncekampagner pa SoMe kanaler — Facebook, YouTube og Instagram. Det er desuden tanken at
fa involveret malgruppen gennem brug af micro-influencers. Her nar budskabet bredt ud, og vi far
samtidig tilfgrt ekstra troveerdighed til kampagnen, nar den formidles gennem 3. part.



9. Budget (udgifter og indtzegter)

Tilskudsmodtagers navn: Nus/Nus ApS

CVR: 31183200

Projektets navn: Genopret Kgbenhavns status som staerk bylivs- og musikhovedstad

Projektperiode: Oktober-December 2021

Indtaegter Budget |Noter

Tilskud fra Genopretningspuljen 600.000

INDTAGTER | ALT 600.000 *se note nederst

Udgifter Budget |Noter

Medieindkgb 230.000 Facebook, musik og livstils sites, retargeting,
YouTube, influencere etc.

Landing pages 30.000 Til formalet skabes én-sides-websider som
annoncerne henviser til

PR-indsats 30.000 Pressekoordinering, interviews,
historiefortaelling m.m.

Kreativ produktion 140.000 Klip, lyd, mix, grafik, foto, nye optagelser,
versioneringer

Konsulenter og projektledelse 120.000 Brug af ekstern kreativ sparring og ledelse af
projektet

Medie bureau 20.000 Indkgbsstrategi og forhandling

Digitalt bureau 30.000 Oprettelse og vedligeholdelse af annoncer

UDGIFTER | ALT 600.000

RESULTAT 0

*Budgetrammen er ikke endelig, men er heller ikke betinget af finansiering af andre aktgrer. Der vil efter
ansggningens deadline fortsat forsgges at gge budgettet ved indgaelse af eksterne tilskudsaftaler,
mediesamarbejdspartnere og interesseorganisationer. Ved tilfgjelse af ekstra midler vil de primaert blive
allokeret til medieindkgb og styrkelse af den internationale PR-indsats.




HENSIGTSERKLZARING (LETTER OF INTENT)

Nedenneevnte organisation/virksomhed/myndighed/fond/forening

Navn: _ RUST ApS

med CVR-nr. _ 17150138

har til dags dato indgaet falgende hensigtserkleering vedragrende partnerskab i projektet:
Kampagne: Genopret Byliv, Natteliv og Musikliv i Kebenhavn

pa betingelse af, at Nus/Nus ApS opnar projekttilsagn fra Genopretningspuljen pa indevaerende
ansggning.

Virksomheden/myndigheden/fonden/foreningen bekreefter, at

e veere bekendt med at formalet med hensigtserklaeringen er, at skabe et udgangspunkt for
fremtidige dreftelser om endelig partnerskabserkleering/aftale, pa betingelse af at Nus/Nus
ApS (tilsagnsmodtager) opnar projekttilsagn fra ansggte pulje.

e veere bekendt med at aftalen alene er et udtryk for partens tilkendegivelse om at
gennemfgre projektet i samarbejde Nus/Nus ApS.

e veere bekendt med, at aftalen ikke indebaerer nogen juridiske forpligtelser af nogen art for
parterne i projektet, og at ingen af parterne saledes kan rejse krav af nogen art mod anden
part, safremt der ikke matte opnas enighed om de endelige og fuldsteendige vilkar for
deltagelse i ansg@gte projekt.

e Hensigtserklaeringen treeder i kraeft ved partens underskrift af naerveerende aftale og lgber
indtil endelig partnerskabserklaering indgas, hvorved denne frafalder.

Navn:_ Mikkel Glenstrup

Underskrift M\M/MW[/W



Mikkel Glenstrup
RUST ApS

Mikkel Glenstrup
17150138

Mikkel Glenstrup
Mikkel Glenstrup

Mikkel Glenstrup
25. maj 2021


HENSIGTSERKLZARING (LETTER OF INTENT)

Nedennaevnte organisation/virksomhed/myndighed/fond/forening

Navn: Pumpehuset (af 2011 a/s)

med

CVR-nr. 62627115

har til dags dato indgaet felgende hensigtserklaering vedrgrende partnerskab i projektet:
Kampagne: Genopret Byliv, Natteliv og Musikliv i Kebenhavn

pa betingelse af, at Nus/Nus ApS opnar projekttilsagn fra Genopretningspuljen pa indeveerende
ansggning.

Virksomheden/myndigheden/fonden/foreningen bekreefter, at

Dato

veere bekendt med at formalet med hensigtserklaeringen er, at skabe et udgangspunkt for
fremtidige draftelser om endelig partnerskabserklaering/aftale, pa betingelse af at Nus/Nus
ApS (tilsagnsmodtager) opnar projekttilsagn fra ansggte pulje.

veere bekendt med at aftalen alene er et udtryk for partens tilkendegivelse om at
gennemfgre projektet i samarbejde Nus/Nus ApS.

veere bekendt med, at aftalen ikke indebzerer nogen juridiske forpligtelser af nogen art for
parterne i projektet, og at ingen af parterne saledes kan rejse krav af nogen art mod anden
part, safremt der ikke matte opnas enighed om de endelige og fuldstaendige vilkar for
deltagelse i ansggte projek.

Hensigtserklaeringen traeder i kraeft ved partens underskrift af naerveerende aftale og lgber
indtil endelig partnerskabserklaering indgas, hvorved denne frafalder.

. 25. maj 2021

Navn:Kristoffer Buck Bramsen, adm direktgr Pumpehuset

Underskrift _ Wb
a4




HENSIGTSERKLZARING (LETTER OF INTENT)

Nedennaevnte organisation/virksomhed/myndighed/fond/forening

Navn: Sebastian Ayala Henriksen pa vegne af ““Ved Siden Af” og “Et Andet Sted”

med

CVR-nr. 41261749

har til dags dato indgaet falgende hensigtserkleering vedrarende partnerskab i projektet:
Kampagne: Genopret Byliv, Natteliv og Musikliv i Kebenhavn

pa betingelse af, at Nus/Nus ApS opnar projekttilsagn fra Genopretningspuljen pa indeveerende
ansggning.

Virksomheden/myndigheden/fonden/foreningen bekraefter, at

Dato

veere bekendt med at formalet med hensigtserklaeringen er, at skabe et udgangspunkt for
fremtidige draftelser om endelig partnerskabserklaering/aftale, pa betingelse af at Nus/Nus
ApS (tilsagnsmodtager) opnar projekttilsagn fra ansagte pulje.

veere bekendt med at aftalen alene er et udtryk for partens tilkkendegivelse om at
gennemfgre projektet i samarbejde Nus/Nus ApS.

veere bekendt med, at aftalen ikke indebaerer nogen juridiske forpligtelser af nogen art for
parterne i projektet, og at ingen af parterne saledes kan rejse krav af nogen art mod anden
part, safremt der ikke métte opnas enighed om de endelige og fuldstaendige vilkar for
deltagelse i ansggte projekt.

Hensigtserklaeringen traeder i kraeft ved partens underskrift af neerveerende aftale og leber
indtil endelig partnerskabserkleering indgas, hvorved denne frafalder.

: 25.05.2021

Navn: Sebastian Ayala Henriksen

Underskrift :ﬂh
V

e



Stamp

Nis Sigurdsson
på vegne af “Ved Siden Af” og “Et Andet Sted”


HENSIGTSERKLZARING (LETTER OF INTENT)

Nedennaevnte organisation/virksomhed/myndighed/fond/forening
Navn: Culture Box ApS
med CVR-nr. DK 28 29 24 57

har til dags dato indgaet fglgende hensigtserkleering vedragrende partnerskab i projektet:
Kampagne: Genopret Byliv, Natteliv og Musikliv i Kabenhavn

pa betingelse af, at Nus/Nus ApS opnar projekttilsagn fra Genopretningspuljen pa indeveerende
ansggning.

Virksomheden/myndigheden/fonden/foreningen bekraefter, at

* veere bekendt med at formalet med hensigtserklaeringen er, at skabe et udgangspunkt for
fremtidige droftelser om endelig partnerskabserkleering/aftale, pa betingelse af at Nus/Nus
ApS (tilsagnsmodtager) opnar projekttilsagn fra ansggte pulje.

* veere bekendt med at aftalen alene er et udtryk for partens tilkendegivelse om at
gennemfare projektet i samarbejde Nus/Nus ApS.

* veere bekendt med, at aftalen ikke indebzerer nogen juridiske forpligtelser af nogen art for
parterne i projektet, og at ingen af parterne saledes kan rejse krav af nogen art mod anden
part, safremt der ikke matte opnas enighed om de endelige og fuldstaendige vilkar for
deltagelse i ansggte projek.

* Hensigtserkleeringen treeder i kreeft ved partens underskrift af naervaerende aftale og laber
indtil endelig partnerskabserklzering indgas, hvorved denne frafalder.

Dato: 25.05.2021

Navn: Tim Andresen

Underskrift % ;)V]dK[ Y
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Primaer ansgger
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pd primaer ansgger)

Evt. medansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pd alle medansggere)

Kontaktperson(er)

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Ansggt belgb

inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)

Juli Nyhavn

'Nyhavn Erhvervsfbréning

Cvr. 18698080

Medlemmerne af Nyhavn Erhvervsforening

Sidse Morch

Nyhavn 47, 1.
1051 Kbh K
31351161

info@nyhavn.com
:320.000kr

(Der kan eventuelt angives et belgb

vi afholder hvert ar jul i Nyhavn med juleboder,
underholdning og pyntning af gaden. | ar vil vi gerne skabe
mere liv i gaden, mere lys og en starre oplevelse for
geesterne i Nyhavn samt dem der kommer forbi Nyhavn
som en del af deres daglige gang eller pa kultur udflugt. Det
handler derfor ikke om julemarkedet, men om Nyhavn som
juleoplevelse og kultursted — en understottelse af
Kebenhavn som Christmas Capital.

Vi seger om midler til at opseette lysoplevelser i Nyhavn, sa
gaden bliver smukkere, og sé konceptet om det
vinterskonne Kebenhavn som Christmas Capital bliver
endnu bedre.



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlzegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg8, om s3dan
tilladelse er opnaet. Hvis det ikke er muligt at opna de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f& gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:
Vedlaeg et realistisk budget med forventede indteegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlaegges tilsagn herom fra den pdgaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklaering.
SEND ANS@GNINGEN PR. E-MAIL TIL:
genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller falsomme personoplysninger i din
ansggning. Lees mere om hvad der udger personoplysninger pa Datatilsynets

hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede

o

formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspuljen@kk.dk



Ansggning til genopretningspulje — runde 2.

Projektets navn: Jul i Nyhavn.
Primaer ansgger: Nyhavn Erhvervsforening, cvr: 18698080
Medansggere: medlemmerne af Nyhavn Erhvervsforening er selvfglgelig medansggere.

Kontaktperson: Sidse Mgrch, Nyhavn 47. 1., 1051 Kbh K — info@nyhavn.com, 31351161.

Projektets konkrete aktiviteter: vi afholder hvert ar jul i Nyhavn med juleboder, underholdning og
pyntning af gaden. | ar vil vi gerne skabe mere liv i gaden, mere lys og en stgrre oplevelse for
gaesterne i Nyhavn samt dem der kommer forbi Nyhavn som en del af deres daglige gang eller pa
kultur udflugt. Det handler derfor ikke om julemarkedet, men om Nyhavn som juleoplevelse og
kultursted — en understgttelse af Kgbenhavn som Christmas Capital.

Vi sgger om midler til at opsaette lysoplevelser i Nyhavn, sa gaden bliver smukkere, og sa
konceptet om det vinterskgnne Kgbenhavn som Christmas Capital bliver endnu bedre.

Beskrivelse af projektet: vi vil gerne opsaette lys-projektorer op, som skaber nyt liv og nye
oplevelser i Nyhavn. Projekterne vil kaste lys pa gaden og fungere interaktivt med de besggende.
Derudover gnsker vi at sette lys pa broen over Nyhavn for at give et magisk blik ned gennem
kanalen.

Tidsplan: vores julemarked starter d. 5. november og Igber til 26. december — og det er i denne
periode, vi gnsker at szette lys pa det magiske juleland i Nyhavn.

Projektets formal og succeskriterier: vi gnsker at skabe et jule-eventyrsland, der giver et smukt
julepyntet Nyhavn. Jo mere omtale, jo flere medie samt SoMe billeder og positive gaester i
Nyhavn, jo mere ved vi vi har ramt det vi ville.

Lokation: Nyhavn nr. 1 til 47.

Styrkelse af Kgbenhavns Erhvervsliv: ved stgrre travlhed i Nyhavn, jo flere kan vi ansaette i
restauranterne til at fa tingene til at kgre rundt. Samtidig giver det restauratgrerne en chance for
at indhente de mange tabte maneder under Covid-19 restriktionerne, og dermed fa
restauranterne pa rette kgl igen.

Brancher der nyder godt af projektet: som sagt vil restaurationsbranchen fa positive effekter af
projektet. Men derudover vil bade hoteller omkring, samt turist branchen (kanal rundfart, guidede
tours mm.) kunne fa positive effekter i form af flere gaester der skal opleve Nyhavn i julelyset.



Budget for projekt under Jul i Nyhavn:

Projektorer m. lys og programmering
Opsaetning mm.

Lys pa bro
Opsaetning mm.

| alt sgges om

200.000kr
20.000kr

80.000kr
20.000kr

320.000kr
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Tro og love-erkleering

Nearvaerende erklaring afgives pa vegne af folgende virksomhed:

CVR-nummer: Virksomhed:

[869 Bo80 NYHAIN  eRlVeRVSFOREN A

Det erkleres hermed, at virksomheden ikke

- har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsrad, som
indenfor de seneste 4 ar har modtaget endelig dom eller vedtaget
bedeforlag for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,
stk. 1

- har ubetalt forfalden geld til det offentlige

- er erkleret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som folge af forudgéende tvangsoplesning

- har begéet handlinger, der har fort til domsfzldelse for overtradelse
af geeldende skattelovgivning indenfor det omréade, hvor
virksomheden udever sit erhverv indenfor de seneste 2 ar

- har tilsidesat gaeldende forpligtelser inden for det milje-, social- eller
arbejdsretlige omrade i henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de milje-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er navnt i bilag X
til Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophavelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfer af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erkleringen afgives af nedenstaende person, som med sin underskrift:
1. Bekreafter at veere bemyndiget til at afgive erkleringen
2. Bekrafter pé tro og love korrektheden af oplysningerne i
erkleringen

f/

i L
Underskrift: [ /\ Dato:
P i

Navn og titel med blokbogstaver: \ oL/

$D E{ffﬁ(}m HANSEN — FoRI-AN D
N
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn Hjemmelavet Jul
Primaer ansgger Food Organisation Of Denmark FMBA
(virksomheder, institutioner, 333528 32

organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa primaer ansgger)

Evt. medansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle medansggere)

Kontaktperson(er) Pelle Andersen

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Vigerslev Allé 18, 2500 Valby
pelle@thefoodproject.dk
31121875

Ansggt belgb 200.000
(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete Julehandlen er sidste mulighed for at redde et meget sveert &r for mange
= - - mindre naeringsdrivense i Kgbenhavn. Vi gnsker derfor at styrke oplevelsen
aktiviteter (kOI‘t pltCh) ved at handle i byen, og samtidig inspirere flere kabenhavnere og turister til en
god, gammeldags hjemmelavet jul.

Konkret gennemfgres en raekke publikumsinvolverende aktiviteter i det
centrale Kgbenhavn:

- Mindst 10 Masterclasses: S&dan laves anddesovsen, de bedste klejner
vrides séledes eller de brunede kartofler bliver helt rigtige pa denne made.

- Mindst 10 workshops hvor bgrn og voksne selv far lov at veere med.

- Mindst 5 smagninger. Julegl, vin til julemaden, konfekt eller andre af julens
gode sager smages.

- Mindst 3 foredrag eller anden formidling af den hjemmelavede jul i
Kgbenhavn.



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk



mailto:genopretningspuljen@kk.dk
https://www.datatilsynet.dk/databeskyttelse/hvad-er-personoplysninger
mailto:spm.genopretningspuljen@kk.dk

Projektbeskrivelse

Ansggning til Kebenhavns Kommunes
Genopretningspulje



Kort beskrivelse af
orojektet

For man%e forretninger, restauranter og andre naeringsdrivende er julehandlen afggrende for,
om det bliver et godt elfer darligt ar for forretningen. Og i et ar, hvor COVID-19 har sat sig
kraftige spor i omsaetningen, er den for mange mere vigtig end nogensinde.

I den forbindelse gnsker vi at udnytte, at dansk, hjemmelavet jul er noget af det, der appellerer
allerbedst bade til kgbenhavnere og turister i byen fra ind- og udland.

Mad_giver de bedste oplevelser, nar man selv ma komme med i kgkkenet, kan se kokken
arbejde eller fa lov at smage pa varerne og har en sanselig oplevelse af tilblivelsen. Projektet
streeber derfor efter stgrst mulig involvering og engagering af publikum.

Mange danskere, som ikke ellers gar i kgkkenet, er ofte til jul opsatte pa at lave tingene fra
bunden og som mor lavede dem, men har ikke ngdvendigvis kompetencerne eller ved hvor de
skal starte henne.

Derfor vil vi under overskriften HIEMMELAVET JUL arrangere master-classes, involverende
yvi)rkshops, smagninger osv., hvor man kan fa tips og tricks til elementerne til en hjemmelavet
jul.

Sveerhedsgraden kan veaere varierende afhaengig af aktlviteten men det kan f.eks. veere at lave
egen snaps, sild, glogg, julekager, konfekt, juledekorationer, julekranse til dgren, sebleskiver,
gron H’ulemad, andesteg, flaeskesteg med sprgd sveer, grgnlangkal, juleglsmagning, smagning af
vin til julemaden mv. mulighederne er naermest uendelige.

Vi vil involvere madhandvaerkere, kokke, butiksindehavere, bagere, bryggere og andre
relevante fagfolk, der har de bedste tips og tricks til, hvordan man laver den bedste
hjemmelavede jul i Kgbenhavn.

Derudover er der mulighed for at skalere aktiviteterne ved at koble andre faggrupper pa sdésom
Arbejdermuseet for at give aktiviteterne en ekstra dimension. Der vil f.eks. ogsa veere seerlige
sessions med fokus pa, hvordan man undgar madspild, en mere bzaredygtig jul, udenlandsk jul
mv.




Konkrete aktiviteter

* Mindst 10 Masterclasses. | bedste TV-
kekkenstil vises gaesterne hvordan
andesovsen laves, de bedste klejner vrides
eller de brunede kartofler bliver helt rigtige.

* Mindst 10 workshops hvor bgrn og voksne
selv far lov at veere med.

* Mindst 5 smagninger. Julegl, vin til
julemaden, konfekt eller andre af julens
gode sager smages.

* Mindst 3 foredrag eller anden formidling af
den hjemmelavede jul i Kgbenhavn.




Tidsplan

Program, kokkenavne mv. er forelgbigt og skal tilpasses i forbindelse med opstarten.

Primo oktober Aftaler med oplaegsholdere, kokke etc.

Medio oktober Endeligt program pa plads. Detailplanlaegning af
workshops, master classes.

Primo november Program er klar til offentligggrelse. Markedsf@ring startes.

Medio november- Afvikling af arrangementer
Ultimo december



Formal og succeskriterier

Ad.1: Skabe gget omsaetning blandt Kebenhavns erhvervsdrivende med specielt fokus pa butikker, kulturinstitutioner, spisesteder og
hoteller.

En god julehandel komme til at veere afggrende for, om 2021 slutter fornuftigt for butikker, caféer mv. i det centrale Kgbenhavn. | samarbejde med en raekke
butikker, spisesteder mv. i Kgbenhavn bidrager vi med liv og inspiration til en bedre oplevelse for gaesterne. Oplevelsen kobles tzet til produkter og oplevelser, der
forhandles i det centrale Kgbenhavn og er dermed med til at skabe en attraktiv ramme for kunderne i butikker, spisesteder mv.

Ad. 2: Understgtte fortaellingen om Kebenhavn som international handels-, kunst-, mad- og kulturby.

Hjemmelavet jul med fokus pa klassisk og moderne dansk madkultur er en oplagt ramme for en fortzelling om en by og an madkultur, der bade har solide rgdder i
egne, klassiske traditioner og kulturelle kendetegn, og som samtidig felger med tiden med fokus pa madspild, mad med mere grgnt mv. Fortaellingen kan bade
formidles gennem egne og partneres SoMe (mange gode billeder, opskrifter, tips og tricks mv.) og gennem dansk og international PR.

Ad. 3: Skabe opmaerksomhed pa byens tilbud i juletiden.

Sikres gennem effektiv markedsfgring.

Ad. 4: Understgtte den overordnede fortzelling om Kgbenhavn som julehovedstad, som har fokus pa Kunst & Design, Monarki &
Historie, Grgn & Baeredygtig, Moderne Arkitektur og Gastronomi.

Fa ting er sa knyttet til vores kultur og historie som julens traditioner. Det giver mulighed for bade at formidle klassiske steder i byen, gode indkgbs- og
spiseoplevelser og nye, mere baeredygtige madtrends og tips.
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Lokationer, erhvervslivet
fordele mv.

Ad. Lokation for aktiviteter

Aktiviteterne vil blive afviklet centralt i Kgbenhavn. Bl.a. i
omradet omkring Torvehallerne i Kgbenhavn, teet ved hvor den
centrale festivalplads ogsa er under Copenhagen Cooking.

Ad. Hvordan styrker projektet en genopretning af Kebenhavn?

Projektet er med til at skabe liv og gode oplevelser for gaester i
det centrale Kgbenhavn. Dermed er det med til at inspirere til
indkgb af flere og bedre julevarer, besgg hos lokale spisesteder
og madhandvaerkere og i det hele taget til at gd ud og benytte
byens mange tilbud.

Ad. Hvilke brancher kommer projektet til gavn?

Projektet vil seerligt gavne madbutikker og serveringssteder
centralt i byen. Andre aktgrer i byen vil desuden fa en afledt
effekt fx af turister, der er taget pa juletur i byen for at fa
inspiration.



Plan for markedsftgring

* Partnernes SoMe-kanaler aktiveres i betydeligt omfang. Disse
omfatter bl.a. Torvehallerne og Copenhagen Cookings Facebook- og
Instagram-profiler.

* PR. Dansk og international presse kontaktes med mulighed for at
formidle historier, nye produkter, opskrifter, billeder mv.

* Indhold tilbydes WoCo og Visit Denmark mv. til formidling gennem
deres kanaler.



FOOD ORGANISATION OF DENMARK

KONTAKT

Pelle @by Andersen
311218 75
pelle@thefoodproject.dk

Laes mere om FOOD her:
www.thefoodproject.dk/



mailto:idamaria@thefoodproject.dk
http://www.thefoodproject.dk/

KSBENHAVNS KOMMUNE
Kultur- og Fritidsforvaltningen
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BUDGETSKABELON, PROJEKTTILSKUD

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af

Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller @ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne. £ndringerne og det reviderede budget skal

godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Det senest godkendte budget skal sidenhen anvendes som grundlag for regnskabsaflaeggelse, og vaesentlige
afvigelser fra budgettet skal arsagsforklares (se vedlagte regnskabsmodel og -instruks).

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Food Organisation og Denmark FMBA
CVR/CPR: 33 35 28 32
Projektets navn: Hjemmelavet Jul
Projektperiode: 10.10.2021 — 31.12.2021
Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndr de fgrste udgifter afholdes og slutter, nar
den sidste udgift er afholdt.
Indtaegter Budget Budget aret | Notér om belgbet er
Posterne er eksempler, der kan andres efter behov. for ansggt eller allerede
(hvis der er givet s
tilskud aret fgr) bewll/get.
Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 200.000
Bidrag fra Torvehallerne 85.000
Bidrag fra Food Organisation of Denmark 90.000
Honorarer
Billetindtaegter 25.000
@vrige indtaegter, specificeret
INDTAGTER | ALT 400.000
Udgifter Budget Budget aret
Posterne er eksempler, der kan andres efter behov for
(hvis der er givet
tilskud aret fgr)
Lgn og honorarer 170.000




Konsulentudgifter (kokke, undervisere, 80.000
videoproduktion mv.)
Materialeudgifter (ravarer mv.) 50.000
Transportudgifter
Opholdsudgifter
Fortzering, herunder mgder
Diverse repraesentation
PR og markedsfgring 35.000
Kontorhold (telefon, porto mv.)
Revisionshonorar
@vrige udgifter, specificeret
a) Renggring, affald, service mv 35.000
b) Leje af venues 30.000
c)
UDGIFTER | ALT 400.000
| RESULTAT 0

Kommentarer/forbehold:
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KGBENHAVNS KOMMUNE

Tro og love-erklering

Nearvaerende erklaering afgives pa vegne af falgende virksomhed:

CVR-nummer:

Ku L )

Virksomhed:

[oor ClLAM STl OF /)gw

Z L

Det erklaeres hermed, at virksomheden ikke

- har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsrad, som
indenfor de seneste 4 ar har modtaget endelig dom eller vedtaget

badeforlaeg for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,

stk. 1

- har ubetalt forfalden geeld til det offentlige

- er erkleeret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som felge af forudgdende tvangsoplesning

- har begéaet handlinger, der har fert til domsfzldelse for overtraedelse

af gzeldende skattelovgivning indenfor det omrade, hvor
virksomheden udgver sit erhverv indenfor de seneste 2 ar

- har tilsidesat galdende forpligtelser inden for det milje-, social- eller
arbejdsretlige omrade i henhold til EU-retten, national lovgivning,

kollektive aftaler eller de milja-, social eller arbejdsretlige

forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er naevnt i bilag X

til Europa-Parlamentets og Rédets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om opheavelse af direktiv

2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet

af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfer af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erkleringen afgives af nedenstaende person, som med sin underskrift:
1. Bekrafter at veere bemyndiget til at afgive erklaeringen
2. Bekraefter pa tro og love korrektheden af oplysningerne 1

erklasringen

e

Navn og titel med blokbogstaver:

Veeea fussrser, )fﬁw

Dato:

Zez/




Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn COPENHAGEN STATE FAIR

Primaer ansgger
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa primaer ansgger)

GASOI INF GRIII 40198938
Eyt. medansgg_er(e) Gasoline Grill er tovholder og projektleder, men
(virksomheder, institutioner,

organisationer etc., angiv navn og  arrangementet er et samarbejde med flere kolleger i
CVR nr. pd alle medansggere) branchen(se nedenfor) samt et lokalt hotel.

Kontaktperson(er) Klaus Wittrup, 26 28 45 88, klaus@gasolinegrill.com

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Ansggt belgb 150.000-250.000, -

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)

Med Gasonline Grill som tovholder. hliver Conenhanen State



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk



mailto:genopretningspuljen@kk.dk
https://www.datatilsynet.dk/databeskyttelse/hvad-er-personoplysninger
mailto:spm.genopretningspuljen@kk.dk

COPENHAGEN STATE FAIR

1. Med Gasoline Grill som tovholder, bliver Copenhagen State Fair Kgbenhavns nye food
event som hylder den Amerikanske State Fair eller "Byfest"-tradition.

Via Det Nordiske Kgkken er Kgbenhavn blevet en endnu mere international storby som
tiltreekker turister fra naer og fjern. Byen er ogsa blevet hjem for rigtigt mange mad-
talenter fra USA.

Sammen med vore gode venner i branchen, som ogsa har en amerikansk reference -
Balderdash, Amass, Sanchez, American Pie Company og Holy Smoke BBQ, bringer vi en dag
hvor man som gaest og turist kan nyde noget af den skarpeste amerikanske mad som
hylder de amerikanske byfester.

Vi laver en rigtig byfest med madboder, aktiviteter og musik. Eventet foregar pa Bryggernes
Plads i CarlsbergByen.

2. Madboder hvor hver aktgr tilbereder og slger et produkt som for dem er indbegrebet af
amerikansk byfest.

Live Bluegrass musik
Aktiviteter for bagrn.

Mekanisk Tyr

3. Projektet er et én-dags event som afholdes i november.

4. Formalet er at lave noget smukt til glaede og gavn for beboere og turister i Kgbenhavn.
Succeskriteriet vil veere at have 1.500 gaester pa dagen.

5. Bryggernes Plads i CarlsbergByen. Forhandstilladelse er givet.

6. Dette skaber omtale af Kgbenhavn som en spsendende by med sjove og skeeve aktiviteter.
Vi kommer til at fa besgg af mange fra expat-miljget og vi markedsfgrer samtidigt
Kgbenhavn som en attraktiv by at bo og arbejde i. Alt dette er med til at skabe mere
omsatning.

7. Restaurationsbranchen og hotel- og oplevelsesindustrien.

8. Vi markedsfgrer pa sociale medier via alle deltageres sociale platforme, vi har tilsammen
rigtigt mange fglgere. Vi laver ogsa pressearbejde.



COPENHAGEN STATE FAIR

Projektledelse
Pressearbejde
Viceveert

Arealleje

Leje af vejrsikring
Leje af borde og baenke
Live musik

Udstyr til boder
Aktiviteter for gaester
Logistik og faciliteter
Renovation

Faste udgifter i alt
Eventuelt tilskud
Egenbetaling

60.000
10.000
5.000
15.000
45.000
15.000
15.000
25.000
30.000
25.000
5.000
250.000
175.000
75.000

Indtaegter/udgifter ved drift
Overordnet for alle deltagere

tilsammen.

Salg af mad 200.000
Vareforbrug 75.000
Dakningsbidrag 125.000
Personale 35.000
Grand total 90.000
Egenbetaling 75.000
Til deling mellem aktgrer 15.000
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Tro og love-erklaering

Neerveerende erkleering afgives pa vegne af falgende virksomhed:

CVR-nummer: Virksomhed:

40198938 Gasoline Grill HDM

Det erklaeres hermed, at virksomheden ikke

- har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsrad, som
indenfor de seneste 4 ar har modtaget endelig dom eller vedtaget
badeforlaeg for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,
stk. 1

- har ubetalt forfalden geeld til det offentlige

- er erkleeret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som fglge af forudgdende tvangsoplasning

- har begaet handlinger, der har fart til domsfzeldelse for overtraedelse
af geeldende skattelovgivning indenfor det omrade, hvor
virksomheden udgver sit erhverv indenfor de seneste 2 ar

- har tilsidesat geeldende forpligtelser inden for det miljg-, social- eller
arbejdsretlige omrade i henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de miljg-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er naevnt i bilag X
til Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophaevelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfear af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erkleeringen afgives af nedenstaende person, som med sin underskrift:
1. Bekreefter at veere bemyndiget til at afgive erklaeringen
2. Bekraefter pa tro og love korrektheden af oplysningerne i

erkleeringen
Underskrift . D
naerskKrirt. ) s /) ato:
s 28/09-2021

Navn og titel med blokbogstaver:

Klaus Wittrup, Direktar
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn Copenhagen Penguin Summit 2021

Primaer ansgger Svgmmeklubben Copenwater - CVR.Nr. - 36630434

(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa primaer ansgger)

Evt. medansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle medansggere)

Dansk Svammelinion - CVVR .Nr. - 10203813NGI - CVVR NIr -

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Hans Henrik H. Hemina:Rodosvei 24 - 2300 Kahenhavn S+
Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)
Fventet afholdes for 1. aana i 2021 - 2021 er et etahlerinasé
Projektets konkrete

aktiviteter (kort pitch)

Den 11.12.2021 afholdes det 1. vintersvaamme-event i Kahe



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk



mailto:genopretningspuljen@kk.dk
https://www.datatilsynet.dk/databeskyttelse/hvad-er-personoplysninger
mailto:spm.genopretningspuljen@kk.dk

cvent:briefing

Copenhagen Penguin Summit 2021



INntroaduktion

'Copenhagen Penguin Summit” er et issvemmer-staevne, der finder
sted d. 11.12.2021 i havnebadet v. Fisketorvet i midten af
Kagbenhavn. Havnebadet her er PERFEKT og udger en sikker ramme
for bade at kunne svemme korte distancer og lidt laengere.

Distancerne vil veere - 50m, 100m, 200m, 400m og 1000m.

Svegmmeklubben Copenwater er i samarbejde med Dansk
Svgmmeunion arranger af staevnet - afholdelsen og rammerne for
steevnet leverer naturligvis til fulde ind i de betingelser som
myndighederne har defineret for forsamlinger og events, herunder
Covid-19.

Vi kommer til at skabe en perfekt ramme for, at sa mange som muligt
far lyst og mulighed for at praove kraefter med en sveammetur i det
kolde livgivende vand. Det bliver en fest.

Vi sgger okonomi til afholdelse af en raekke
etableringsomkostninger i ar 1, herunder vasentlige midler til
efterfolgende formidling - fx. billeder, video og gvrig
markedsforing.

| ar 2 forventer vi en veesentlig storre deltagelse og - grundet
afholdelse af vasentlige etableringsomkostningeri ar 1 -
reducerede omkostninger, der allerede her, gor eventet
rentabelt.

Hvorfor navnet "Copenhagen Penguin Summit™? - Pingviner er fgrst
og fremmest nogle FANTASTISKE svemmere, de er adraette og
sociale dyr, der boltrer og hygger sig i1 de fjerneste og koldeste
egne af verden.

De passer pa hinanden og vil gere alt for at passe pa flokken. Alt
sammen egenskaber vi synes godt om i Copenwater og som
passer godt til et issvemmer-staevne. Vi gnsker 0s, at steevnet med
tiden ogsa vil tiliraekke internationale deltagere.

Pingvinen er staevnets maskot

Der forventes 2-300 deltagere.

Vi ses | bglgerne
Svemmeklubben Copenwater




Program - forelabigt

10:00 - 12:00; Registrering, laegetjek m.m. | event-omradet vil der veere opstillede
12:00 - 13:00; 50meter vildmarksbade, sauna og telte til omklaedning
13:00 - 14:00; 100meter og forplejning

14:00 - 14:15; Preemieoverraekkelse - 50meter
14:15 - 14:45; 200meter

14:45 - 15:00; Preemieoverraekkelse - 100meter
15:00 - 15:30; 400meter

15:30 - 15:45; Preemieoverraekkelse - 200meter
15:45 - 16:15; 1000meter

16:15 - 17:00; Preemieoverraekkelse - 400meter
17:00 - 17:15; Ayo Lismark’'s mindeheat

17:15 - 17:30; Afslutning - tak for I dag




Fventomradet

@\W

Fisketorvet

Kabenhavns
Kommunes Kultur og
Fritidsforvaltning har

pr 23.8.2021 givet
skriftlig tilladelse til

brug af anlaegget d.
11.12.2021

Kontaktperson:
Jacob C. Schrader




Sikkerhed

At svemme | havet kraever altid, at hver enkelt svgmmer tager sine
personlige forholdregler. Det geelder ogsa nar vandet er koldt,

Det er et personligt ansvar og alle deltagere bgr traene i koldt vand
inden selve staevnet for at man far en god oplevelse - det geelder
hvadenten man skal svamme 50-, eller 1000meter.

Steevnet er ikke reguleret, eller sanktioneret af hverken [ISA eller
IWSA, men de regler der her er beskrevet vedgrende laegetjek for
deltagere, der skal svamme mere end 400meter, geelder dog for
“Copenhagen Penguin Summit”

Derudover vil der veere livreddere til stede under hele staevnet, der
sammen med gvrige officials vil vaere let genkendelige |
steevneomradet.




Partnere

Vi sgger en bred kontakt til partnere, der bade direkte og indirekte statter op om eventen.
indtil videre er der indgaet falgende aftaler:

e Dansk Svgmmeunion

e DG

e Fisketorvet

e \Nonderful Copenhagen
e Crawleksperten

e Hejmdal Transitionscoats

Samarbejdet med Wonderful Copenhagen bidrager i saerlig grad til, at vi far skabt et
afsaet for at markedsfgre Kgbenhavn som eventby - ogsa i vinterhalvaret. Ambitionen er, at
eventet over en kort arraekke udvikler i en sadan grad, at det tiltraekker internationale
gaester og publikum




Svar pa diverse spgrgsmal, ikke besvaret
andetsteds | dette dokument; 1/2

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?

Der er flere vinkler - 1. Kgbenhavn er allerede via effektfuld markedsfaring kendt som en eventby, seerligt om sommeren, hvor
sportsarrangementer som fx [ronman og Christiansborg Rundt allerede nu tiltreekker mange nationale og internationale bes@gende til og hvor
det rene vand i Kgbenhavns Havn- og Amager Strandpark er det store traekplaster. | vinterhalvaret er historien dog en anden.

Covid10-pandemien har vist, at mange har fundet ud i naturen og i vandet. Det har resulteret et en stor stigning i antallet af havsvemmere og
vinterbadere. lkke kun i Danmark, men internationalt. 2. Vi gnsker at skabe et event, der over de naeste ar vil vise sig, at blive et traeekplaster
for bade kabenhavnere, ikke-kabenhavnere og internationale deltagere, der samtidigt besgger byen med deres familier og via det lokale
neeringsliv tilbyder overnatning, restaurantbesgg, juleindkglbb m.m.

Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?
| ar 1 vil eventet klarest tilfare veerdi for de butikker, der ligger i umiddelbar tilknytning til eventet. Dvs. butikker, restaurationer m.m. i
tilknytning til Fisketorvet. | ar 2 og frem forudser vi, at gvrigt neeringsliv vil fa gavn af eventet, jvf. ovenstaende.

Hvor og hvordan skal projektet markedsfores? o
Danmark har ca 70.000 organiserede vinterbadere, hertil kommer +10.000 Abent Vand Svemmere - de fleste af disse er organiserede |
foreninger, der alle kommunikerer via interne klubkanaler, men ogsa via Sociale Medier.

Arranggrerne er allerede i gang med at raekke ud til foreningerne, ligesom der er igangsat kampagner pa fx Facebook.



Svar pa diverse spgrgsmal, ikke besvaret
andetsteds | dette dokument; 2/2

Budget (udgifter og indtaegter)

2022-ar2

100.000

40.000

25.000

/ Ansggt belgb

165.000

20.000
10.000
6.000
4.000
5.000
9.000
22.500
20.000
10.000
15.000
15.000
5.000
0

0

0

<«—— Reduceret behoviar 2

<«— Anskaffet i ar 1

2021 - arl

Indtaegter Antal pris ialt
Deltagerbetaling 200 250 50.000
Deltagere via Copenwater 50 0 0
Heatgebyr 313 75 23.438
Fonde, stgtte m.m. 153.063
| alt 226.501
Udgifter Antal pris ialt

Projektleder 1 20.000 20.000
Telte 4 2.500 10.000
Vildmarksbade 3 2.000 6.000
Sauna 2 2.000 4.000
Tidtagning 1 5.000 5.000
Preemier (herunder medaljer) 300 30 9.000
Forplejning 300 75 22.500
Livreddere 1 20.000 20.000
Samarittere 1 10.000 10.000
Hjaelpere (transport, tgj) 25 600 15.000
Markedsfgring (herunder fotograf) 1 50.000 50.000
Uforudsete udgifter 1 5.000 5.000
Beachflag og @vrig afmaerkning 10 1.500 15.000
Afdaekningsbannere 24 1.250 30.000
Udsmykning diverse 1 5.000 5.000
| alt 226.500
Resultat 0

141.500

23.500




Stemningsbilleder fra lignende events:
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Kontakt

Svegmmeklubben Copenwater er overordnet ansvarlig for steevnet.
Kontaktpersoner er her:

Hans Henrik H. Heming;
Bestyrelsesmedlem

Steevneansvarlig for “Copenhagen Penguin Summit 2021”
+45 5364 2300
hanshenrikfisk@copenwater.dk

Christa Sundgaard
Medlem
L eder af staevnesekretariatet

Staevnet atholdes i samarbejde med Dansk Svgmmeunion
Kontaktperson her er:

Caroline Kleemann
Udviklingskonsulent og Projektleder




K&@BENHAVNS KOMMUNE

N /A
g

Tro og love-erklaering

Neerveerende erkleering afgives pa vegne af falgende virksomhed:

CVR-nummer: Virksomhed:

36630434 Svgmmekluben Copenwater

Det erklaeres hermed, at virksomheden ikke

- har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsrad, som
indenfor de seneste 4 ar har modtaget endelig dom eller vedtaget
badeforlaeg for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,
stk. 1

- har ubetalt forfalden geeld til det offentlige

- er erkleeret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som fglge af forudgdende tvangsoplasning

- har begaet handlinger, der har fart til domsfzeldelse for overtraedelse
af geeldende skattelovgivning indenfor det omrade, hvor
virksomheden udgver sit erhverv indenfor de seneste 2 ar

- har tilsidesat geeldende forpligtelser inden for det miljg-, social- eller
arbejdsretlige omrade i henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de miljg-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er naevnt i bilag X
til Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophaevelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfear af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erkleeringen afgives af nedenstaende person, som med sin underskrift:
1. Bekreefter at veere bemyndiget til at afgive erklaeringen
2. Bekraefter pa tro og love korrektheden af oplysningerne i
erkleeringen

Underskrift: Dato:
28.9.2021

Navn og titel med blokbogstaver:

Hans Henrik H. Heming
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Juleweekend i Vihoranade

Primaer ansgger
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa primaer ansgger)

N24CVR: 37089281

Evt. medansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle medansggere)

\/ictoria'sCVVR: 25926269

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Nadia AndersenVihoranade 22100 Kahenhavn A5TIf nr 224¢
Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)
107.000

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)

\/ed at afholde et hvaaneliat itlleevent. hvor Vihoranade forva



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk



mailto:genopretningspuljen@kk.dk
https://www.datatilsynet.dk/databeskyttelse/hvad-er-personoplysninger
mailto:spm.genopretningspuljen@kk.dk

Kgbenhavn d. 28. september 2021

Juleweekend i Viborggade

1. Beskrivelse af projektet

Corona har ramt butikker, cafeer og barer pa @sterbro hardt, og vi er
yderligere udfordret af det meget omfattende vejarbejde der startede lige
efter gendbningen. Det har gjort det naermest umuligt at indhente det tabte
under Corona og nedlukningen.

Af den 3rsag er erhvervslivet, herunder butikker, cafeer og barer m.fl. pa
Viborggade, gdet sammen om at skabe ekstra julehygge for kgbenhavnerne
den forste weekend i december. Malet er at fa en masse mennesker til at
besgge bydelen og vise dem, eller minde dem om, hvor meget @sterbro har
at byde pa, b&de ift. sma hyggelige forretninger, laekre cafeer og meget
andet.

For at opna dette, vil vi skabe god gammeldags julehygge med smuk
juleudsmykning over to dage. Pa dagene vil et julekor bestdende af bgrn fra
lokale skoler synge julen ind, der vil vaere juletombola, en julemand vil dele
godter ud og gadens bar og cafe vil servere glggg og kage. Alt dette vil vi
lave en flyer med, ligesom vi vil lave et bykort over @sterbros butikker,
restauranter og barer. Vi vil desuden annoncere i lokale aviser og sociale
medier.

Den primaere ansgger er tgjforretningen N24 og medansggeren er
livsstilsforretningen Victoria’s. Projektet er dog, som tidligere naevnt, et
samarbejde mellem butikker, cafeer og barer m.fl. pa Viborggade. Vi har
derfor allerede fglgende samarbejdspartnere:

Tab10, Shabaz kaffebar, Lagoena Figuli, Refurn og Body Image.

2. Projektets konkrete aktiviteter
e Gaden bliver udsmykket med 20 oplyste juletraeer.

e Julestue hos Lagoena Figuli.

e Butikkerne deler prgver og julekager ud til de besggende.

e Juletombola, hvor alle samarbejdspartnerne udlodder gavekort og
produkter man kan vinde.

e Julemanden deler godter ud begge dage.

e Lokale skolekor kommer og synger julen ind.

e Gadens bar og café serverer glggg og julekage.

e Flyers med bykort over @sterbros butikker, restauranter, barer mm. Sa
alle besggende kan fa hjzelp til bl.a. julegaveindkgbene.

3. Tidsplan

Lgrdag d. 4 december 2021 Kl.11-17.
Sgndag d. 5. december 2021 KI. 11-17.



Kgbenhavn d. 28. september 2021

4. Projektets formal og succeskriterier

Formalet er igen at fa sat @sterbro pa kortet, som en attraktiv bydel at
komme til for projektets malgruppe, som er handlende og turister. At afholde
et juleevent, ndr man igen kan bevaege sig frit uden afspaerringer og
gravemaskiner, vil veere en oplagt lejlighed for dette.

Succeskriterierne er at malgruppen vil fa gjnene op for hvad @sterbros lokale
erhvervsliv kan tilbyde, og at flere vil benytte sig af de mange
handelsmuligheder. Dette er iseer vigtigt til den kommende julehandel, idet
b&de Corona nedlukning og vejarbejde har betydet at mange af de lokale
butikker har en usikker fremtid.

P& kort sigt haber vi pa en gget tilstramning af mennesker til bydelen efter
eventet. Det vil efterfglgende skabe et bedre julesalg i butikkerne og flere

besggende pa spisestederne. Pa lang sigt haber vi pa at have givet folk et

billede af en bydel man oftere vil ggre brug af, bade hvad angar indkgb og
oplevelser.

5. Lokation for aktiviteterne
Viborggade (streekningen fra @sterbrogade til Randersgade). Vi eftersender
de ngdvendige tilladelser hurtigst muligt.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

Corona har faet folk til at handle mere og mere pa nettet, meget af det der
bliver kabt, er ikke fra danske hjemmesider. Vi vil gerne fa folk op ad sofaen
og genfinde hyggen i at bruge byens mange butikker, og dermed styrke det
lokale erhvervsliv.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?
Detailhandlen, cafeer, restauranter, barer.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?
Lokale aviser, sociale medier, flyers.

9. Budget (udgifter og indtaegter)
Se vedhaeftede budget.



Forventede udgifter til projektet "Juleweekend i Viborggade"

Budgetposter Belgb

Annoncering i medier 25.000 kr.
Leje af julemand 20.000 kr.
Julegodeter til uddeling 15.000 kr.
Skilte, plakater, flyers 15.000 kr.
Juletraeer 20 stk. 10.000 kr.
Diverse pynt 10.000 kr.
Lys 5.000 kr.
Forplejning til bgrnekor og frivillige 5.000 kr.
Tombola-tromle 2.000 kr.

Total 107.000 kr.




" Tro og love—erklzerilig

_ Narvarende erklering afgives pa vegne af folgende virksomhed:

Virksomhed:

CVR-nummer:

27084 LR\ N4

Det erklares hermed, at virksomheden ikke

har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsrad, som
indenfor de seneste 4 &r har modtaget endelig dom eller vedtaget
bedeforlzg for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,

stk. 1
har ubetalt forfalden geeld til det offentlige

er erklzret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som folge af forudgéende tvangsoplesning

har begaet handlinger, der har fort til domsfzldelse for overtraedelse
af gzeldende skattelovgivning indenfor det omrédde, hvor
virksomheden udever sit erhverv indenfor de seneste 2 ar

har tilsidesat galdende forpligtelser inden for det miljo-, social- eller
arbejdsretlige omréade i henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de miljo-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er nzvnt i bilag X
til Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophzvelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfer af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erkleringen afgives af nedenstiende person, som med sin underskrift:
1. Bekrafter at veere bemyndiget til at afgive erkleringen
T 2. Bekrzfter pa tro og love korrektheden af oplysningerne i
1“ , erkleringen




Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Juletrarstaending | Branshai oa | Huustim.ileridsmvkning lan

Primaer ansgger
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa primaer ansgger)

Hiisiim Jdilletrars Forenina. cvr. Nr. 36639083, v. Glarmestel

Evt. medansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle medansggere)

De 2 som star for selve arranaementet. er Klaiis Jithl oa o

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Navn: .Johnnie .JaraensenAdresse: Frederikssiindsvei 302 £
Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)
Husum Juletraas Farenina kr. 25.000.- inkl. momsRranshai i
Projektets konkrete

aktiviteter (kort pitch)

Taendina af itletraeet | hvdelen HUSLUIM. lardaa den 27. nov



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk



mailto:genopretningspuljen@kk.dk
https://www.datatilsynet.dk/databeskyttelse/hvad-er-personoplysninger
mailto:spm.genopretningspuljen@kk.dk

Husumtoftens Juleudvalg.

Beskrivelse af projektet. Siden 1988 har erhvervene i boligforeningen HUSUMTOFTEN,
Beliggende péa Frederikssundsvej 300-308, 2700 Brgnshgj, sgrget for, at deri hele
julemaneden har veeret opsat flagstaenger langs Frederikssundsvej over en straekning
pa 125 meter. Hele ejendommens laeengde. Fra disse staenger er sa ophaengt
granguirlander ud fra veeg med LED lys i.

. Projektets konkrete aktiviteter. Disse granguirlander med lys péa giver en
julestemning, som alle, gdende, forbi kerende i bus og bil, ikke kan overse.
Derfor giver det lidt julestemning.

. Tidsplan. Alt opseettes sidst i november maned og star i hele juleméaneden indtil
efter juleaften, hvor det sd nedtages. Kan altsé ses hele dagen og aftenen med.
Projektets formal og succeskriterier. Meningen er som naevnt, at skabe
julestemning i gadebilledet. Og det er noget der ses og bliver kommenteret af de
lokale Husum borgere.

Iseer da vi er de eneste i miles omkreds, der holder fast i denne tradition med
gran og lyskeeder.

Desveerre.

. Lokation for aktiviteterne. Flagstaenger opseettes langs
kantstenen/fortovskanten med en afstand pé ca. 4,5 meter. Fra vaeg og ud til
hver flagstang, alts& hen over fortorvet, haenger guirlanderne. Og langs vejen
hanger der ogsd samme guirlander i hele ejendommens leengde med lys pa.
Det sker pé straeekningen Frederikssundsvej 300 til 308. Altsd ud foran
erhvervene i 125 meters leengde.

. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Ksbenhavns erhvervsliv? Lys
og guirlander skaber julegleede. Og det uanset, kan, race og religion. Sa det ma
siges, at dette projekt gavner alle de forretninger der i ejendommen. Det har
altid veeret et str@g man har talt om i bydelen nér vi er kommet til julemaneden.
Fordi det vaekker opsigt.

. Hvilke virksomheder (brancher) forventer | vil f& gavn af projektet? Man kan
ikke fremhaeve nogen bestemt branche, som vil have gleede af vores projekt. Det
er feelles for alle.

. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres? Jeg har gennem alle ar haft
omtale i lokalavisen. Men, da der som sadan ikke er noget starttidspunkt ud over,
at lyset teendes i forbindelse med juletraeet teending i bydelen Husum, bliver der
ikke annonceret med bestemt tidspunkt.

. Gennem alle &r er det undertegnede Johnnie Jgrgensen, Husum Special
Optik, der har staet for ansggninger tilkommunen. Og jeg har ogsé tegnet



den forsikring, som kommunen har kraevet mod personskade i tilfeelde af
nedfaldne guirlander f.eks.

10.
Det der sgges om i denne ansggning er, udskiftning af flagstaenger.
Nuvaerende steenger er fra 1980, s& man kan godt sige, at de er "traette” og
skal udskiftes. Der er brug for 21 steenger og bgsninger til jorden. | den
forbindelse er der arbejdslgn til nedsaettelse af basninger i jorden. Samt
arbejdslgn til op og nedtagning af flagsteenger og granguirlander.

Til orientering er 21 stk. Granguirlander udskiftet her i 2021 til nye. Og er
betalt af Husumtoftens Juleudvals.

Venlig hilsen

Johnnie Jgrgensen

VIGTIGT: VEDLAG UDFYLDT BUDGETSKABELON

Budgetskabelon projekttilskud - julepuljen

Ophavsret

Det er ansggers ansvar at der er ophavsret til indsendte dokumenter

Alle ansggninger kan blive offentliggjort i forbindelse med sager om agtindsigt.
Eventuelle ophavsretlige spgrgsmal og lisnende skal derfor veere afklaret af ansgger
forud for indsendelse af ansggningen.


https://www.kk.dk/sites/default/files/uploaded-files/budgetskabelon_projekttilskud_julepuljen.docx

Bemeaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller falsomme personoplysningeridin
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede formal,
kan du sende en mail herom til: julepulje@kk.dk



https://www.datatilsynet.dk/hvad-siger-reglerne/grundlaeggende-begreber-/hvad-er-personoplysninger
https://www.datatilsynet.dk/hvad-siger-reglerne/grundlaeggende-begreber-/hvad-er-personoplysninger
mailto:julepulje@kk.dk
mailto:julepulje@kk.dk

Projektets titel

Taending af Juletraeet i Bronshgj 2021

Afholdelsessted

Skriv gerne den praecise adresse

Arets juletra opstilles jo igen i ar pa Brenshgj Torv
FREDAG den 26. november 2021 klokken 16.30 sker der den arlige teending af
juletraeet

Afholdelsestidspunkt

Startdato: Fredag den 26. november 2021 klokken 16.30
Slutdato: Fredag den 26.november 2021 klokken 18

Ansgger (Ansvarshavende)

Martin Greve Halse, tif. 6047 0850

Kontaktperson
Udfyldes, hvis kontaktpersonen er en anden end ansvarshavende ansgger

Optiker Johnnie Jargensen,

Husum Special Optik, Frederikssundsvej 302 A, 2700 Brh.
TIf. 3828 9095

mail: hso@nypost.dk

Projektbeskrivelse (max 1500 tegn)

Juletraeet i bydelen BRONSH®@J er ogsa en gammel tradition.

Og med til denne tradition horer ogsa, at der sker et arrangement, som henvender
sig ikke mindst til bydelens born og barnlige sjaele men ogsa deres foraeldre. For pa
denne eftermiddag/aften sker der flere ting.

De lokale spejdere sarger for at der kan kabes ableskiver til en billig pris. Overskud gér
til deres klub.
Den lokal Rotary klub sgrger for, at der kan kebes glagg.

Pa Bronshoj er det nedvendigt med leje af stort telt, lydudstyr, scene, hegn til
beskyttelse af traeet, lyskaeder og hjaelpere osv.

Alt dette sker inden opstart.

Julemanden taender sa juletraeet, aftenens ene hgjdepunkt, hvorefter han gar rundt
om traeet med barnene og synger ogsa et par sange.

Og sa til aftenens andet hgjdepunkt, nemlig uddeling af godteposer til alle.
Vi har som regel satset p4, at veere pa den sikre side og pakket ca. 350 poser.

Deltagere

Side 1 af3



Angiv det forventede antal deltagere

Som udgangspunkt forventes alle bydelens baern og forzeldre at mgde frem.
Erfaringen fra tidligere arrangementer, senest fra 2019, har gennem alle arene vist
sig at ligge pa et rimeligt ngjagtigt antal fremmedte.

Og dette har vi kunne male pa det antal af udleverede nissehuer og godteposer. |
2019 var der fremmodt ca. 7-800 personer

Malgruppe

Hvem henvender aktiviteten sig til? Er aktiviteten dben for alle? (Max 450 tegn)

Aktiviteten denne fredag eftermiddag er selvfolgelig dben for alle uanset race, ken
og alder,

Forventede resultater
@nsket effekt eller resultat? (Max 450 tegn)

At der spredes lidt juleglaede i den kolde vintermaned. Og sa er det jo en tradition,

som bornefamilierne forventer vil fortsaette.

Der var juletrae og uddeling af godteposer da foraeldrene var barn og sa skal deres

bern ogsa opleve julens start pa samme made. Tilkendegivelser fra mange borgere
med born.

Som arranggrer haber vi p4, at det giver en god julestemning og som erhvervsfolk vil vi
meget gerne veere med til, at holde de lokale beboere i omradet. Dette arrangement er
altséd ogsd ment som en fortaelling om, at der sker noget i bydelen Brenshgj. Man
behgver ikke tage til storcentrene.

Hvordan lever dit projekt op til lokaludvalgets

puljemiddelkriterier? (Max 450 tegn)
Lees altid lokaludvalgets kriterier for uddeling af statte, inden du sender din ansggning.
Du finder puljemiddelkriterier pé lokaludvalgets hjemmmeside eller ved at klikke her

Arrangementet pa Bronshgj Torv denne eftermiddag ma klart siges, at veere
integrations fremmende. For der er jo ingen begraensninger, hverken overfor race,
kon, alder eller politiske meninger.

Vi ensker netop, at fremmeadet er sa blandet som muligt. Netop for at man kan fa
gjnene op for de danske traditioner, som er dybt forankret for mange og nye for
andre.

Annoncering og PR
Hvor og hvordan ggres der reklame for projektet? (Max 450 tegn)

Taendingen af juletraeet annonceres og omtales i den lokale avis samt i lokalavisen pa
nettet.

Og sa vil der vaere omtale pa Facebook siden, JEG BOR | HUSUM, som nok er den
storste og bedste kanal til at orientere om, hvad der sker. Det er Facebook, som
bornefamilierne henter deres nyheder fra.

Side 2 af 3



https://broenshoej-husumlokaludvalg.kk.dk/wp-content/uploads/2019/05/Kriterier-for-støtte-fra-Bydelspuljen-opdateret-25-04-2019.pdf
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Projektets titel

Taending af Juletraeeti HUSUM 2021

Afholdelsessted

Skriv gerne den praecise adresse

Arets juletrae opstilles jo igen i ar i Husum Bypark.
LORDAG den 27. november 2021 klokken 16.30 sker der den arlige taending af
juletraeet

Afholdelsestidspunkt

Startdato: Lerdag den 27. november 2021 klokken 16.30
Slutdato: Lerdag den 27.november 2021 klokken 18

Ansgger (Ansvarshavende)

Husum Juletraes Forening v. Glarmester Klaus Juhl, Husum Glarmester,
Frederikssundsvej 278 A, 2700 Brh.
TIf. 3828 1850, mail: info@husum-glarmester.dk.

Optiker Johnnie Jorgensen, Husum Special Optik, Frederikssundsvej 302 A, 2700
Brh.
TIf. 3828 9095 mail: hso@nypost.dk

Kontaktperson
Udfyldes, hvis kontaktpersonen er en anden end ansvarshavende ansgger

Optiker Johnnie Jargensen,

Husum Special Optik, Frederikssundsvej 302 A, 2700 Brh.
TIf. 3828 9095

mail: hso@nypost.dk

Projektbeskrivelse (max 1500 tegn)

Juletrzeet i bydelen HUSUM er en gammel tradition, som gar tilbage til 1982.

Og med til denne tradition horer ogsa, at der sker et arrangement, som henvender
sig ikke mindst til bydelens born og barnlige sjaele men ogsa deres foraeldre. For pa
denne eftermiddag/aften sker der flere ting.

Inden arrangementet er hgjtalere afhentet i Energicenteret i Voldparken. Desveerre er
der ikke lydanlaeg/forstaerker mere, der kan ldnes. Oplyst af Carsten Jacobsen. Sé& for at
fa lyd igennem til hgjtalere mé vi ud og leje en forstaerker eller evt. kabe en brugt.

De lokale spejdere sarger for at der kan kabes aebleskiver til en billig pris. Overskud gér
til deres klub.
Den lokal Rotary klub sgrger for, at der kan kebes glagg.

Hojtalere er tunge, hvorfor der betales for en hjalper til at hent, baere og lefte. Samt
opstille i Byparken.

Lydmand serger for regulering af lyden sa der ikke opstar interferens mellem
hgjtalere.

Side 1 af 5
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Alt dette sker inden opstart.

For klokken 16.30 begynder 10 mand fra Ballerup Brass Band at spille julemelodier.
Giver lidt julestemning for de, der er samleti god tid.

Séa byder Johnnie velkommen til forlgbet.

Fra den lokale kirke kommer et bgrnekor pa 8-10 bgrn og synger 3-4 julesange.

Et lille mandekor synger ogsé et par sange.

Og sé er der den traditionelle juletale af en borgmester. De senere ar har det veeret
ungdomsborgmester Jesper Christensen. Skulle have vaeret pa i 2020. Men kommer

maske igenii ar.

Derefter kaldes der pa julemanden, som sa kommer kerende i gammel brandbil fra
Gentofte brandbils museum.

Julemanden taender sa juletraeet, aftenens ene hgjdepunkt, hvorefter han gar rundt
om traeet med barnene og synger ogsa et par sange.

Og sa til aftenens andet hgjdepunkt, nemlig uddeling af godteposer til alle.
Vi har som regel satset p3, at vaere pa den sikre side og pakket ca. 350 poser.

Deltagere
Angiv det forventede antal deltagere

Som udgangspunkt forventes alle bydelens bern og foraeldre at mgde frem.
Erfaringen fra tidligere arrangementer, senest fra 2019, har gennem alle arene vist
sig at ligge pa et rimeligt nejagtigt antal fremmedte.

Og dette har vi kunne male pa det antal af udleverede nissehuer og godteposer. |
2019 var det ca. 275 nissehuer og 300 godteposer.

Og dertil kommer sa det formentlig samme antal foraeldre. Sa samlet antal vil veere 5-
600 personer.

Husum Byparks sterrelse taget i betragtning kan ikke rumme mange flere sa det ma
siges at vaere passende.

Malgruppe

Hvem henvender aktiviteten sig til? Er aktiviteten dben for alle? (Max 450 tegn)

Aktiviteten denne lordag eftermiddag er selvfalgelig dben for alle uanset race, kon
og alder,

Forventede resultater
@nsket effekt eller resultat? (Max 450 tegn)

At der spredes lidt juleglaede i den kolde vintermaned. Og sa er det jo en tradition,
som bogrnefamilierne forventer vil fortsaette.
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Der var juletrae og uddeling af godteposer da foraeldrene var bern og sa skal deres
born ogsa opleve julens start pa samme made. Tilkendegivelser fra flere Husum
borgere med barn.

Som arranggrer hdber vi pd, at det giver en god julestemning og som erhvervsfolk vil vi
meget gerne veere med til, at holde de lokale beboere i omradet. Dette arrangement er

altsd ogséd ment som en fortaelling om, at der sker noget i bydelen Husum. Man behgver
ikke tage til storcentrene.

Hvordan lever dit projekt op til lokaludvalgets

puljemiddelkriterier? (Max 450 tegn)
Lees altid lokaludvalgets kriterier for uddeling af statte, inden du sender din ansggning.
Du finder puljemiddelkriterier pé lokaludvalgets hjemmmeside eller ved at klikke her

Arrangementet i Husum Bypark denne eftermiddag ma klart siges, at vaere
integrations fremmende. For der er jo ingen begransninger, hverken overfor race,
kon, alder eller politiske meninger.

Vi onsker netop, at fremmeadet er sa blandet som muligt. Netop for at man kan fa
gjnene op for de danske traditioner, som er dybt forankret for mange og nye for
andre.

Annoncering og PR
Hvor og hvordan geres der reklame for projektet? (Max 450 tegn)

Taendingen af juletraeet annonceres og omtales i den lokale avis samt i lokalavisen pa
nettet.

Og sa vil der vaere omtale pa Facebook siden, JEG BOR | HUSUM, som nok er den
storste og bedste kanal til at orientere om, hvad der sker i Husum. Det er Facebook,
som bornefamilierne henter deres nyheder fra.

Samarbejdsparter (Max 450 tegn)

Ud over Klaus Juhl og Johnnie Jergensen, som begge udfarer ulennet arbejde, er
der flere samarbejdspartnere. Bl.a.

Hjeelper til afhentning og opsatning af den tunge del bl.a. hgjtalere.

10 musikere der far mindre belab til deres klub kasse.

Julemand.

Leje af gammel brandbil fra Gentofte brandbils museum.

Som noget nyt er vi nadt til at leje en forstaerker til lyden. Vi har i mange ar lant anlaeg
af Energicenteret. Dette anlaeg er nu skrottet.

Lydmand til regulering lyden.

Borgmester der holder juletale. Aflannes med symbolsk betaling.

Barnekor

Lille mandekor
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Eventuelle kommentarer til budgettet
Her skrives budgetposter, der ikke kan prisfastsaettes, fx medfinansiering i form af
frivillige arbejdstimer, medarbejdertimer eller hvis der stilles gratis lokaler til rdadighed.

De 2, der styrer Husum Juletrzes Forening, Klaus Juhl og Johnnie Jergensen yder
frivillige arbejdstimer. Er altsa ulennede.

Men, grunden til denne utraditionelle ansagning er, at ansagte belgb har vi i Husum
Juletraes Forening altid forsegt at fa indsamlet fra det lokale erhvervsliv. Og som
beskrevet gennem mange ar, er denne forventede opbakning blevet mindre og
mindre gennem érene.

Og nu har vi alle lidt under Corona pandemien det sidste ars tid. Og det har jo
betydet, at storsteparten af butikkerne i Husum har vaeret nedlukket i manedsvis.

Og i skrivende stund er der stadig ingen afklaring pa, hvornar der dbnes op igen. Det
vil sige, at trofaste stotter sikkert ikke har overskud i skonomien nar vi kommer rundt
med hatten i handen, som vi altid har gjort i manederne inden.

For vi er jo nedt til at vide, hvad har vi af penge og gere godt med inden november
maned.

Midlertidig aftale med de forskellige parter er indgaet allerede her i skrivende stund.
Julemanden allerede i februar. Vii Husum Juletraes Forening haber pa forstaelse i
Lokaludvalget for Corona situationens indflydelse pa det pengemaessige ved vores
arrangement.

Efter vores mening har juletraeet og arrangementet med traeets taending altid hert
sammen.

2020 var en tam forestilling da der ingen fremmeadte var pa grund af Coronaen da vi
taendte traeet.

Men det var nu betingelserne i aret 2020.

Lokaludvalgets medlemmer kan sé stille spgrgsmalet, om ikke der méaske er nogle af de
faste stotter, der maske alligevel vil hjeelpe rent pengemeaessigt.

Og det ville da vaere rart at vide om der er den stotte. Men sporges der i dag er svaret
nej til stotte fra de der har abnet op her i skrivende stund. Der er problemer nok med
at fa skrabet sammen til huslejen. Sa kom igen sidst pa aret var svaret hos et par
adspurgte. Og det tor vi ikke satse pa i Husum Juletraes Forening. For, hvis de sa
springer fra i sidste ende alligevel, sa er det Klaus og Johnnie der skal betale af egen
lomme.

Derfor denne utraditionelle ansagning.
Men 2021 byder forhabentlig pa mere normale tider nar vi kommer frem til
julemaneden.

Venlig hilsen og pa vegne af Husum Juletraes Forening
Johnnie Jgrgensen
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| KGBENHAVNS KOMMUNE
l H I Kultur- og Fritidsforvaltningen

M

BUDGETSKABELON, PROJEKTTILSKUD

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af
Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller @ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne. Z£ndringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Det senest godkendte budget skal sidenhen anvendes som grundlag for regnskabsaflaeggelse, og vaesentlige
afvigelser fra budgettet skal arsagsforklares (se vedlagte regnskabsmodel og -instruks).

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Optiker Johnnie Jgrgensen pa vegne af Husumtoftens Juleudvalg

CVR/CPR:
Projektets navn: Juleudsmykning langs Frederikssundsvej fra no. 300-308 i hele december 2021 i

Husum

Projektperiode:
Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndr de farste udgifter afholdes og slutter, nar
den sidste udgift er afholdt.

Indtaegter Budget Budget aret | Notér om belgbet er

Posterne er eksempler, der kan andres efter behov. for ansggt eller allerede

(hvis der er givet ”r
tilskud aret fgr) bewl//get.

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune -
@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud

fra Ksbenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)
a) -
b) -
c) -
Honorarer -
Billetindtaegter -
@vrige indtaegter, specificeret -
a) -
b) -
c) -

INDTAGTER | ALT -

Udgifter Budget Budget aret

Posterne er eksempler, der kan andres efter behov for
(hvis der er givet

tilskud aret fgr)




Lgn og honorarer -

Konsulentudgifter -

Materialeudgifter -

Transportudgifter -

Opholdsudgifter -

Fortzering, herunder mgder -

Diverse repraesentation -

PR og markedsfgring -

Kontorhold (telefon, porto mv.) -

Revisionshonorar -

@vrige udgifter, specificeret

a) 21 flagsteenger 4 4 meters leengde 4 kr. 1380 |28.980

b) Bgsninger nedgravet i fortov 12000
c) Opsaetning og nedtagning af steenger og
guirlander 11.000
UDGIFTER | ALT 51.980
RESULTAT 51.980.-

Kommentarer/forbehold:

De gamle flagstaenger har staet i knap 50 ar. Sa de er lidt mgre.

Nye kan genbruges igen og igen i arene fremover.

Budget skabelon er indsendt af optiker Johnnie Jgrgensen, Husum Special Optik. CVR nr. 7368 2916.
Mail: hso@nypost.dk

Ansggte belgb skal indsattes pa konto i Danske bank. Reg. Nr. 3409 konto 3506 06 7812

Med venlig hilsen

Johnnie Jgrgensen
Husum Special Optik
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BUDGETSKABELON, PROJEKTTILSKUD

Ansggning om tilskud til afholdelse af juletraestaending
Brgnshgj Torv den 26. november 2021

Budget

Post Udgift Tilskud Balance
Juletrae, samt opsaetning og nedtagning 45.000,00 45.000,00
El til tree 2.000,00 47.000,00
Tilskud fra Lokaludvalg 47.000,00 -
Resterende poster Udgift Tilskud Balance
Hegn (beskyttelse af trae) 2.000,00 2.000,00
Leje af scenelyd 2.500,00 4.500,00
Leje af scenelys 1.500,00 6.000,00
Telt 1.200,00 7.200,00
Julemand 4.000,00 11.200,00
Slikposer 6.500,00 17.700,00
Professionelle lyskaeder til traeet 8.800,00 26.500,00
Strgm til lyd og lys ved scene 800,00 27.300,00
Varme drikke til deltagerne 5.300,00 32.600,00
Leje af lift (dagspris + transportpris) 4.900,00 37.500,00
Diverse 1.000,00 38.500,00
Renovering af stjerne til trae 500,00 39.000,00
Ansggning om tilskud: 39.000,00

Kommentarer/forbehold:

Budget skabelon er indsendt af optiker Johnnie Jgrgensen, Husum Special Optik. CVR nr. 7368 2916.

Mail: hso@nypost.dk

Ansggte belgb skal indsaettes pa konto: Arbejdernes Landsbank 5338 0433 164, tilhgrende

Martin Greve Halse, som er den der star for arrangementet pa Brgnshgj Torv

Med venlig hilsen
Johnnie Jgrgensen
Husum Special Optik
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| KGBENHAVNS KOMMUNE
l H I Kultur- og Fritidsforvaltningen
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BUDGETSKABELON, PROJEKTTILSKUD

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af
Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller @ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne. Z£ndringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Det senest godkendte budget skal sidenhen anvendes som grundlag for regnskabsaflaeggelse, og vaesentlige
afvigelser fra budgettet skal arsagsforklares (se vedlagte regnskabsmodel og -instruks).

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Glarmester Klaus Juhl, pa vegne af Husum Juletraes Forening

CVR/CPR:
Projektets navn: Juletraeets taendings arrangement den 27. november 2021 i Husum

Projektperiode:
Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndr de farste udgifter afholdes og slutter, nar
den sidste udgift er afholdt.

Indtaegter Budget Budget aret | Notér om belgbet er

Posterne er eksempler, der kan andres efter behov. for ansg@gt eller allerede

(hvis der er givet s
tilskud aret fgr) bewlhget’

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune -
@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud

fra Ksbenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)
a) -
b) -
c) -
Honorarer -
Billetindtzegter -
@vrige indtaegter, specificeret -
a) -
b) -
c) -
INDTAGTER | ALT -

Udgifter Budget Budget aret

Posterne er eksempler, der kan andres efter behov for
(hvis der er givet

tilskud aret fgr)




Lgn og honorarer -
Konsulentudgifter -
Materialeudgifter -
Transportudgifter -
Opholdsudgifter -
Fortzering, herunder mgder -
Diverse repraesentation -
PR og markedsfgring -
Kontorhold (telefon, porto mv.) -
Revisionshonorar -
@vrige udgifter, specificeret

a) 350 Nissehuer 500
b) Julemand 4000
c) Musikere 10 mand fra Brass band 4500
d) Brandbil fra Gentofte museum 3500
e) 350 godteposer a 100 gram 5000
f) Smagaver til Borgmester og bgrn 600
g) Hjeelper til det grove (lydanlaeg, samt pakning | 2500
af godteposer)
h) Kgb af brugt lydanlaeg 4500
UDGIFTER | ALT 25.100
| RESULTAT 25.100

Kommentarer/forbehold:
Budget skabelon er indsendt af optiker Johnnie Jgrgensen, Husum Special Optik. CVR nr. 7368 2916.
Mail: hso@nypost.dk

Ansggte belgb skal indsaettes pa Klaus Juhls konto i Danske bank.

Vi har tidligere brugt Nordea Bank. Men her spiste gebyrer de belgb vi prgvede at indsamle. Derfor skift
til Danske Bank.

Tilskud skal indsaettes pa konto:
Danske Bank,
3656 3657 78 3315 v. Klaus Juhl

Med venlig hilsen
Johnnie Jgrgensen
Husum Special Optik
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Vedhaeftet budget ang. ansggning til genopretningspuljen
Projektet
1. Beskrivelse af projektet
Udsmykning af Rosengarden
2. Projektets konkrete aktiviteter

Synligggrelse af Rosengarden med de mange specialbutikker og sma erhvervsdrivende
fra  Kultorvet og Fiolstraede.

3. Tidsplan

Lanterner med solar i hele den mgrke periode fra november, og frem til Lysfesten.
Juletraeer med solar fra Juletraesteending pa Radhuspladsen og frem til jul.

Tenderne bruges til beplantning hele aret rundt
4. Formal og succeskriterier

At fa synliggjort vores ret mgrke gade i den mgrke tid, med lys og dekoration. At fa gjort
opmaerksom pa vores mange sma specialbutikker, som har lidt voldsomt under corona.

5. Lokation
Hele Rosengdrden
6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?

Vi har et stort gnske om og behov for, at fa gang i alle de sma butikker igen. Rosengdrden
er lutter sma erhvervsdrivende

7. Hvilke virksomheder forventer I, vil fa gavn af projektet?

Vi forventer, at hele vores gade vil opnd synlighed for hele omradet
8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfares?

Vi vil markedsfgre projektet gennem de sociale medier, isaer Instagram og Facebook
9. Budget

Se vedhaftede budget

P& gadens vegne



mvh Bente Lillevang

Miniministeriet
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BUDGETSKABELON, PROJEKTTILSKUD

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes
projekttilskud at tilskudsmodtager udarbejder et budget, der er
opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon.
Budgettet kan indsendes i andre formater sa laenge det afspejler
skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af Kultur- og
Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller &ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet
revideres og sendes til Kultur- og Fritidsforvaltningen med en
forklaring pa eendringerne. Z£ndringerne og det reviderede
budget skal godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Det senest godkendte budget skal sidenhen anvendes som
grundlag for regnskabsaflaeggelse, og vaesentlige afvigelser fra
budgettet skal arsagsforklares (se vedlagte regnskabsmodel og -
instruks).

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Miniministeriet
CVR/CPR: 30151402
Projektets navn: Udsmykning af Rosengarden

Projektperiode:

Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndr
de farste udgifter afholdes og slutter, ndr den sidste udgift er
afholdt.

Indtzegter Budget Budget |Notér om




Posterne er eksempler, der kan aret for | belgbet er

andres efter behov. (hvis  |ansggt eller
der er |allerede
givet  |bevilliget.
tilskud
aret
for)

Tilskud fra Kgbenhavns

Kommune

@vrige tilskud, specificeret

(herunder gvrige tilskud fra

Kabenhavns Kommune, fra

fonde, sponsorer mm.)

a)

b)

c)

Honorarer

Billetindtaegter

@vrige indtaegter, specificeret

a)

b)

c)

INDTAGTER | ALT

Udgifter Budget Budget

Posterne er eksempler, der kan aret for

andres efter behov (hvis
der er
givet

tilskud




aret
for)

Len og honorarer

Konsulentudgifter

10000

Materialeudgifter

95432

Transportudgifter

Opholdsudgifter

Fortaering, herunder mgder

Diverse repraesentation

PR og markedsfgring

Kontorhold (telefon, porto mv.)

Revisionshonorar

@vrige udgifter, specificeret

a)

b)

c)

UDGIFTER | ALT

105432

RESULTAT

Kommentarer/forbehold:
50 stk. Lanterner m/solar
50 stk. Lyskaeder m/solar
50 stk. Juletraeer

50 stk. Treetgnder

50 ps. Jord

Gartner
lalt

a211,65 10582
a 559,00 27950
a 800,00 40000
a299,00 14900
a 40,00 2000

10000
105432
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Formidlina af den cirkiilaere nroces fra nlastaffald til cirkuilaer

Primaer ansgger
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa primaer ansgger)

Small RevaliitionCwvr. 40905480

Evt. medansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle medansggere)

Fdda Stiidins - cvr 42100749Villa Conenhanen - cvr. 383933

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Arendse BannesenFrederiksholm Kanal 30. A21220 Khh K1
Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)
220.000 kr

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)

Vi vil nd udvalate lokations i Kahenhavn demonstrere. hvaore



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk



mailto:genopretningspuljen@kk.dk
https://www.datatilsynet.dk/databeskyttelse/hvad-er-personoplysninger
mailto:spm.genopretningspuljen@kk.dk

Ansgqgning til Genopretningspuljen

Beskrivelse af projektet:
Formidling af den cirkulaer proces fra plastaffald til designmgbler

Projektets konkrete aktiviteter:

Vi vil pa udvalgte lokations i Ksbenhavn demonstrere, hvordan forskellige brancher med fordel
kan genanvende deres plastaffald til udvikling af cirkulaere produkter. Vi vil introducere dem for
selve processen om, hvordan vi producerer 100% cirkulzert inkl. et retursystem, baseret pa 100%
dansk produktionskaede.

En proces, som skal ggre opmaerksom pa, hvordan brancherne med fa midler/processer kan
bidrage til at skabe en mere grgn og baeredygtig profil. Derved kan de skabe opmaerksomhed
omkring deres brand og tiltraekke flere nationale og internationale kunder.

Tidsplan:
November 2021 til og med december 2021

Lokation for aktiviteter:
- Edda Studio i Nordhavnen - https://www.eddastudio.dk/
- Villa Copenhagen - https://villacopenhagen.com/

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns Erhvervsliv ?:
Projektet skal styrke genopretning pa fglgende parametre
- (@get produktportefglje til designvirksomheder => stgrre konkurrenceevne.
- Branding af en gr@n og baeredygtig profil i hotel branchen => tiltraekke flere baeredygtige
turister, og skabe fokus pa branchen.
- Udvikling af baeredygtige designs => gge interessen for kgbenhavnske designvirksomheder
og den innovative udvikling af baeredygtige designs.
- Omdannelse af plast affald til cirkulzere produkter => tiltraekke designere og kunstnere,
som gnsker at arbejde med bzeredygtige produkter + en mere grgn profil, til Kgbenhavn.
- Fungere som udstillingsvindue til internationale kunder => skabe stgrre opmarksomhed
om Kgbenhavn og tiltraekke flere turister/designere/arkitekter m.fl.
- Styrkelse af design-netvaerket inden for baeredygtigt design i Kbh og DK => stgrre fokus pa
mulighederne inden for baeredygtig innovation

Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil faG gavn af projektet?:
Vi har taget udgangspunkt i to brancher, hvor vi som udgangspunkt ser et stort potentiale ifht. den
grgnne omstilling og genanvendelse af plastikaffald:

- Hotelbranchen

- Designbranchen
| disse brancher vil vi med vores koncept kunne ggre en forskel. Her vil vi kunne fremvise, hvordan
et samarbejde pa tveers af brancher kan give mening for begge parter. Et samarbejde, som kan gge
fokus pa, at alle arbejder hen i mod en grgnnere dagsorden.


https://www.eddastudio.dk/
https://villacopenhagen.com/

Hvor og hvordan skal projektet markedsfares:

Projektet vil blive brandet dels gennem vores eget netvaerk, men ogsa via vores respektive
samarbejdspartnere/lokations.

Derudover vil veere kgre en kampagne pa SoMe medier, hvor vi ggre opmaerksom pa vores
tilstedevaerelse pa to lokations.

Desuden vil vi kontakte lokale, kebenhavnsk presse sa som diverse ugeaviser.

Endelig vil vi indga et samarbejde med Horesta, Visit Copenhagen og Dansk Industri, som skal
brande projektet i deres netveerk.



Budget - Small Revolution

Indtzegter: Stk Pris

Edda:

- salg af produkter 15 1.849,00 27.735,00
Hotel Villa:

- salg af produkter 4 1.849,00 7.396,00
Samlet indtaegter 35.131,00]
Udgifter:

Edda:

- leje af lokaler nov-dec 1{ 22.000,00 22.000,00
- afholdelse af events/pop up 5 8.000,00 40.000,00
Hotel Villa:

- leje af lokaler nov-dec 1{ 16.000,00 16.000,00
- afholdelse af events/pop up 4| 11.000,00 44.000,00
Generelt:

- materialer 2| 16.000,00 32.000,00
- kooordinering 3|1 20.000,00 60.000,00
- indsamling af plastaffald fra hotelbranchen 10 2.500,00 25.000,00
- test af plastiskaffald 1{ 17.000,00 17.000,00
- produktio af sample/show piece 6 5.000,00 30.000,00
Salmet udgifter 286.000,00
Difference =250.869,00}
Medfinansiering fra andre puljer/fonde 0 0,00 0,00
Egenfinansiering 1{ 30.000,00 30.000,00
Samlet budget til ansggning =220.869,00}
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Tro og love-erklaering

Nerverende erklering afgives pé vegne af falgende virksomhed:

CVR-nummer: Virksomhed:

4090 AKO SMAU revoluchon ApS

Det erkleres hermed, at virksomheden ikke

- har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsrad, som
indenfor de seneste 4 ar har modtaget endelig dom eller vedtaget
badeforlag for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,
stk. 1

- har ubetalt forfalden gaeld til det offentlige

- er erkleeret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som falge af forudgaende tvangsoplgsning

- har begéet handlinger, der har fort til domsfzeldelse for overtreedelse
af geldende skattelovgivning indenfor det omrade, hvor
virksomheden udgver sit erhverv indenfor de seneste 2 ar

- har tilsidesat gaeldende forpligtelser inden for det miljg-, social- eller
arbejdsretlige omrade i henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de miljo-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er nevnt i bilag X
til Europa-Parlamentets og Rédets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophavelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfer af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erklaeringen afgives af nedenstaende person, som med sin underskrift:
1. Bekrefter at vaere bemyndiget til at afgive erkleeringen
2. Bekrafter pa tro og love korrektheden af oplysningerne i
erklaeringen

Navn og titel med blokbogstaver:

Atennse Treeray Baceesen, Abmpg

J
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Tematiserede kanalriindfarter for hhv. harn oa iazz-nvdere

Primaer ansgger
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa primaer ansgger)

Stromma NDanmark A/S. CVVR-nr.- 26915910

Evt. medansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle medansggere)

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Navn: | isette ThamdriinAdresse: Toldhodnade 39TIf - 22661
Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)
100.000 kr.

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)

Tematiserede kanalriindfarter on mod iul: .JJazz i Julehiimar



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk



mailto:genopretningspuljen@kk.dk
https://www.datatilsynet.dk/databeskyttelse/hvad-er-personoplysninger
mailto:spm.genopretningspuljen@kk.dk

PROJEKTET

Der skal til ansggningen vedlaegges en konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om
nedenstaende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1. Beskrivelse af projektet
Tematiserede kanalrundfarter for hhv. b@grn og jazz-nydere
Start eller afslut juleshoppingen eller adventssgndagen med en festlig kanalrundfart med
julet live-jazz, glggg og rahygge eller julenisser til vands.

2. Projektets konkrete aktiviteter
Pa Jazz i julehumgr spiller 4 forskellige jazzbands julet live-jazz pa kanalrundfartsbaden,
som sejler i Kgbenhavns Havn og kanaler og derved spreder julegleede og -stemning til
alle, der er i naerheden pa kajen, broer og byen omkring vandet.
Gaesterne far et glas glggg og nogle brunkager, og kan sa lzene sig tilbage og nyde den
gode stemning, jazzificeret julemusik og Kgbenhavn set fra vandet i en granpyntet bad.

Pa Det’ for bgrn foregar den julede bgrnetur pa kanalrundfartsbaden, som sejler i
Kgbenhavns Havn og kanaler. De glade bgrn med nissehuer spreder julegleede og smil pa
leben hos alle, der er i neerheden pa kajen, broer og byen omkring vandet. Dette er en
perfekt indledning til en juleweekend i Kgbenhavn.

3. Tidsplan
Jazz i julehumegr: 4 spndage i advent, 28.11./5.12./12.12./19.12. kl. 14.30-15.30
Det’ for bgrn: 4 Igrdage fgr jul, 27.11./4.12./11.12./18.12. kl. 9.30-10.10

4. Projektets formal og succeskriterier
Projektet vil helt naturligt skabe stor opmaerksomhed langs Kgbenhavns Havn og kanaler,
nar den julepyntede bad sejler forbi hhv. med et jazzband i julehumgr og hgj stemning
eller en hel badfuld af glade bgrnenisser. Musikken og bgrnene understgtter fortzellingen
om Kgbenhavn som kulturby med liv og gleede, og jule-jazzturen kan nydes af bade
nationale og internationale gaester.

5. Lokation for aktiviteterne
Sejlturen starter i Nyhavn og sejler gennem Kgbenhavns Havn og kanaler. Turen ender i
Nyhavn.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?
Stromma leverer oplevelser aret rundt for bade nationale og internationale gzester, og
med dette projekt styrkes synligheden og tiltreekkes gaester til byens erhvervsliv. Projektet
er interessant for bade danske og udenlandske turister i Kgbenhavn samt beboere i byen.



7. Hvilke virksomheder (brancher) forventer | vil fa gavn af projektet?
Udover kulturbranchen (jazz-orkestrene) forventer vi, at det vil gge vaerdien af at tage pa
juleshopping i Kebenhavn. Ogsa familier vil tage pa tur i Kebenhavn, nar de starter
weekenden i Nyhavn. Det er bade butikker, caféer og restauranter, som kan fa gavn af
projektet. Det er oplagt at spise frokost og/eller middag i byen, nar man er pa tur.
Hoteller, agenter og CVS kan ogsa fa glaede af, at der er flere juletilbud for deres geester
samt opna en indtjening via kommission for salg af billetter. Desuden forventer vi at
samarbejde med Nyhavns Erhvervsforening om kgb og udlevering af glggg og brunkager.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?
Projektet markedsfgres pa Stromma.dk og Stromma.com samt pa sociale medier — bade
som event og med annonce. Copenhagen Visitor Service udgiver en juleguide, hvor det
ogsa skal markedsfgres. Herudover orienteres alle hoteller, online agenter, og partnere —
herunder in coming bureauer, om projektet.

9. Budget (udfyldt vedlagte budgetskabelon)
Se venligst den vedlagte budgetskabelon.
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BUDGET, Genopretningspuljen

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Stromma Danmark A/S

CVR/CPR: 26915910

Projektets navn: Tematiserede kanalrundfarter for hhv. bgrn og jazz-nydere

Projektperiode:
27.11.-19.12.2021

Indtaegter Budget Notér om belgbet er
Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov. ansggt eller allerede
bevilliget.
Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 100.000 Ansgges hermed
Billetindtaegter, 50x150kr.x 4 afg. + 50x60kr.x4 afg. 42.000
INDTAGTER I ALT 142.00
Udgifter Budget
Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov
Lgn og honorarer, badfgrer og sikkerhedsguide/nisse |17.600
Udviklingsudgifter, foto, manus, testtur, opleering 8.000
Materialeudgifter, badleje 48.720
Forteering, Glggg og brunkager (75 kr./pr. person) 21.000
PR og markedsfgring 4.000
Fee, billetbooking (22% af billetpris) 13.200
@vrige udgifter, specificeret
a) Lgn til Jazzbands 16.800
b) Udvikling af jule-jazzrepertoire 4.000
c) Nissehuer (70stk.x4afg.x5,50kr./pr. stk.) 1.540
UDGIFTER | ALT 148.860
| RESULTAT -6.860

Kommentarer/forbehold:

Vi ansgger om 100.000 kr. fra Kebenhavns Kommune, Genopretningspuljen
Egenfinansieringen er 6.860 kr.
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Tro og love-erklaering

Nearvarende erklaring afgives pd vegne af falgende virksomhed:

CVR-nummer: Virksomhed:

Det erklaeres hermed, at virksomheden ikke

- har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsrad, som
indenfor de seneste 4 ar har modtaget endelig dom eller vedtaget
badeforleg for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,
stk. 1

- har ubetalt forfalden gzld til det offentlige

- er erklaret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som falge af forudgaende tvangsoplesning

- har begéet handlinger, der har fort til domsfzxldelse for overtreedelse
af gzldende skattelovgivning indenfor det omréade, hvor
virksomheden udgver sit erhverv indenfor de seneste 2 ar

- har tilsidesat gzldende forpligtelser inden for det milje-, social- eller
arbejdsretlige omrade i1 henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de miljg-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er nzvnt i bilag X
til Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophvelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfer af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erklzringen afgives af nedenstaende person, som med sin underskrift:
1. Bekrafter at vere bemyndiget til at afgive erkleringen
2. Bekrafier pé tro og love korrektheden af oplysningerne i

erkleringen
A 2
Undérsknft [\ & l:‘ " iy Dato:
& S {_\“—' )

Navn og titel med blokbogstaver:

&) YA o A/
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Social Runnina Chih hv Soulland

Primaer ansgger
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa primaer ansgger)

SotlllandRainhow Doilinh AnsCVR-niimmer: 30560590Direk

Evt. medansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle medansggere)

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Didde Grith FriksenTIf. Nr. +45 27 84 11 9Q9F-mail- didde@<
Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)
100.000 DKK

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)

Soulland vil nerne afholde en 1inentlia lahekliuh for virksomh



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk



mailto:genopretningspuljen@kk.dk
https://www.datatilsynet.dk/databeskyttelse/hvad-er-personoplysninger
mailto:spm.genopretningspuljen@kk.dk

Kgbenhavns Kommune Genopretningspulje

Projektets navn: Social Running Club by Soulland
1. Beskrivelse af projektet

Som en del af modebranchen, sa vil Soulland gerne vaere med til at genoprette de sociale
tilstande og det overordnede fallesskab i modebranchen ved atindfgre en ugentlig Igbeklub,
som skal forene modeerhvervet og dens slutforbrugere. Formalet vil fgrst og fremmest vaere
at saette fokus pa sundhed igennem lgb, hvor det dog primaert vil vaere med til at skabe en

bedre kommunikation for virksomhederne i branchen.

Med et sadant tiltag, vil man som en samlet branche mgdes over en falles interesse for Igb
samt afholde arrangementer forlaengelse heraf, hvor man far muligheder for at diskutere
forskellige problemstillinger og lgsninger. Det kunne eksempelvis veere udfordringer, som
omfatter branchen som helhed, herunder den bzeredygtige omstilling samt implementering
af interesseorganisationer som Black Lives Matter og LGBTQ+. Malgruppen vil veere branchen

som en helhed, hvilket omfatter alt fra butikker, producenter, formidlere og slutforbrugere.

Helt specifikt vil programmet forlgbe siadan, at alle mgdes til en fzlles Igbetur, og
efterfglgende afholdes der et socialt arrangement, som tager udgangspunkt i et givent
forudbestemt emne den pageldende dag. Et konkret eksempel herpa kunne vaere den grgnne
omstilling i modebranchen herhjemme. Det giver muligheder for at abne felles samtaler,
diskussioner og vidensdeling pa tveers, som i sidste ende vil kunne Igfte den samlede

modebranche i Kebenhavns Kommune.

Overordnet vil det vaere en lettilgeengelig mulighed for virksomheder pa tveers af
modebranchen i Kgbenhavn at m@gdes med et falles udgangspunkt, skabe
forretningsforbindelser og Igse generelle problemstillinger. Dette vil skabe en stgrre
gennemsigtighed, og tilsammen Igfte malsaetningerne og aktivitetsniveauet indenfor mode i

Kebenhavns Kommune.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Lebeklubben vil fgrst og fremmest tage udgangspunkt i lgb samt de videnskabelige og

strukturerede tilgange i form af teknikker, lobemaengde og treeningsform. Selve ruten for

Soulland 1



Kgbenhavns Kommune Genopretningspulje

Igbeturene vil skifte hver uge, hvor der vil vaere et stort fokus pa at komme vidt omkring i

Kgbenhavn.

Hertil vil man som faellesskab kunne styrke de sociale aspekter- og relationer i form af de
aktiviteter, som der efterfglgende vil veere. Dette indebzerer blandt andet formidling om Igb
af professionelle traenere samt tilleering af information om baeredygtighed,

interesseorganisationer og hvordan man sammen kan |Igfte branchen fremadrettet.
Helt konkret har Soulland i forbindelse med Igbeklubben planlagt fglgende aktiviteter:

Traening/l@b - samlet Igbeture rundt i Kgbenhavn. Turene vil blive ledt an af en professionel

treener, som vil hjelpe deltagerne med rette motorik og teknikker. Med undervisning af

personer som fx Julie Hyld og Martin X.

Foredrag — Invitere eksperter pa forskellige omrader til at holder foredrag om emner, som
kan gavne modebranchen. Som naevnt vil dette vaere indenfor emner som beaeredygtig og med

udgangspunkt i forskellige interesseorganisationer som Black Lives Matter og LGBTQ+Afholdt

af personer som Sidsel Alling og Kristian Nyholm.

Workshop — Skabe samtaler om hvordan man kan Igse konkrete problemer i branchen. Dette
kan vaere alt fra eksport eller gkonomi, men samtidig ogsa nogle af de emner, som vil blive
taget op igennem de ovenstaende foredrag. Afholdt af personer som Tina Svoldgaard og Silas

Adler.

3. Tidsplan

Lobeklubben vil forega hver onsdag, og vil straekke sig fra den 3. november, 2021 frem til den
22. december, 2021, hvilket svarer til 8 arrangementer. Soulland har dog planer om Igbende
at optimere konceptet, hvor lignende arrangement formentlig vil blive arrangeretigeni |gbet
2022 med nye tiltag, men med samme udgangspunkt. De specifikke planer for fremtiden er

dog endnu ikke defineret.

Soulland 2



Kgbenhavns Kommune Genopretningspulje

4. Projektsformal og succeskriterier

Der findes en rakkes forskellige succeskriterier for arrangementerne, hvilket primeert
omfatter overordnet sundhed igennem Igb, gennemsigtighed i branchen og den politiske
dagsorden. Hertil er formalet for arrangementet, at man som en del af modebranchen i
Kgbenhavn Kommune skal skabe et feellesskab, og herved kunne Igse faelles problemstillinger

og skabe fremtidig vaekst.
Succeskriterie 1: Seette fokus pa sundhed igennem Igb

Soulland harigennem de seneste arfaetet ggetfokus pa Igb, hvilket har resulteret i skabelsen
af virksomhedens interne, ugentlige Igbeklub for medarbejdere. Til dette er forskellige
arrangementer blevet afholdt, hvor professionelle Igbetreenere er blevet inddraget med
udgangspunkt i den videnskabelige og strukturerede tilgang indenfor Igb. Denne tilgang til
Ipbesporten samtlgb som en del af hverdagen vil man gerne udbrede til de virksomheder og

interesseorganisationer, som har interesse i at deltage.
Succeskriterie 2: Skabe gennemsigtighed i modebranchen

Som en del af disse aktiviteter, sa vilman hos Soulland gerne skalere den ovenstaende interne
Ipbeklub, som man har pa ugentlig basis med sine medarbejdere. Et succeskriterie vil vaere at
skabe en stgrre gennemsigtighed i modebranchen. Arrangementerne vil veere tilgaengelige
for alle inden for denne specifikke branche, hvilket vil skabe fremtidige
forretningsforbindelser og i sidste ende gge aktivitetsniveauet i erhvervslivet. Der findes pa
nuvaerende tidspunkt ikke arrangementer eller andet, hvor man som branche er samlet pa

samme tidspunkt, hvilket Soulland gerne vil &ndre. P4 denne made samarbejder man om at

hjeelpe hinanden ud af corona-krisen.
Succeskriterie 3: Den politiske dagsorden

Som en del af det brand, Soulland har opbygget siden etableringen i 2002, har den politiske
dagsorden altid veeret et stort fokuspunkt i forbindelse med virksomhedens produkter og
markedsfgring. Igennem virksomhedens ‘2020 Responsibility Paper’, har Soulland specielt
fokus pa LGBTQ-faellesskabet, kampen med racisme og baeredygtighed i modebranchen. Det

vil derfor vaere naturligt for Soulland at bruge netveerket af deltagende til at oplyse om disse

Soulland 3



Kgbenhavns Kommune Genopretningspulje

foretagende, og formentlig inddrage andre virksomheder i kampen mod en bedre fremtiden

for alle individer.

5. Lokation for aktiviteterne

Aktiviteterne i form af traening, workshops og foredrag vil primeert forega pa virksomhedens
kontor, den dertilhgrende gardhave samt naerliggende parker bestdende af Frederiksberg
Have, Hans Tavsens Park og Amager Falled. | forbindelse med de forskellige Igberuter, sa vil
forskellige kulturelle destinationer bliver besggt. Dette vil bestd af alt fra et besgg ved den
lokale kaffebar som Prolog eller Central Hotel & Café - eller planleegge en Igberute langs

Kalveboderne.

Hertil vil det ogsa vaere muligt for de givende samarbejdspartnere/interessenter at kunne
stille lokaler til radighed. Dette vil skabe en vis variationi forhold til arrangementets indhold,

hvor den givende virksomhed og/eller organisation vil kunne inddrages i forhold til

programmets indhold den pagaeldende dag.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv

| forbindelse med et socialt arrangement som dette, sa vil med kunne forene alle aspekter i
modebranchen, hvilket er altindenfor producenter, butikker, formidlere og slutforbrugeren.
Dette vil skabe en gennemsigtighed i den danske modebranche, som vil skabe et overordnet
gget aktivitetsniveau, hvilket vil medfgre til en falles tilslutning om at forbedre forskellige

aspekter i branchen.

Et socialt arrangement som dette vil samtidig veere med til at forbedre den falles
kommunikationen i branchen. Dette vil forbedre muligheden for at imgdekomme de
nuvaerende og fremtidige problemstillinger, som findes i branchen. Bade indenlands her i
Danmark og Kgbenhavn, men samtidig ogsa udenlands. Generelt vil man kunne skabe et
stgrre feellesskab, hvor man i hgjere vil kunne stgtte hinandens initiativer, og sammen |gfte

det nuveerende udgangspunkt for branchen herhjemme.

Soulland 4



Kgbenhavns Kommune Genopretningspulje

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?

Deltagerne vil primeert besta af virksomheder i modebranchen, som bestar af alt fra butikker,
producenter og formidlere. Helt overordnet vil ingen virksomheder i branchen blive
ekskluderet, da alle interesserede vil have mulighed for at deltage. Hertil vil der ugentlig veere

en raekke slutforbrugere, som vil have mulighed for at deltage.

Samtidig vil det ogsa have interesse at viderefgre konceptet, hvor mani denne sammenhang
inddrager andre virksomheder, som ngdvendigvis ikke har noget med mode at ggre, men som
alligevel kan drage paralleller til branchen. Dette kan eksempelvis vaere gallerier,

selvsteendige designbutikker og lokale skraeddere.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Markedsfgringen af arrangementerne vil primaert forega igennem virksomhedens egne
kanaler, som bestar sociale medier (Instagram, Facebook og Twitter), nyhedsbrev samt ejer-
og medarbejdernes professionelle og personlige netveerk. Selve indholdet vil blive produceret
af egne medarbejdere hos Soulland. Hertil vil de deltagende samarbejdspartnere og veere
med til at sprede budskabet om Igbeklubben, hvilket formentligt vil blive gjort igennem
lignende kanaler. Malgruppen vil primzert vaere personer, som i forvejen har kendskab til
Soulland, og som enten er en del af netveerket eller fglger med pa én af de mange sociale

kanaler.

Projektet vil med dette udgangspunkt ikke have nogen form for omkostninger til

markedsf@ring, hvor man desuden vil kunne skabe en organisk vaekst.

Soulland 5



Estimeret budget for Social Running Club by Soulland

Udgifter

Dato: Poster: Belgb:
03/11/2021 Mentaltraening: 2.000 kr.
Lgbetraner/coach: 5.000 kr.
Foredrag/workshop: 7.500 kr.

Forplejning: 1.500 kr.

10/11/2021 Mentaltraening: 2.000 kr.
Lgbetraner/coach: 5.000 kr.
Foredrag/workshop: 7.500 kr.

Forplejning: 1.500 kr.

17/11/2021 Mentaltraening: 2.000 kr.
Lgbetraner/coach: 5.000 kr.
Foredrag/workshop: 7.500 kr.

Forplejning: 1.500 kr.

24/11/2021 Mentaltraening: 2.000 kr.
Lgbetraner/coach: 5.000 kr.
Foredrag/workshop: 7.500 kr.

Forplejning: 1.500 kr.

01/12/2021 Mentaltraening: 2.000 kr.
Lgbetraner/coach: 5.000 kr.
Foredrag/workshop: 7.500 kr.

Forplejning: 1.500 kr.

08/12/2021 Mentaltraening: 2.000 kr.
Lgbetraner/coach: 5.000 kr.
Foredrag/workshop: 7.500 kr.

Forplejning: 1.500 kr.

15/12/2021 Mentaltraening: 2.000 kr.
Lgbetraner/coach: 5.000 kr.
Foredrag/workshop: 7.500 kr.

Forplejning: 1.500 kr.

22/12/2021 Mentaltraening: 2.000 kr.
Lgbetraner/coach: 5.000 kr.
Foredrag/workshop: 7.500 kr.

Forplejning: 1.500 kr.

Total udgifter: 128.000 kr.

Note for udgifter:

Det ovenstaende er estimerede udgifter pr. arrangement, hvilket er gaeldende



for 8 arrangementeri alt.
Hvert arrangement vil starte med en mentaltraening, eksempelvis vejrtraeekningsteknikker
eller meditationer, dertil vil der hver gang vaere en Igbetraener der guider os gennem en rute i Kgbenhavn.

Vi afslutter hvert arrangement med et foredrag for dagens tema,
og der vil vaere forplejning til deltagerne i form af kaffe, croissant eller andet.
Temaerne for arrangementerne er beskrevet i ansggningen.

Indtaegter

Noter for indteegter:

| forbindelse med arrangementerne, sa vil Soulland ikke have nogen form for indtaegter.
Formalet med foretagende er at skabe gennemsigtighed i branchen, hvor man samtidig
vil kunne styke aktivitetsniveauet.
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K@BENHAVNS KOMMUNE

Tro og love-erklzering

Nervarende erklering afgives pa vegne af folgende virksomhed:

CVR-nummer:; Virksomhed:  SOVLLAND /

209609 90 PANBIW DouGR ARS

Det erkleres hermed, at virksomheden ikke

har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsréd, som
indenfor de seneste 4 &r har modtaget endelig dom eller vedtaget
bodeforleg for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,
stk. 1

har ubetalt forfalden geld til det offentlige

er erkleret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som felge af forudgéende tvangsoplesning

har begéet handlinger, der har fort til domsfzldelse for overtreedelse
af geldende skattelovgivning indenfor det omrade, hvor
virksomheden udever sit erhverv indenfor de seneste 2 &r

har tilsidesat geldende forpligtelser inden for det milje-, social- eller
arbejdsretlige omrade i henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de milje-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er nzvnt i bilag X
til Europa-Parlamentets og Rédets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophavelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfer af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erklzringen afgives af nedenstdende person, som med sin underskrift:

L

Bekrzfter at vare bemyndiget til at afgive erkleringen

2. Bekrafter pé tro og love korrektheden af oplysningerne i

erkleringen

s~ L,

Navn osLit€] med blokbogstaver:

DIODE (it peaxdey , (oo

soulland
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Primaer ansgger
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa primaer ansgger)

The Set. cvr 423779532

Evt. medansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle medansggere)

Rorner center harn oa 1inae NarrehroFAN nr. 57980096844

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Mathias HoltInnerslevanade 441705 kbh \V/
Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)
250.000

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)

\/i ainsker at lave en rarkke arrannementer. hvor forskelline |



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk



mailto:genopretningspuljen@kk.dk
https://www.datatilsynet.dk/databeskyttelse/hvad-er-personoplysninger
mailto:spm.genopretningspuljen@kk.dk

Projekt under genopretningspulje 2021
Lokation: Fish Tank, The Set - Ingerslevgade 44, 1705 kbh V

Tidsplan: Vi vil ligge de tre arrangementer i november og december 2021
Arbejdet med at forberede, markedsfgrer og etablere de ngdvendige
samarbejder vil starte sa snart vi modtager et positivt svar.

Vi gnsker at lave en raekke arrangementer, hvor forskellige leverandgrer og
producenter sattes i spil. Det vil veere den gode ravare, det gode maltid og

samlingen af forskellige samfundslag, der vil veere det baerende.

Samtidig vil vi bruge vores lokation og evner, til at stgtte gode leverandgrer og
producenter op mod jul

[ samarbejde mellem The Set og BBU, arbejder vi pa at etablere huset "Fish
Tank", som en HUB fro offentlige og private aktgrer inden for socialt arbejde. Vi
vil bade bruge arrangementerne til at aktivere og lgfte udsatte unge og bruge
dem som muligheder for familier med sager i BBU.

Vivil samarbejde med leverandgrer og producenter, for at booste deres salg,
deres historie og vores samarbejde.

1. Arrangement med vin og kolonial leverandgrer
Et arrangement hvor vi skaber en ramme om vin til julen. Vi leverandgrer kan fa
mulighed for at szelge deres vine og lave mindre smagninger, hvor parring med
mad og lign kommer i spil. Vi laver snacks og stemning

2. Arrangement med julegodter

Et arrangement hvor vi vil dele opskrifter og fif til julens vigtige maltider. Her vil
gaester kunne lave sin egen smakager, rgdkal, julesild mm.

Kom og kgb ravaren sa hjeelper vi med tilberedningen. Kom hjem med laekre
hjemmelavede godter.

3.
Mad og hygge over bal

Et arrangement hvor vi sammen med Paul Petersens idraetsinstitut og PLAY vil
kombinere bevagelse, friluft med mad over bal.

Kom som gaest og leer hvordan du laver dejlig mad over bal, samtidig vil der veere
aktiviteter omkring idrzet og udeliv

Succeskriterier:



- Skabe positiv vakst og opmaerksomhed for FishTank.

- Styrke de involverede leverandgrer og producenters marked og salg.

- Tiltraekke turister og en bred blanding af samfundslag.

- Udbrede gleeden ved det gode maltid, den gode ravarer og lige sammenveerd.
- Samarbejde med Paul Petersen og PLAY vil gavne bade deres elever og Fish
Tank.

Vi forventer at restaurantionsbranchen, detail vin salg og ravare producenter vil
fa gavn af projektet. Lige ledes vil de udsatte unge, familierne gennem BBU og
deres sagsbehandlere fa muligheden for at komme pa lige fod ind i en positiv
ramme, med muligheder for nye oplevelser, blik pa maltidet og feellesskab.

Markedsfgring.
Vi ville gerne bruge nogle midler pa at skabe en platform for Lokationen og for
de aktiviteter der er pa The Set. Her ville disse og fremtidige events kunne

markedsfgres.

BBU, Paul Petersen, Rosforth vin mm og gvrige samarbejdspartnere vil
promovere gennem deres netveerk

Via Billetto vil dele ligges ud til salg, som for eksempel workshops.
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| KOBENHAVNS KOMMUNE
I H l Kultur- og Fritidsforvaltningen

M

BUDGETSKABELON, PROJEKTTILSKUD

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af
Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller &ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne. £ndringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Det senest godkendte budget skal sidenhen anvendes som grundlag for regnskabsaflaeggelse, og veesentlige
afvigelser fra budgettet skal arsagsforklares (se vedlagte regnskabsmodel og -instruks).

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: The Set
CVR/CPR: 42377953
Projektets navn: genopretning

Projektperiode:
Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndr de fgrste udgifter afholdes og slutter, ngr
den sidste udgift er afholdt.

Indtzegter Budget Budget dret | Notér om belgbet er

Posterne er eksempler, der kan andres efter behov. for ansggt eller allerede

(hvis der er givet oy
tilskud aret fgr) bev:/l/get.

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 240.000
@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud
fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)
a)

b)

c)

Honorarer

Billetindtaegter, 20.000 forventet
@vrige indtaegter, specificeret
a)

b)

<)

INDTAGTER | ALT 260.000

Udgifter Budget Budget aret

Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov for
(hvis der er givet

tilskud aret fgr)

Lgn og honorarer 160.000




Kontaktperson Ign 65.000

Materialeudgifter/ravare 60.000

Transportudgifter

Opholdsudgifter 30.000

Fortaering, herunder mgder

Diverse repraesentation

PR og markedsfgring 30.000

Kontorhold (telefon, porto mv.)

Revisionshonorar

@vrige udgifter, specificeret

a) udstyr 30.000

b)

<)

UDGIFTER | ALT 375.000

RESULTAT -125.000 Egenbetalin
g sammen
med BBU

Kommentarer/forbehold:
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Tro og love-erklaering

Neerveerende erkleering afgives pa vegne af falgende virksomhed:

CVR-nummer: Virksomhed:

Det erklaeres hermed, at virksomheden ikke

- har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsrad, som
indenfor de seneste 4 ar har modtaget endelig dom eller vedtaget
badeforlaeg for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,
stk. 1

- har ubetalt forfalden geeld til det offentlige

- er erkleeret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som fglge af forudgdende tvangsoplasning

- har begaet handlinger, der har fart til domsfzeldelse for overtraedelse
af geeldende skattelovgivning indenfor det omrade, hvor
virksomheden udgver sit erhverv indenfor de seneste 2 ar

- har tilsidesat geeldende forpligtelser inden for det miljg-, social- eller
arbejdsretlige omrade i henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de miljg-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er naevnt i bilag X
til Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophaevelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfear af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erkleeringen afgives af nedenstaende person, som med sin underskrift:
1. Bekreefter at veere bemyndiget til at afgive erklaeringen
2. Bekraefter pa tro og love korrektheden af oplysningerne i
erkleeringen

Underskrift: Dato:

Navn og titel med blokbogstaver:




Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

Projektets navn

Primaer ansgger
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa primaer ansgger)

Evt. medansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle medansggere)

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk



mailto:genopretningspuljen@kk.dk
https://www.datatilsynet.dk/databeskyttelse/hvad-er-personoplysninger
mailto:spm.genopretningspuljen@kk.dk

STUDIO 41
peletes

ANS@GNING TIL GENOPRETNINGSPULJEN — 28.09.2021

Reactivate CPH

1. Beskrivelse af projektet — Reactivate CPH

Nedlukningen af samfundet i forbindelse med Covid-19 har gjort, at en stor del af den kebenhavnske
arbejdsstyrke har oplevet leengere perioder med fysisk inaktivitet. Som endnu en bagside af
medaljen har bade stgrre og mindre traeningscentre matte holde lukket i selvsamme
nedlukningsperiode. Nu hvor restriktionerne er ophavet, skal bade virksomhederne og
treeningsstudierne nyteenke, hvordan medarbejderne genaktiveres fysisk samt hvordan
tilstremningen til motionscentrene gges. Vi skal nemlig bade fremme fysisk og psykisk velveere og
samtidig genopbygge en solid og modstandsdygtig bundlinje for de kgbenhavnske motions- og
treningscentre. Yoga og pilates egner sig perfekt til bade afspaending, afstressning og
udholdenhedstraening og derfor er disse sportsgrene ideelle i det sygdomsforebyggende arbejde.
Derfor ansgger vi — Studio 41 — Genopretningspuljen om stgtte til at afholde fire workshops a tre
timers varighed i november og december. Formadlet med vores workshops er at informere
virksomheder, treenere, fagforeninger, sundhedsforsikringer og andre relevante aktgrer om
fordelene og mulighederne ved aktivt at inkorporere de nyeste teknikker inden for pilates og yoga
bade i arbejdstiden og som en del af et aktivt fritidsliv. Ved at skabe en malrettet
informationsindsats medvirker vi ikke kun pa sigt til sygdomsforebyggelse og fremme af velveere pa
arbejdspladsen, men ogsa til at styrke vores egen branche — motionscentrene, yoga- og
pilatesstudierne i Kgbenhavn —idet vores workshops i samme ombaering vil tjene som informations-
og netvaerksevents.

Vores workshops vil blive afholdt i vores pilatesstudie Studio 41 i hjertet af Kgbenhavn pa
Vesterbrogade 41, 1650 KBH V. For at fa det bedste ud af vores smukke, rolige omgivelser, vil vi
invitere 8 deltagere pr. workshop.

2. Projektets konkrete aktiviteter

1. Projektledelse og -koordination
a. Planlaegning af de fire workshops
b. invitation af deltagere
c. sammensatning af informations- og traeningsprogram til hver workshop
d. forplejning
2. Markedsfgring, SoMe, PR
a. grafisk og tekstmateriale vedr. vores workshops
b. markedsfgring af Reactivate CPH pa digitale kanaler og i branchenetveerk



STUDIO 4]
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c. pressemateriale til relevante medier og aktgrer
3. Afholdelse af Reactivate CPH
a. Treenings- og informationssessions
b. deltagerkoordination
c. moderation og praktisk afvikling af workshops
d. evt. billeddokumentation til sociale medier o.a.
4. Dokumentation til Kebenhavns Kommune/Genopretningspuljen
a. slutrevision og indsendelse af dokumentation pa afholdte udgifter v/ statsautoriseret
revisor

3. Tidsplan

Aktiviteter Oktober 2021 November 2021 December 2021
Projektledelse
Markedsfgring

Reactivate CPH workshops*
Dokumentation til KK

* Vores Reactivate CPH workshops vil blive afholdt d. 3. og 17. november samt d. 1. og 8. december
fra kl. 10-13.

4. Projektets formal og succeskriterier

Formalene og succeskriterierne med Reactivate CPH er
1. at genaktivere kgbenhavnernes motionsvaner i den travle arbejdshverdag efter
nedlukningerne.
2. at genaktivere tilstreamningen til Kgbenhavns yoga- og pilatesstudier.
3. at facilitere nye samarbejder mellem Kgbenhavns yoga- og pilatesstudier og virksomheder
samt organisationer, der fremmer medarbejdersundhed og -velveere.

Malszetninger i tal for Reactivate CPH:
e Hvornar: d. 3. og 17. november samt d. 1. og 8. december fra kl. 10-13.
e Antal foredragsholdere pr. workshop: 1
e Antal instruktgrer pr. workshop: 1-2
e Antal deltagere: 8 personer pr. workshop
e Antal nye samarbejder mellem virksomheder, organisationer og yoga- og pilatesstudier
gennem hele workshopforlgbet: 5-8
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e Digital reekkevidde: Hver deltager, virksomhed og organisation opfordres til at udbrede mal,
erfaringer og konkrete resultater opnaet i Reactivate CPH workshops pa de sociale medier,
da disse ikke kun kan skabe opmaerksomhed omkring eventsne, men ogsa benyttes som
markedsfgring af deltagernes egne foretagender.

5. Lokation for aktiviteterne
Reactivate CPH finder sted i Studio 41 i hjertet af Kgbenhavn pa Vesterbrogade 41, 1650 KBH V.
Vores smukke yoga- og pilatesstudie danner de perfekte rammer for mgdet mellem instruktgrer og
aktgrer fra erhvervslivet og relevante organisationer, hvor vi i feellesskab kan sammenszette forlgb
og programmer skraeddersyet til medarbejdere og arbejdsgivere.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?

Mindre motionscentre og fitnessstudier er blandt de serviceudbydere, der har veeret hardest ramte
under Covid-19-krisen. Restriktioner og nedlukninger har haft dramatiske konsekvenser bade for
driften og for studiernes fremtidige gkonomiske bundlinje. Med vores workshops vil vi derfor styrke
Kgbenhavns brede tilbud af motionsformer og -centre, saledes at vores branche kan genopsta og
igen fa skabt sund drift. Herudover vil vores workshops pa sigt styrke medarbejdersundheden
generelt, mindske sygedomsfravaer og forbedre velfaerden for den kpbenhavnske arbejdsstyrke. Dét
i sig selv vil have stor indflydelse pa genopretningen af det kgbenhavnske erhvervsliv, idet vi her
malrettet gennem fordring af fysisk aktivitet i hverdagen kan undgd fraveer grundet stress,
rygsmerter og andre lidelser betinget af stilsiddende arbejde.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?

Reactivate CPH vil henvende sig til vores branchekolleger inden for isaer yoga- og
pilatesundervisning, sa vi i faellesskab kan hjzelpe hinanden med at opbygge et steerkt netveerk med
erhvervslivet og organisationer, der fremmer medarbejdertrivsel og -velvaere. Her vil vi konkret
engagere virksomheder, der gnsker at inkorporere tilbud om yoga- og pilatesundervisning i eller
uden for arbejdstiden. Herudover er det vigtigt for os at fa organisationer, der fremmer
medarbejderes fysiske og mentale sundhed, i tale. Her planlaegger vi at skabe dialog med bl.a. Velliv
Foreningen, fagforeninger som ASE, Djgf, DM, Det faglige hus m.fl.



8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Reactivate CPH vil blive markedsfgrt gennem vores egne kommunikationsplatforme, men vores
markedsfgringsindsats vil primaert forega gennem de virksomheder og organisationer, som deltager
i vores workshops. Gennem vores deltagere fra erhvervslivet og organisationer med fokus pa
medarbejdertrivsel kan vi fa bredt budskabet ud dels til vores branchekolleger om, at dette er en
vaesentlig abning for nye forretninger og partnerskaber, og dels om at vi kan ggre en sand forskel
for medarbejdertrivslen.

9. Budget
Se bilag.

Om STUDIO 41

STUDIO 41 er et pilates- og yogastudie i hjertet af Kgbenhavn, der er blevet grundlagt ud fra gnsket
om at tilbyde pilates- og yogatraening, der bade er nzerverende og effektiv. Vi har skabt et
harmonisk og indbydende miljg, der fungerer som en afslappende oase midt i storbyens og
hverdagens hektik. Studiet er fuldt udstyret med klassiske pilates-apparater fra Gratz og Contrology
by Balanced Body. Du vil opleve pilates-metoden i sin renhed med udstyr designet af
traeningsformens ophavsmand Joseph Pilates selv. Vi tilbyder en bred vifte af private, dobbelt- og
gruppehold. Vores gruppetimer er begraenset til 7-8 personer. Vi mener, at mindre hold giver mere
naerveer til hver deltager og fremmer en sikker og opmaerksom traening. Alle vores hgjt kvalificerede
og erfarne instruktgrer er specialuddannede og guider kursisterne engageret og sikkert gennem
treeningen.

STUDIO 41 ejes af Svetlana Reznikova. Laes mere her: www.studio41pilates.com
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Reactivate CPH

BUDGET

Kategori Antal a pris Total Kommentarer
Events
Instruktgrer 60 800,00 kr. 48.000,00 kr. arbejdstimer for 1-2 instruktgrer, inkl. forberedelse og opfglgning
Oplaegsholdere 4 6.000,00 kr. 24.000,00 kr. honorar for 5 oplaegsholdere
Forfriskninger 4 5.000,00 kr. 20.000,00 kr. forfriskninger til deltagere
PR
SoMe & PR 50 700,00 kr. 35.000,00 kr. arbejdstimer
Grafisk arbejde 20 700,00 kr. 14.000,00 kr. arbejdstimer
Projektkoordination
Planlaegning, projektering 50 800,00 kr. 40.000,00 kr. arbejdstimer

Total

181.000,00 kr.




K@BENHAVYNS KOMMUNE

Tro og love-erklering

Naervaerende erklaning afgives pd vegne af folgende virksomhed:

41 999 305

CVR-nummer: Virksomhed:

TUDO 41

Det erklares hermed, at virksomheden 1kke

har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsrid, som
indenfor de seneste 4 dr har modtaget endelig dom eller vedtaget

bedeforlaeg for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,
stk. 1

har ubctalt forfalden gaeld ul det offentlige

er erklaret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som folge af forudgiende tvangsoplesning

har begdet handlinger, der har fort il domsfaldelse for overtrazdelse
af geldende skattelovgivning indenfor det omrade, hvor
virksomheden udever sit erhverv indenfor de seneste 2 ar

har tilsidesat gacldende forpligtelser inden for det miljo-, social- eller
arbejdsretlige omrade 1 henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de milje-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventioneme, der er nzzvnt 1 bilag X
til Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophavelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfer af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erklmnngen afgwes af nedenstiende person, som med sin underskrift:

l

Bekm',ﬁer at vare bemynds get ul at afgwc crkl:mngen
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 28. september 2021 kl. 12.00)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

VSN Alita

Primaer ansgger
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa primaer ansgger)

Cafe Antno CVR: 35645993

Evt. medansgger(e)
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle medansggere)

\/insiinernatiirel CVR: 36728207

Kontaktperson(er)
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Peter F Ahimann Olesen. PartherHiemmevei 352870 NDvsse
Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)
100.000 kr

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)

Der vil hver mandaan oa tirsdan vaere noniins na events. mel



PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af

projektet?

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

e

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk



mailto:genopretningspuljen@kk.dk
https://www.datatilsynet.dk/databeskyttelse/hvad-er-personoplysninger
mailto:spm.genopretningspuljen@kk.dk

Projektbeskrivelse: Auto_VSN

Beskrivelse af projektet

Hvem er vi?

VSN szelger naturvin i gjenhgjde og har et staerkt brand, bade visuelt og pa de sociale medier.
Cafe Auto har driftsmodellen og location samt et eksisterende gaestegrundlag.

Med dette samarbejde kommer Cafe Auto under vingerne i et brand, som har knowhow og
netvaerket til at kunne bidrage til en endnu st@grre opmaerksomhed til stedet. Samt en klar
retning og markedsfgring. Det vil give tilbage til kebenhavnerne i form af nyt liv i gaden.

VSN far mulighed for at komme med sit koncept og far ansvaret for markedsfgring af
VSN_Auto samt vores feelles aktivitetskalender. Udover en masse pop up og events skal
VSN_Auto rumme en mad bar i dagtimerne, og om aftenen en vin bar. Til gavn for de
eksisterende stamgaester som de nytilkomne.

Hvad vil vi?

Sammen har vi udviklet vores mad — og vin bar koncept. Det skal rumme vinbutikken som vi kender
den fra Gl. Kongevej, vinbaren, selskaber, pop up og events. Her vil der blive serveret hovedsageligt
gkologiske og lokale ravarer.

Gaester fra nzer og fjern.

Der kommer til at veere pop ups og events hver mandag og tirsdag. Her vil der blive inviteret venner
fra naer og fjern. Heriblandt avlere fra EU, hovedsageligt fra Spanien, Frankrig og Italien.
Projektets konkrete aktiviteter

Mandag - sgndag 11- 22

- Vin bar / mad bar, med szerligt fokus pa lokale leverandgrer og gkologi.

Mandage og tirsdage bliver faste dage, hvor der arrangeres pop up kskkener og events med
samarbejdsartnere. Det ggr sig fra alt til lokale producenter til vinavlere fra Frankrig, Spanien og
Italien.

Tidsplan

Opstart frad. 5/11.

Projektets formal og succeskriterier

Formalet er at gge aktiviteten af kunder hos bade Cafe Auto og VSN ved hjzelp af VSNs etablerede
markedsfgringsplatform og Cafe Autos

Lokation for aktiviteterne

Café Auto Griffenfeldsgade 22, 2200 Kgbenhavn N

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?

| samarbejdet mellem de to virksomheder vil Cafe Auto opna en stgrre kundebase og VSN vil fa
udbredt viden om naturvine til Café Autos stamkunder. Derudover vil de lokale leverandgrer ogsa
fa et boost fra afholdelsen af vores events og popups.

Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet?

Bade de mindre fgdevareleverandgrer og Fgdevarer og vin kommer mere i fokus, og vil generelt
give et boost hos leverandgrer etc.

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Via sociale medier. Primaert gennem VSN'’s ca. 16k fglgere.



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor
Se vedheftet.



Budget

50.000 til markedsfgring

25.000 til grafisk materiale, folie etc.

25.000 udgifter i fom. popups og events: Lgn, indkgb etc..
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KOBENHAVNS KOMMUNE

Tro og love-erklaering

Nervarende erklering afgives pa vegne af folgende virksomhed:

CVR-nummer: Virksomhed:

LELH BRI

Cafe Auto %\@ST

Det erkleres hermed, at virksomheden ikke

har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsréd, som
indenfor de seneste 4 &r har modtaget endelig dom eller vedtaget
bedeforleg for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,
stk. 1

har ubetalt forfalden geld til det offentlige

er erkleret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som felge af forudgdende tvangsoplesning

har begaet handlinger, der har fort til domsfeldelse for overtreedelse
af gzldende skattelovgivning indenfor det omréde, hvor
virksomheden udgver sit ethverv indenfor de seneste 2 ar

har tilsidesat gzldende forpligtelser inden for det miljo-, social- eller
arbejdsretlige omrade i henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de milje-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er nzvnt i bilag X
til Europa-Parlamentets og Rédets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophavelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfor af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erklzringen afgives af nedenstaende person, som med sin underskrift:

1.
2.

Bekrafier at vere bemyndiget til at afgive erkleringen
Bekraefter pa tro og love korrektheden af oplysningerne i
erkleringen

A AN /
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Navn dg titel med blokbogstaver:

"aal eAndd Brine

fopc T M U




	1. Beskrivelse af projektet
	2. Projektets konkrete aktiviteter
	3. Tidsplan
	4. Projektets formål
	5. Lokation for aktiviteterne – oplev 4 kilometers rute med juleudsmykning
	6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Københavns erhvervsliv?
	7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil få gavn af projektet?
	8. Markedsføring
	Dias nummer 1
	Dias nummer 2
	Dias nummer 3
	Dias nummer 4
	Dias nummer 5
	Dias nummer 6
	Dias nummer 7
	Dias nummer 8
	Dias nummer 9
	Dias nummer 10
	Dias nummer 11
	Dias nummer 12

