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Ansggning til Kejbenhavs Kommune

BorneHJSTIBAL 2025

"I efteraret 2024 besagte jeq for forste gang Faelledparken med et efterarsevent, og hold nu op en oplevelse, der
absolut skal gentages. Jeg har aldrig oplevet s& mange fantastiske tilkendegivelser. Det var meget
overveeldende, sa overveeldende at jeg har bestemt mig for i 2025 at lave BerneH@STIBAL, hvis kommunen igen
kan se interesse i at supporte denne begivenhed. Jeg hdber derfor meget, at Kebenhavns Kommune vil kigge
med positive gjne. Jeg kan i alt fald love MEGA mange smil fra de mange hundrede barn, der kommer og fester
med 0s.” — Kalle B, stifter af BarneH@STIBAL

Projektbeskrivelse

BarneHJSTIBAL er mere end bare en festival — det er en oplevelse for hele familien, der skaber minder, som
varer hele livet. | 2025 ser vi frem til at gentage succesen fra 2024 og fejre hasten i Feelledparken med et unikt
event, hvor bgrn og voksne sammen kan nyde en dag fyldt med musik, leg, kreativitet og feellesskab. Festivalen
er malrettet bgrn i alderen 2-10 ar og deres familier, og byder pa et vaeld af aktiviteter — fra kreative vaerksteder til
fysiske udfordringer og live-optreedener af nogle af bgrnenes yndlingsfigurer. Vi sammenseaetter altid et program,
der har noget for bade de mindste og de lidt starre bgrn, sa hele familien kan veere med til at fejre efteraret pa en
sjov, inkluderende og engagerende made.

BarneHJSTIBAL har som formal at give barn og familier en pause fra hverdagen og invitere dem ind i et rum
fyldt med kreativitet og oplevelser, hvor leg og musik skaber feellesskab. Vi gnsker ogsa skabe en bevidsthed om
naturens skift og hgstens betydning, selv for b@rn der vokser op i storbyen. Derfor inkorporerer vi landlige
elementer som halmballer og terrede blomster, sa b@rnene kan fa en forstaelse for arstidernes gang midt i
Kgbenhavn.

Aktiviteter og samarbejder
| BarneH@STIBAL 2025 vil vi gentage de mange populzere elementer fra sidste ars event, men ogsa udvide med
endnu flere kreative og fysiske aktiviteter. Festivalen byder blandt andet pa:

e Kreative veerksteder: Hvor bgrnene eksempelvis kan lave kunst med tgrrede blomster, ansigtsmaling,
kartoffeltryk og perleplader
e Fysiske lege: Som hoppeborge, aktivitetsbaner og fodbolddart
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e Underholdning pa scenen: Vi havde sidste ar besag af f.eks. Gurli Gris, Ramasjang Mysteriet, Motor
Mille, Mek Pek, Pierre og Papan, Beatjump Dance Studio og DJ Kalle B, og vi serger for at programmet
naeste ar vil veere lige sa staerkt, s bgrnene bliver underholdt dagen lang

e Natur- og kulturformidling: Derudover vil der veere initiativer som halmballer, risposekast, og andre
aktiviteter, der giver barnene en fornemmelse af traditionel landlig hgstfest-hygge midt i byen.

Vi har dertil etableret steerke relationer med en raekke ngje udvalgte kommercielle partnere sdsom Normal og
Sydbank, der tidligere har bidraget med kreative aktiviteter og beseg af elskede bagrnefigurer som Rasmus
Klump.

Vi har derudover stort fokus pa lokale samarbejder, og arbejder i den forbindelse pa at involvere akterer fra
Kgbenhavnsomradet, og vi benytter os bl.a. af lokale foodtrucks som vi inviterer ind pa pladsen til at deltage, bl.a.
har Sticks’n’Sushi allerede bekraeftet deltagelse. Endvidere har vi fgr haft beredskabet med, som altid veeret
gavmilde med maskotter, brandbiler og andre sjove aktiviteter for barnene, og vi undersgger at supplere med
flere af den slags tiltag til at berige arets BerneH@STIBAL.

Organisation og baggrund
BorneHJSTIBAL organiseres af Kalle Bremer, som har mange ars erfaring med planleegning og afvikling af store
kulturelle events som Stella Polaris og BernefestiBAL. Arrangementet understgttes af et dygtigt team af frivillige
og samarbejdspartnere, som alle arbejder for at skabe en uforglemmelig dag for bgrn og deres familier.
BorneHJSTIBAL bygger videre pa den store succes, vi har opnaet gennem mange ars afholdelse af
BgrnefestiBAL, som startede i 2015. | 2024 valgte vi at udvide konceptet med BarnehgstilBAL, for at skabe et
rum hvor efteraret kunne fejres pa bgrne-manér i Feelledparken. Dette blev mgdt med en fantastisk respons fra
bade bgrn, foraeldre og vores samarbejdspartnere, hvilket har motiveret os til at gentage og videreudvikle eventet
i 2025.

Tidsplan:
- September/oktober/november/december: Dialog med kommuner, ansggninger, content pa

festivaldagene, opstart billetsalg, sponsor kontakter m.m.

- Januar-Marts: Tilladelser ved myndigheder, kommuner, brand, teknik, miljg m.m., derudover
fondsansegninger.

- April-Maj: Dialog med madboder, content, lave pladstegninger, opstarts dialog af frivillige, bestillinger af
starre ting sdsom scene, hegn, kgreplader, lyd/lys mm.

- Juni: Tilladelse ved politi og brand, booking af crew, rekruttere frivillige, dialog med partnere, content,
mere spons.

- Juli-August: Booking af crew, rekruttere frivillige, content, PR planlaegning, fa sponsorater pa plads med
indhold mm., booking af transport.

- September: Afvikling + logistikplanlaegning, fortsat dialog og content, pakning af lastbiler.

Kommunikation
Vores kommunikationsstrategi vil vaere malrettet og omfattende. Vi vil bruge falgende kanaler:

1. Sociale medier (Facebook og Instagram): Her vil vi na bgrnefamilier, isaer kvinder i alderen 25-40 ar,
gennem opslag pa egne kanaler, betalte annoncer og konkurrencer..

2. Flyers og plakater: Disse vil blive distribueret pa strategiske steder i Kebenhavn og omegn, sdsom
vuggestuer, bgrnehaver, biblioteker og barneorienterede butikker.
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3. Lokale medier: Vi vil samarbejde med lokale aviser, radio og online medier for at sikre bred omtale af
festivalen

Mal for BerneH@STIBAL 2025

At tiltreekke mindst 3.000 besggende

Vi straeber efter at skabe en livlig og engageret festival, hvor mindst 3.000 besggende deltager i festivalen
fordelt over de to dage. Dette antal vil sikre en rigtig festivalstemning pa pladsen og vise god opbakning til
festivalen.

At na en bred digital reekkevidde pa sociale medier

For at sikre festivalens synlighed og tiltrackke bade nye og tilbagevendende gaester, vil vi arbejde malrettet
pa at na en bred digital reekkevidde via egne opslag pa sociale medier, samt gennem samarbejdspartnere
og betalt markedsfering.Vores fokus er at udbrede kendskabet til festivalen og engagere en bred,
mangfoldig malgruppe bade lokalt og nationalt. Som en del af dette arbejde ensker vi at bygge videre pa
vores nuvaerende succeser, som bla. teeller en vaekst pa over 2.000 fglgere pa Facebook i 2023 og en
gennemsnitlig brugerbedemmelse pa 4,8 ud af 5 fra 218 anmeldelser.

At 75% af deltagerne deltager i de kreative aktiviteter

Et af festivalens kerneelementer er de kreative og interaktive vaerksteder, som vi gnsker skal vaere en del af
oplevelsen for bade barn og deres familier. Vores mal er, at min. 75% af festivalens deltagere aktivt
deltager i disse aktiviteter. Dette vil give dem mulighed for at udforske deres kreativitet, fa nye indsigter og
skabe varige minder med deres egne haender.
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Evaluering

o Direkte feedback fra besggende:
BarneHJSTIBAL har altid veeret velsignet med et foraeldre-publikum, som er gavmilde med
kommentarer og tilkendegivelser via sociale medier (Bilag). Vi vil i forbindelse med afviklingen i 2025
aktivt opfordre til endnu flere af disse interaktioner, samt indsamle og analysere bruger-materiale fra
sociale medier - her seerligt Facebook og Instagram, som er vores primaere kanaler.

e Maling af deltagelse i kreative aktiviteter:
Vi vil, via de frivillige pa pladsen, manuelt fgre statistik over deltagelse i de forskellige vaerksteder og
interaktive aktiviteter. Dette vil give os et konkret billede af, hvor stor en andel af deltagerne, der aktivt
har deltaget i festivalens kreative tilbud.

e Interviews og feedback fra samarbejdspartnere og frivillige:
Vi vil efter afvikling indsamle feedback fra vores samarbejdspartnere og frivillige gennem interviews og
evalueringer, som giver os indsigt i samarbejdet og afviklingen fra deres synsvinkel. Dette vil bidrage til
at forbedre den organisatoriske del af festivalen.

e Analyse af billetsalg og sociale medier:
Data fra vores billetsalgspartner samt statistikker fra opslag pa vores sociale medier vil blive grundigt
analyseret, for at male festivalens succes i forhold til de fastsatte mal om antal bes@gende og online
tilstedeveerelse.

Tilskuddets betydning
Et af vores centrale fokuspunkter er, at ingen familier skal fale sig ekskluderede af gkonomiske arsager. Derfor
holder vi billetprisen nede pa et niveau mellem 100-150 kr., s& alle kan veere med. For at kunne deekke de




Ansegning til Kebenhavns Kommune
Projekt: BerneHOSTIBAL 2025

mange omkostninger der er ved en stor afvikling som BarneHJSTIBAL — logistik, sceneopbygning,
kunstnerhonorarer, aktivitetsmaterialer mm. — s@ger vi statte fra Keabenhavns Kommune.

Vi gnsker at give familierne en pause fra hverdagen, et rum hvor de kan skabe minder sammen, og vi haber
derfor inderligt, at Kgbenhavns Kommune vil stotte os i at skabe endnu en magisk hast-oplevelse i 2025.
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Bilag: Eksempler pa positive tilkendegivelser fra BarneHJSTIBAL 2024

Tak for i dag, Kalle. Erik sagde pa vej hjem i cyklen; “Det har veeret det bedste dag

0 i mit liv!"”

Lone Pia Petersen En syngende og dansene Kaya, fortalte alle pa sin vej
\ . . hjem, at hun havde haft den bedste dag i sit liv til
Stor tak for en fantastisk bernefestivalBal & & BarnefestiBAL. Tusind tak Kalle B, for at skabe endnu

et fantastisk event, hvor bern og voksne kunne feste
sammen. Vi har begge haft en fabelagtig dag og
kommer helt sikkert igen. Kaya ville sove pa plaenen,
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Kaempe keempe tak for et fantastisk bernefestibal & s& hun ogsa kunne komme med i morgen ‘;_.;AW 2
En keempe fest for bade bern og voksne @ bade med musik og aktiviteter. Vd n o ' :
| ger det mega godt og trygt for alle. Keempe respekt til alle jer frivillige. #bernehastibal #70g8sep2024

#tagfamilieogvennermed #kayasbedstedagever
#takkalleyourock #kallekandetder
#faellesskabforbernogvoksne #sangdansgrinhygge
Og ekstra tak for lige at give datteren mulighed for billedet med Motor Mille @ #morjegsoverpapleenen #visesheltsikkertigen
sterste drem er opfyldt. #boernefestibal

Haber virkelig det kommer igen naeste ar..

Mange hilsner Mathilde og Ellienora
(o)

Yesterday 17.39

“Bedste dag nogensinde” citat af Theo pa vej hjem fra, ja. Den bedste dag
nogensinde &

L Dynes yuui vin Svar DENU DESKEU SKju

ﬁ;ﬂ'* Maja Leerke Maach
" Magisk, tryg og faenomenal dag for vores barn! TUSIND tak for et fantastisk og
gennemfart arrangement! Vi kommer igen naeste ar %2 3 @ ¢

21t. Elsker Svar Sendbesked Skjul C
O Elsker Q Kemmenter U’) Kopier ;{> Del
Kalle Bremer

Maja Laerke Maach - K/EMPE TAK Maja, sé vidunderligt at hare @@ RAMPE KAMPE KAMPE 51UK IARY @&
| er de bedste gaester, og hold nu op hvar er vi glade og glaeder os
16t. Synesgodtom Svar Sendbesked Skjul helt vildt til i morgen.
ac 'Y Husk gerne at kab billet hvis | ved | kommer - det ville vaere
AR @ Topran fantastik %3
%" Grith Pontoppidan http:/ffestibal.dk

Tak for denne gang

Auausta?

Hils og sig vi havde en sa dejlig dag og
Billie vil tilbage i morgen med flere venner . .
ﬁ fra bernehaven 0016

E{_’j Synes godt om {J) Kommenter &> Del

Nyeste

@ Marianne Aastrup
Keempe godt arrangement tak for dety &

Elsker Svar Sendmessage Skjul &

O Jesper Nielsen

Super fed dag
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BUDGETSKABELON, PROJEKTTILSKUD

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kebenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager udarbejder et
budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet skal godkendes af Kultur- og
Fritidsforvaltningen.

Alle felter markeret med gult skal udfyldes. Der ma gerne tilfgjes linjer, under savel indteegter som udgifter. Safremt |
ikke har indtaegter fra eksempelvis fonde, honorarer eller billetindtzegter, skriver i 0 i feltet ud for.

Aflyses eller zendres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og Fritidsforvaltningen
med en forklaring pa andringerne. £ndringerne og det reviderede budget skal godkendes af Kultur- og

Fritidsforvaltningen.

Det senest godkendte budget skal sidenhen anvendes som grundlag for regnskabsafleeggelse, og veesentlige afvigelser
fra budgettet skal arsagsforklares (se vedlagte regnskabsmodel og -instruks).

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn:

CVR:

Projektets navn:

Projektperiode:
Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndr de fgrste udgifter afholdes og slutter, ndr den sidste
udgift er afholdt.

Indtzegter Budget Budget aret | Notér om belgbet er
for ansg@gt eller allerede
(hvis der er bevilliget.
givet tilskud
aret for)

Ansggt tilskud fra Kultur- og Fritidsudvalgets disponible 200.000 165.000 | Ansggt

midler

@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud fra
Ka@benhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm. hvis |
ingen har skrives 0. Posterne er eksempler, der kan aendres
efter jeres konkrete indtaegter)

a) @sterbro Faellesrad (underskudsgaranti) 55.000 57.200 | Ikke med i oprindelig
budget for 2023

b)

<)

Honorarer

Billetindtaegter 300.000 333.200

@vrige indtaegter, specificeret

a) Sponsorer 75.000 96.000

b) Foodleverandgrer og salg pa pladsen 50.000 32.000

<)

INDTAGTER | ALT 680.000 683.400




Udgifter Budget Budget aret fgr
Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov, men | (hvis der er givet tilskud aret fgr)
skal oplyse til hvad | gnsker at anvende det ansggte tilskud

Lgn og honorarer til artister 190.000 190000
Konsulentudgifter (projektleder og Staff) 214.000 174400
Materialeudgifter (produktions direkte) 190.000 148000
Transportudgifter 0 12000
Opholdsudgifter 0 20000
Fortzering, herunder mgder

Diverse reprasentation

PR og markedsfgring 22.000 16000
Kontorhold (telefon, porto mv.) 8.000

Revisionshonorar, lager og lign. admin 10.000 8000
@vrige udgifter, specificeret

a) Barindkgb 18.000 16000
b) Koda/gramex 12.000 11200
c) Udsmykning, Tshirts m.m. 0 16000
d) Pladsleje og lagerleje 0

d) forsikring 8.000

d) Uforudsete 5.000 20000
UDGIFTER | ALT 677.000 631600
| RESULTAT 3.000

Kommentarer/forbehold:




	BUDGETSKABELON, PROJEKTTILSKUD

