Ansggning om stgtte

Kulturstraedet er et nyt kulturelt hotspot i hjertet af @sterbro. Et offentligt,
foranderligt og livligt oplevelsesrum, hvor man hver dag far kunstudstillinger,
lysprojektioner, optraedener og happenings.

Pa nuvaerende tidspunkt foreligger en hensigtserklaering fra Ksbenhavns
Kommune om tilladelse til brug af pladsen i tilfaelde af stgtte fra Realdanias
Undervaerker.
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Udstillingsrum Café Projektkontor Opbevaring

Ambitionen er at skabe en mangfoldig og fortaettet kulturoplevelse i et straede
af 10-12 kunst- og kulturcontainere, 2-3 foodtrucks, alkoholfri bar samt kaffebar
og cafémiljg.

Vi spger i fgrste omgang om stgtte fra Kultur- og fritidsudvalgets disponible
midler til prae- og aktiveringsfasen. Dette muligggr — sammen med anden stgtte
— fgrsteudgaven “Kulturstraede 1.0” i form af et containermiljg med
udstillingslokale, kaffebar og et projektkontor abent for input og samarbejde
med lokalomradet.

Der sgges stgtte fra flere fonde og puljer, herunder Realdania og Nordea-
fonden. Midlerne fra Kultur- og fritidsudvalgets disponible midler er gremaerket
aktiviteter, PR- og markedsfgring og projektledelse.



Kulturstreedet er sat i verden for at blive et fysisk samlingspunkt for kunst og
kultur pa @sterbro. Pa den ene side som et mangfoldigt og forteettet
fremvisningsmiljg for kunstnere og kulturskabere, og pa den anden et dabent og
tilgeengeligt m@dested for byens borgere.

Kulturstraede 1.0 er fgrste skridt mod drgmmen om et kulturstraede, der
fungerer som platform for offentlige samtaler. Et sted, hvor mennesker med
forskellige baggrunde mgdes og maerker kulturens evne til at samle, inspirere,
og - nar momentum rammes - skabe forandringer.

Kulturstreedet er offentligt tilgeengeligt i alle dggnets 24 timer. Det er gratis at
feerdes pa kulturstraedet, ligesom at der er gode fysiske adgangsforhold.
Udstillingsrum, projektkontor og kaffebar holder abent pa hverdage, mens
mindre events og happenings - ligesom kulturprojekter in the making - vil ggre
det muligt at gd pa opdagelse i mere skaeve timer. Med udstillingsrummets abne
glasfacade og lysprojektioner kan kulturstraedet ogsa opleves om natten.



Det lille containermiljgs placering kan pa nuvaerende tidspunkt bedst
beskrives som et ikke-sted i form af et stykke asfalt, der star tomt og
ubrugt hen. Der er naeppe nogen, der vil savne dette.

Det er til gengaeld skabt til den fysiske udformning af Kulturstraede 1.0,
som bestar af tre ombyggede 20 fods containere;

En container indrettet til projektkontor
En container indrettet til udstillingsrum
En container indrettet til kaffebar

De tre containere farveleegges og dekoreres med inspiration fra
interigret i @stre Elvaerk.



Kulturstraedet ligger pa Trianglen, neermere bestemt pa et stykke asfalt foran
det ikoniske @stre Elvaerk pa @ster Allé og overfor Trianglen Metrostation.
Projektet realiseres pa et mindre straek af den lange asfaltpromenade, der i
sin helhed Igber fra Trianglen til Vibenhus Runddel.

Promenaden er interessant, fordi den er en del af et stort anlagt projekt,

som Realdania og Kgbenhavns Kommune stod bag i 2002-2010. Den fysiske
omdannelse kom i hus, men malsaetningen om at forvandle @ster Allé til et
omrade, der bruges til hyggelige gature og speendende arrangementer er
endnu ikke realiseret.
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Med udgangspunkt i grundideen om at samle og skabe en mangfoldig og fortaettet
kulturoplevelse, kommer kulturstraedet en bred vifte af kunstnere til gode.

Vi vil have billedkunstnere, skulptgrer og fotografer, savel som teatre, nycirkusartister,
performancegrupper, ggglere, digtere og musikere til at bruge kulturstreedet som abent
veerksted, netveerksplatform og udstillingsvindue.

Kulturstreedet samarbejder med sma som store, men hjertet banker seerligt for de af
morgendagens stjerner, der er dbne og eksperimenter med processer, samarbejde,
former og ideer.



AKTIVITETER

Grundlaget for Kulturstraedet er en bred palette af kunst og kulturelt indhold. |
aktiveringsfasen

og den senere forankringsfase fokuseres der pa udviklingen af det bedst
mulige indhold.

Formalet med prototypeversionen "Kulturstreede 1.0" er netop en invitation til
lokale aktgrer og borgere at blive en del af denne udvikling. Projektkontoret er

en konkret manifestation af selvsamme tilgang.

Aktiviteterne falder i nedenstaende kategorier;




A/
I_l distriktet

Kulturstraedet er initieret af Kulturdistriktet, som er en forening, der blev stiftet i 2020.
Kulturdistriktet blev skabt af en lang reekke kulturaktgrer ud fra en vision om i faellesskab at
Ipfte kulturen pa @sterbro. Mange af disse aktgrer er stadig aktivt involveret bl.a. i

Kulturdistriktets bestyrelse og den &rlige Aben Festival, ligesom at de snart ogsa far stillet
Kulturstraedet til deres radighed.

Kulturdistriktet skaber fysisk platform og star for organisatorisk setup, men faciliterer derudover
en dben proces med mulighed for input fra lokalsamfundet.

Fremtidig udvikling og drift af Kulturstraedet varetages af Kulturdistriktets sekretariat, som er
sammensat af dygtige folk med et bredt st af ngdvendige kompetencer indenfor kunst- og
kulturledelse, byudvikling, markedsfgring, produktion og meget mere.



Bilag 1
Internt projektbudget

Kulturstraede 1.0 Pris

FASE 1 - PREFASE (udfoldet)

Containermiljo

3 x 20 fods skibscontainere, omlakeret 105.000
Container ombygget til kontor 175.000
Container ombygget til udstillingsrum 175.000
Container ombygget til kaffebar 150.000
Lys og udsmykning 115.000
Radgivning (tegninger, byggeledelse, myndighedsprojekt) 130.000
Uforudsete 150.000
Indhold

Aktarinvolvering 20.000
Kuratering 20.000
Programleegning 20.000
Kommunikation

Visuel identitet 45.000
Kommunikationsstrategi og -plan 25.000
Copywriting 30.000
Materiale (flyers, plakater, skilte) 50.000
Projektledelse 100.000
1 alt 1.310.000
FASE 2 - AKTIVERING (i overskrifter)

Aktiviteter 200.000
Bemanding af projektkontor 80.000
Projektledelse 100.000
Kommunikation (herunder annoncer) 50.000
1 alt 430.000
FASE 3 - FORANKRING (i overskrifter)

Aktiviteter 300.000
Bemanding af projektkontor 160.000
Community building 50.000
Borgerinvolvering 50.000
Prototyping 50.000
Containermiljo 200.000
Fundraising 50.000
Projektledelse 300.000
Branding 250.000
Kommunikation 150.000
1 alt 1.560.000
Budget i alt 3.300.000




Bilag 2

Finansieringsplan
Ansogningsfrist Fokusomrade Bevilget Ansoges Svar forventes

Bidragsyder
PRAEFASE
Underveerker Den 3. feb. 2023 Containermiljo: Indkeb, ombygning og opbygning - 1.000.000 April 2023
Kulturdistriktet (egenfinansiering) Aktgrinvolvering, kuratering, programlaegning 60.000 60.000 -
Kultur- og fritidsudvalgets disponible midler Den 5. feb. 2023 Projektudvikling og kommunikation - 150.000 April 2023
Kulturdistriktet (egenfinansiering) Projektledelse 100.000 100.000 -
FASE 1: AKTIVERING
Kultur- og fritidsudvalgets disponible midler Den 5. feb. 2023 Projektledelse, aktiviteter og kommunikation - 150.000 April 2023
Osterbro Lokaludvalg Den 27. marts 2023 Aktiviteter - 100.000 April 2023
Nordea Liv i det lokale Lobende (intern deadline d. 15. feb. 2023) Aktiviteter og kommunikation - 100.000 April 2023
Kulturdistriktet (egenfinansiering) Projektkontor bemanding 80.000 80.000 -
FASE 2: FORANKRING
Kreative erhverv (Kbh. Kommune) Juni 2023 Platform for netvaerksdannelse - 250.000 August 2023
Kgbenhavns Kommune budgetforhandlinger September 2023 Forankring og videreudvikling - 1.310.000  Oktober 2023

I alt bevilget | alt ansgges

Finansieringsplan i alt 240.000 3.300.000




Bilag 3

Tidsplan LAUNCH 1

KULTURSTRADE 1.0

LAUNCH 2

HELE K@BENHAVNS KULTURSTRZDE
Danmarks fgrste kulturstreede lanceres

Projektet Kulturstraede 1.0 lanceres
under Aben Festival d. 8.-10. september.

Projektperiode

N

under Aben Festival d. 6.-8. september.
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PRAFASE FASE 1: AKTIVERING FASE 2: FORANKRING FASE 3: DRIFT
01.05.2023 — 01.09.2023 01.09.2023 —31.12.2023 01.01.2024 — 01.09.2024 06.09.2024 —
CONTAINERMILI® CONTAINERMILI@ Fokus pa omdannelse fra et lokalt containermiljg pa KULTURSTR/EDE

@sterbro til hele Kgpbenhavns

* Indkgb * Udstillingsrum kulturstraade CONTAINERMILI@ e 8-12 kulturcontainere
* Opbygning * Projektkontor ’ * Yderligere tilladelser » 2-3 foodtrucks
*  Ombygning » Kaffebar * Scenografi * 1 x alkoholfri bar
COMMUNITY BUILDING e Omdannelser * 1 x kaffebar og cafémiljg
INDHOLD AKTIVITETER (AKT@RER) * Indkgb materiel
* Programlaegning * Udstillinger * Kaffemgder KULTURELT INDHOLD
* Opencall * Events * Infomgder BRANDING » Billedkunst
* Aktgrinvolvering * Happenings e Kulturnetveerk * Navn * Gadekunst
* Kuratering * Visuel identitet *  Gogl og nycirkus
FORRETNING BORGERINVOLVERING * Hjemmeside * Abne varksteder
KOMMUNIKATION » Kaffebar * Feltarbejde * Kampagnedesign * Oswv
* Visuel identitet * Udlejning * Kaffemgder *  Copywriting
* Kommunikationsplan * Projekter *  Workshops * Materiale FORRETNING
*  Copywriting * Café og bar
* Materiale KOMMUNIKATION PROTOTYPING FUNDRAISING * Foodtrucks
* Presse e Tests e Kulturelt indhold * Udlejning
* SoMe * Evalueringsrapport * Indkgb af materiale * Projekter

* Brandbuilding

* Tilpasninger

Projekter
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BUDGET, PROJEKTTILSKUD KULTURSTRADET

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af
Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller @ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne. £ndringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Det senest godkendte budget skal sidenhen anvendes som grundlag for regnskabsaflaeggelse, og vaesentlige
afvigelser fra budgettet skal arsagsforklares.

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Foreningen Kulturdistriktet
CVR/CPR: 41309482
Projektets navn: Kulturstreedet

Projektperiode:
Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndar de farste udgifter afholdes og slutter, nar

den sidste udgift er afholdt.

Indtaegter Budget Budget dret | Notér om belgbet er

Posterne er eksempler, der kan andres efter behov. for ansg@gt eller allerede

(hvis der er givet e
tilskud aret fgr) bevilliget.

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 300.000 kr. Ansggt d. 05.02.2023
@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud
fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)

a) Kulturdistriktet (egenfinansiering) 240.000 kr. Bevilget
b) Realdanias Undervaerker 1.000.000 Ansggt d. 03.02.2023
kr.

¢) Nordea-fondens Liv i det lokale 100.000 kr. Ansgges d.
15.02.2023

d) @sterbro Lokaludvalg 100.000 kr. Ansgges d.
27.03.2023

Honorarer 0 kr.

Billetindtaegter 0 kr.

@vrige indtaegter, specificeret

a)

b)

c)

INDTAGTER | ALT 1.740.000

kr.




Udgifter Budget Budget aret

Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov for
(hvis der er givet

tilskud aret for)

Lgn og honorarer 630.000 kr.
Konsulentudgifter 175.000 kr.
Materialeudgifter 520.000 kr.
Transportudgifter 0 kr.
Opholdsudgifter 0 kr.
Fortaering, herunder mgder 0 kr.
Diverse repraesentation 0 kr.

PR og markedsfgring 65.000 kr.

Kontorhold (telefon, porto mv.)

Revisionshonorar

@vrige udgifter, specificeret

a) Aktiviteter 200.000 kr.

b) Uforudsete 150.000 kr.

c)

UDGIFTER | ALT 1.740.000
kr.

RESULTAT 0 kr.

Kommentarer/forbehold:

Projektet Igber over tre faser og har en varighed pa 1,5 ar. Budgettet afspejler, at her sgges tilskud til den
farste praefase samt efterfglgende aktiveringsfase. Finansieringsmodel for hele projektperioden kan ses i
indsendte ansggning.

Uddybende kommentarer til enkelte af posterne;

Projektets to fgrste faser (prae- og aktiveringsfasen) handler om udvikling og inkluderende aktivering og har
ingen indtaegter. Forretningsdelen, der sikrer baeredygtig drift efter 1,5 ar bestar af indteegter fra udlejning,
kaffebar/café, alkoholfri bar, foodtrucks, events- og projektindtaegter.

Posten ‘PR og markedsfgring’ tegner ikke et helt retvisende billede af, hvordan projektet prioriterer dette
omrade. Der er stor opmarksomhed pa, at projektets succes i hgj gradhviler pa evnen og ressourcerne til
at kommunikere det. Et mere retvisende billede viser sig, nar man ved, at midler til ‘PR og markedsfgring’
ogsa ligger under hhv. Ign- og konsulentudgifter.




