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FORORD

PLACEMAKING og Det aktive byrum

PLACEMAKING er et led i det tvaerkommunale projekt Det aktive byrum, der har til formal at afprave nye koncepter for byrum og finde nye veje til samspil
mellem kommunen og selvorganiserede brugere. Malet for Det aktive byrum er at bruge de kulturelle institutioner og tilbud til at generere og indsamle viden
om, hvad der kendetegner de gode, offentlige steder, s& kommunerne fremadrettet kan skabe levende og attraktive byrum for alle. Allergd, Furesga, Grib-
skov, Halsnees, Hillerad, Helsingar og Kage deltager i projektet, der lgber i perioden 2012-2015.

Det aktive byrum er et projekt under KulturMetropol@resund. KulturMetropol@resund er en kulturaftale mellem 26 kommuner, Region Hovedstaden og Kul-
turministeriet. Malet for kultursamarbejdet er at styrke den kulturelle sammenhaengskraft i regionen og markere sig steerkt som kulturmetropol i den internati-
onale konkurrence. En metropol, hvor kulturen spiller en afgarende rolle som social, innovativ og gkonomisk vaerdiskaber. Dette ggres gennem en reekke
projekter, som finansieres af kommunerne selv med stgtte fra Kulturministeriet og Region Hovedstaden. Laes mere om Kulturaftalen pa
www.kulturmetropol.dk.

Konkretisering og invitation

Denne preesentation af PLACEMAKING skal pa den ene side betragtes som en konkretisering af Det aktive byrums indhold i perioden 2014-15 for de kom-
muner, der allerede deltager. P& den anden side er dette materiale en invitation til de gvrige kommuner i KulturMetropol@resund om at veere med i projektet.
Til eventuelt nytilkomne kommuner bgr det understreges, at et tilsagn kun er bindende, hvis den angivne finansieringsplan realiseres, samt at konceptet kan
justeres, hvis der gnskes tilfgjelser eller mindre sendringer.
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INDLEDNING

Hvordan ser din kommunes ideale sted, byrum og kulturmiljg ud? Og hvordan gnsker borgerne, at det skal se ud? Er det muligt, at vaerdier som tryghed,
feellesskab og ejerskab kan fa en starre plads og gennemslagskraft i byens rum fremover? Og kan midlertidige, kunstneriske og fysiske eksperimenter og
begivenheder spille en betydningsbaerende rolle for borgernes daglige adfeerd og interaktion i byrummet? Det gnsker syv kommuner under KulturMetropo-
IJresund at undersgge gennem samarbejdsprojektet PLACEMAKING.

PLACEMAKING - borgerinddragende workshops og byrumseksperimenter

PLACEMAKING er et tvaeerkommunalt eksperiment, der gennem borgerinddragelse og midlertidige kunstveerker i det offentlige rum, gnsker at undersgge
hvorvidt veerdier som tryghed, feellesskab og ejerskab kan f& en starre plads i byens rum. PLACEMAKING handler om steder og om at skabe steder. Be-
grebet PLACEMAKING peger pa handlingen at skabe et sted, mens det i omvendt ordstilling, making place, betyder at gore plads i forstaelsen af andre
mennesker, holdninger etc. Projektet bestar af borgerinddragende workshops og kunstveerker i det offentlige rum, kaldet byrumseksperimenter. Workshops
og byrumseksperimenter udfgres af billedkunstnere, designere eller arkitekter.

PLACEMAKING - en stafet mellem 7 steder og om 7 steder

PLACEMAKING er en stafet mellem syv steder og om syv steder. Byrumseksperimenterne indvies samtidigt i de syv byer, men suppleres af aktiviteter, der
som en stafet rejser mellem kommunerne. Stafetten opholder sig én weekend i hver by og byder pa debatarrangementer, kunstnermader, borgeraktiviteter
etc. Nar stafetten fortseetter til naeste by gives en udfordring, et spargsmal eller en aktivitet med videre. Malet er at byerne besagger hinanden og at stafettens
aktiviteter treekker en linje mellem byerne og giver mulighed for at reflektere over, hvad der er foregaet og hvad der fremadrettet er godt at gare. @nsker flere
kommuner under KulturMetropol@resund at medvirke, vil perioden blive udvidet.

PLACEMAKING — malgrupper

PLACEMAKING tager afseet i malgruppen fra Det aktive byrums andet element, Mobile Faciliteter. unge piger fra 13-17 ar. Ifglge undersggelsen omkring
Mobile Faciliteter er de veerdier, som unge piger saetter hgjt netop tryghed, faellesskab og ejerskab. Afszettet skal forstas saledes, at unge piger kan vae-
re bannerfarere eller ambassadgrer for begivenhederne, men at workshops og byrumseksperimenter under

PLACEMAKING overordnet set er for alle borgere. | praksis udveelger kommunerne deres egne malgrupper (se afsnit om projektets aktarer s. 8)
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PLACEMAKING - ikke bare en udstilling

I modsaetning til de senere ars projekter inden for midlertidig og borgerinddragede kunst eller arkitektur i byrummet er PLACEMAKING ikke en
tematisk udstilling eller en festival. PLACEMAKING er en tveerkommunal proces, der afprgver, hvad der sker, nar den midlertidige kunst gar hand
i hand med det personlige engagement som drivkraft for byudvikling.

PLACEMAKING — merveerdi

PLACEMAKING kan bidrage til at styrke byernes kulturelle og sociale veerdier og i sidste ende muligheden for at fastholde og tiltreekke borgere. Gennem
folkelige mader, aben dialog og midlertidige kunstvaerker skabt specifikt til kommunernes steder, historier, funktioner og brugere, kan PLACEMAKING veere
med til at igangseette en mental byomdannelse og en anderledes forstaelse af byrummene og dermed pa sigt veere med til at hagjne bylivets kvalitet. Hertil
kan tilfajes Realdania Bys fem punkter for merveerdi i forbindelse med midlertidige indgreb: Drivkraft for byudviklingen, branding af byerne, ejerskab, viden
og indikation for fremtidige muligheder.

PLACEMAKING - et dogme om stedet

De borgerinddragende workshops og byrumseksperimenterne udferes ud fra et dogme, en begrebslig ramme, hvor alle led i processen tager udgangspunkt i
det lokale sted, det stedsspecifikke og det lokalt forankrede. Borgerinddragelsen og byrumseksperimenterne tager udgangspunkt i begrebet stedsans, som
beskrives i naeste afsnit. Processen og produktionen af byrumseksperimenterne skal, i det omfang det er muligt, realiseres ved hjaelp af lokale materialer og i
samarbejde med lokale aktgrer.
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STEDSANS

Som resultat af en mangearig ensretning inden for byplanlaegning ligner mange danske byer i dag hinanden til forveksling. Den ene bys boligomrader, bu-
tikscentre, butikker og gagader adskiller sig ikke markant fra den anden bys. Byernes historiske, topografiske og stemningsmaessige forskelligheder er blevet
udjeevnet. Byernes steder synes at fa mere identitet ud fra den funktion de har end ud fra stedets lokale og specifikke omrader. Direktgr i Dansk Bygning-
sarv, Thomas Martinsen, betegner disse steder som ikke-steder, i og med at de skaber en fglelse af rastlegshed og af at fole sig hjemme alle steder og ingen
steder pa samme tid. Han opfordrer kommuner, regioner og staten til at cementere stedets lokale betydning og lade det indgé som koncept i byplanleegnin-
gen. Frem for at taeenke globalt skal ligningen vendes om og der skal findes frem til, hvad det er, det lokale sted kan og hvad der er unikt og seeregent.

PLACEMAKING gnsker i feellesskab med borgere og kunstnere at eksperimentere med at skabe byrum, hvor tryghed, feellesskab og ejerskab ikke bare er
ord, men noget der kan meerkes. Set i lyset af de senere ars forskning i bedre byrum og den hgjaktuelle brug af midlertidig kunst og arkitektur som drivkraft
for byomdannelsesprocesser, vil PLACEMAKING tage udfordringen op fra Dansk Bygningsarv i habet om at skabe bedre bysteder, der er befordrende for
tryghed, faellesskab og ejerskab.

Stedsans i borgerinddragelse og byrumseksperimenter

Dansk Bygningsarv lancerede i 2012 begrebet stedsans og bloggen af samme navn. stedsans er en ny stedsteori og en ny méade at ga til stedet p&, som fal-
ger i kalvandet pa den voksende interesse for at finde alternative og mere optimale mader at byudvikle og bygge pa. Som metode forsgger stedsans at na
ud over det funktionelle og rationelle syn pa det fysiske rum for at fange stedets mere sociale, immaterielle og forteellende kvaliteter. stedsans pleederer for,
at vi skal meerke, hvad stederne gar ved os, for vi gar noget ved dem. Det er altsa vaesentligt at forholde sig til stedets kvaliteter for at vaere i stand til at ska-
be gode og vedkommende byrum.

Udgangspunktet for PLACEMAKINGs borgerinddragende workshops og byrumseksperimenter er denne bevidsthed om, at steder taler til os gennem vores
sanser, og at steder gar noget ved mennesker, akkurat som mennesker gor noget ved steder. Gennem de borgerinddragende workshops vil PLACEMA-
KING forsgge at kortleegge udvalgte fysiske rum i kommunerne. Formalet er, med billedkunstnere og arkitekter som primus motorer, at fa folks egne forteel-
linger om stedet i spil gennem det sanselige og personlige mgde, gennem etnografiske byvandringer og forskellige former for demokratiprocesser.

Alle steder, alle byrum er forskellige. Nogle byrum er viklet ind i store nationale forteellinger som fx Kronborg Slot. Andre byrum vidner om byens historie, er-
hverv og industri, som fx havne- og industriomrader. Andre byrum har landskabelig karakter og andre igen er farvet af skala og proportioner. Endelig er der
de byrum, der er baret af personlige fortaellinger, som fx barndommens skole, baenken hvor man fik sit farste kys etc. Men alle rum har en atmosfaere, som

er den, der er vaesentlig at indfange, for vi gor noget ved stedet.
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stedsans er ogsa interessant i forhold til de midlertidige byrumseksperimenter, da begrebet betegner steder som netveerk af fysiske, sociale og immaterielle
forbindelser. Begrebet szetter séledes en tveerfaglig tilgang til steder i spil og en anerkendelse af, at steder er dynamiske og i evig udvikling og forhandling
med de mennesker, der bruger det. Et sted er ikke er en fast starrelse eller en fysisk handling. Tidsaspektet og processen er vaesentlig. Steder er processer,
og som sadan kan de midlertidige indgreb vaere med til at saette fokus pa en metal omdannelse hos borgerne i forhold til, hvad stedet kan, og hvad der frem-
over er godt at gare.

Formélet med at tage udgangspunkt i begrebet stedsans er for det farste at understrege det personlige fokus i byomdannelsen, og for det andet at netvaerks-
udvikle og fa borgerne til at teenke i steder. | sidste ende kan denne bevidsthed om, hvilke kvaliteter byernes steder har, veere med til at styrke den lokale
og regionale identitet igennem en gget bevidsthed om forskelle og ligheder byerne imellem.
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PROJEKTETS AKTORER

Kommunerne

Udvikling og gennemfgrelse af PLACEMAKING, herunder valg af sted/byrum, invitation af kunstner og malgruppe, planlaegning af stafetaktiviteter m.v.

Kunstnerne

Kunstnerne definerer og afvikler de borgerinddragende workshops og er ansvarlige for produktion af de fysiske byrumseksperimenter, evt. med lokal hjeelp
fra borgere, samarbejdspartere etc.

Projektleder

Overordnet projektledelse og sparring pa lokale projekter. Herudover ansvar for markedsfaring, kommunikation, sociale medier m.v.

KJS Museum for kunst i det offentlige rum

KdJS fungerer som kunstfaglig sparringspartner i forbindelse med kommunernes udveelgelse af og samarbejde med kunstnerne. K&JS har udarbejdet nzervee-
rende koncept i samarbejde med arbejdsgruppen under Det aktive byrum.

Mulige samarbejdspartnere

Dansk Bygningsarv kunne fungere som en oplagt samarbejdspartner pA PLACEMAKING, fx i form af et kick-off opleeg for de involverede kommuner i forhold
stedsans. De kunne ligeledes fungere som oplaegsholdere under aktivitetsstafetten. PLACEMAKING kunne til gengeeld lanceres pa deres blog og projektet
kunne introduceres pa deres fyraftensarrangementer i Bygningskulturens Hus. www.bygningsarv.dk

Institut for Art and Technology, Aalborg Universitet - www.art.aau.dk/

Dansk Byplanlaegningslaboratorium - www.byplanlab.dk/
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AKTIVITETS- OG TIDSPLAN 2014-15

Kick-off opleeg/etnografisk byvandring om stedsans v/ Dansk Bygningsarv for involverede kommuner inden valg af byrum
Kommunerne (evt. i samarbejde med borgere) udveelger stederne/byrummene

Kommunerne (evt. i samarbejde med KJS) inviterer kunstnerne

Stederne markeres fra begyndelsen og gennem hele processen i form af synlig skiltning = identitet

Web-blog / Facebook / Twitter om stederne med muligheder for kommentarer, opload af billeder etc. fra borgere pa tveers af kommunerne. Henvisning
til de sociale medier p4 kommunerne hjemmesider. Se ex. Twitterprofil om placemaking: https://twitter.com/search?g=%23placemaking

Borgerinddragende workshops. Kunstnerne faciliterer borgerinddragende workshops pa baggrund af begrebet stedsans, hvor de udvalgte byrums
stedskvaliteter indfanges og danner baggrund for den senere udfgrelse af byrumseksperimenterne. Det star kunstnerne frit for, hvordan workshoppen
organiseres og gennemfgres

Procesfilm om projektet PLACEMAKING. Filmen fungerer samtidig som dokumentation og kan vises pa kommunernes websites, lokal TV etc.
Produktion af de fysiske byrumseksperimenter. Pa baggrund af de interne samtaler under workshopsne produceres en reekke stedsspecifikke veerker i
samarbejde med lokale aktarer og samarbejdspartnere (lokaler foreninger, virksomheder etc.) og i det omfang det er muligt af lokale materialer, dvs.

det er ikke bindende for kommunerne

Lancering / Periode. Borgerinddragelsesprocessen gar forud for byrumseksperimenterne. Nar resultatet af borgerinddragelsen foreligger produceres
de syv veerker med den sidelgbende stafet over syv weekender.

Evaluering og perspektivering. Opsamling og evaluering som tekst og film. Evt. antologi om eksperimenter med midlertidige projekter i Det aktive by-
rum

(Specificeret tids— og aktivitetsplan plan i bilag 2)
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MAL

PLACEMAKINGSs overordnede mal er at benytte kunsten som redskab til at fa sat fokus pa, hvordan vaerdier som tryghed, feellesskab og ejerskab kan fa
starre gennemslagskraft i byrummet, og i sidste ende hvordan og om kunsten kan veere medvirkende til at byen bliver et bedre sted at opholde sig, leve og
bo. De demokratiske borgerprocesser og realiseringen af de konkrete veerker er to forskellige forlab med to forskellige mal og succeskriterier. Den indleden-
de borgerinddragelse er primaert med henblik pa en god proces/samtale lokalt, hvor produktionen af de fysiske byrumseksperimenter har formal som synlig-
hed og at tiltraekke folk udefra. Nedenfor samles begge projekters mal og succeskriterier under ét.

Det overordnede mal for PLACEMAKING realiseres ved at falgende punkter opfyldes:

. At projektet igangseettes, realiseres og evalueres i samarbejde med kommunernes planafdelinger

. At afprgve og udfordre konkrete byrums eksisterende faciliteter og funktionaliteter gennem forskellige typer af byrumseksperimenter, dvs. kunstneriske
strategier (se Kunstneriske strategier s. 13). De midlertidige eksperimenter er fysiske indgreb i sammenhaeng med sociale projekter, happenings eller

projekter, der udfolder sig over leengere tid og endrer form

. At de midlertidige byrumseksperimenter udfgres af professionelle kunstnere, arkitekter el. lign. De inviterede kunstnere skal arbejde socialt og proces-
orienteret og fungere som ressourcer, facilitatorer, samarbejdspartnere snarere end som eksperter

. At byrumseksperimenterne udvikles gennem borgerinddragelse, dvs. gennem demokratiske processer og personlige engagementer med borgere og
andre lokale aktarer.

. Workshops og byrumseksperimenter skal tage udgangspunkt i stedets fysiske, historiske og immaterielle kvaliteter (stedsans), det stedsspecifikke og
lokalt forankrede

. Byrumseksperimenterne skal bade far, under og efter realiseringen tilstreebe performative og relationelle kvaliteter, saledes at de insisterer pa aktivitet,
interaktion og refleksion hos publikum.

. For yderligere at sikre den lokale forankring skal byrumseksperimenternes fysiske form, i det omfang det er muligt, realiseres af materialer fra byen
eller benytte eksisterende bygninger, butikker etc. Med tidens krav om baeredygtighed er der skabt et behov for at se pa genanvendelsesmuligheder af
allerede eksisterende lokalt byggeri. Heri ligger der en unik mulighed for at genskabe stedernes karakteristiske saerpraeg.
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SUCCESKRITERIER

. PLACEMAKING skal generere viden om, hvad byen kan bruges til og hvad byrummets muligheder er

. De borgerinddragende workshops og byrumseksperimenterne skal vaere synlige og maerkbare for borgere og give borgerne ny viden om deres by

. PLACEMAKING skal samle regionen og styrke den regionale bevidsthed, samt styrke bevidstheden om forskelle og ligheder kommunerne imellem

. PLACEMAKING skal omtales eksternt sa vidt som muligt, bade i trykte og levende medier.
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KUNSTNERISKE STRATEGIER

Malet med PLACEMAKING er at afpragve og udfordre konkrete byrums eksisterende faciliteter og funktionaliteter gennem forskellige typer af byrumseksperi-
menter, dvs. kunstneriske strategier. Der findes en lang raekke forskellige strategier for kunstnere og arkitekters arbejde med byrum, men tre overordnede
strategier gar sig geeldende: den stedsspecifikke kunst, interventionskunsten og den social- og procesorienterede kunst. Herunder kan de midlertidige eks-
perimenter bade besta af fysiske indgreb, sociale projekter, happenings/performances eller projekter, der udfolder sig over leengere tid og sendrer form.

Stedsspecifik kunst

Stedsspecifik kunst henviser bredt til kunst, som er skabt til et szerligt sted og hvor der er en teet relation til stedets historie, funktioner og brugere. Ofte vil
kunstnere, der arbejder stedsspecifikt inddrage overvejelser omkring stedets brug, historie og symbolik i planleegningen og udferelsen af vaerket. Den steds-
specifikke kunst er hovedoverskriften for den kunstneriske strategi, der vil blive anvendt under PLACEMAKING, da alle veerkerne tager udgangspunkt i de
specifikke byrum og steder.

Interventionskunst

Interventionskunsten intervenerer med samfundets strukturer. Det kan vaere gennem politisk praegede aktioner eller gennem kunstprojekter, som udmganter
sig i socialt arbejde. Intervenerende kunst forholder sig ofte direkte til andre mennesker, der mere eller mindre bevidst bliver en del af kunstvaerket.

Social- og procesorienteret kunst

Den social- og procesorienterede kunst er inden for de senere ar blevet hgjaktuel i forbindelse med byomdannelsesprojekter. Denne strategi er en kunstne-
risk pendant til den borgerdrevne udvikling. Pa kunstens praemisser etableres her mgdesteder og dialoger og dermed inddrages borgere og andre interes-
senter. Denne type kunst kraever ofte et leengerevarende engagement fra kunstnernes side og for organisationen bag kunstneren pga. kunstnerens lsengere-
varende ophold i lokalomradet.

Under disse tre kategorier kan kunstnerne saette fokus pé politik, sestetisk, socialitet, arkitektur, baeredygtighed, Urban Gardening, genanvendelse, industri-
kultur etc.

Inspiration til valg af kunstnere

A KASSEN, AND AND AND (med Jakob Jakobsen), ArtMobile (S), AVPD, Kenneth Balfelt, Kunstakademiets Arkitektskoler og Billedkunstskoler, Camilla Berner, Biotopos Arkitekter, Bureau De-
tours, Mary Coble (US), Field Work (Nis Remer og Lise Skou), Bonnie Fortune (US), Anja Franke, Gaden Finder Vej, Gitte Juul Arkitekter, Givrum.nu, JAC Studios, Marianne Jargensen, Konvoj,
Kultivator (S), Henrik Menné, MODTAR projects, Mustarinda (Fl), N55, Nils Norman, Berit Nargaard, Open Air Neighborhood, Parfyme (DK/US), Peberholmen, Raumlaborberlin (D), Rebar (US),
Hartmut Stockter, Sung Dong (CHN), The New Beauty Council (SE), Ultragren m.fl.
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BUDGET- OG FINANSIERINGSPLAN

Borgerinddragende workshops og byrumseksperimenter

7 x workshops og 7 x kunstneriske produktioner inkl. honorar, materialer, forsikring, transport mv. (7 x 150.000) 1.050.000
7 x kommunale tovholdere (valg af sted, invitation af kunstnere og mélgruppe, kommunikation, praktisk hjeelp etc.) 210.000
7 x foredrag/debatarrangementer/workshops (en stafet af relevante og stedsspecifikke aktiviteter, 190.000
der flytter rundt mellem byerne i 7 x 1 weekend)

Markedsfaring

Identitet/Markering af stedet (gul plet, rad bold, gran stafetpind el. lign) 50.000
Filmproduktioner (en appetizer til markedsfgring) 15.000
Annoncering 100.000
Invitation/Flyer (layout, tryk, forsendelse) og plakat (produktion, opsaetning, forsendelse) 80.000
Projektledelse

Tovholder (kommunikation, sociale medier etc.) 175.000
Overhead (telefon, forplejning etc.) 40.000
Evaluering

Skriftligt materiale og evaluerende film 50.000
| alt 1.960.000
Finansieringsplan

Kommunernes basisfinansiering (235.000 pr. ar x 2) 470.000
KUM 470.000
Kommunerne in kind 470.000
Yderligere finansiering 550.000
| alt 1.960.000
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BILAG 1

Tre mulige eksempler pa PLACEMAKING

Kage Kommune
Furesg Kommune
Hillered Kommune
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PLACEMAKING

Kommune

Keoge

Lokation
Lovparken

Tud

Juni 2015

Kunsiner
Kenneth
Balfelt

Malgruppe
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Kunstner: Kenneth Balfelt Lokation: Lovparkens nordlige hjerne Mal: Det gode sted

Kenneth Balfelt er en kunstner der har sterke Arealet vest for legepladsen. Gennem det kunstneriske indgreb skabes tryg-
erfaringer med at inddrage borgerne i sine pro- Arealet er beliggende et sted hvor unge og teenage- hed, fallesskab og ejerskab i Lovparken. Kun-
jekter. Alle hans projekter foregar i tat dia- re ofte fardes. Arealet ligger synligt og let til- sten bliver medskaber til hvordan byen bliver

Tog med malgruppen. gengeligt. Lovparken er bade lokalomradets park og et bedre sted at opholde sig, leve og bo —

Kenneth Balfelt bor selv i Koge Kommune og har hele byens park - nye installationer kan bygge vi- fikke mindst for brugerne af Lovparken.

tidligere lavet kunstprojekter for kommunen. dere pa denne identitet. Arealet er afgranset bade

Sidst i 2007-08 for Kege Kyst. visuelt og fysisk, hvilket gor at stedet opleves Det kunstneriske indgreb skal bade fer, under

Kenneth beveger sig i grenselandet mellem kunst trygt (i dagtimerne). God mulighed for at placere ©og efter realiseringen tilstrabe performative

og byudvikling. flere installationer i sammenhzng, evt. i forbin- og relationelle kvaliteter, saledes at de in-
delse med udstilling. sisterer pa aktivitet., interaktion og reflek-

sion hos publikum.
Udfordringer: Placeringen ved den eksisterende le-

En 7x7 stafet geplads ger, at der fardes flere mindre bern, som
Kege overdrager et element, et vil finde en ny installation interessant. Har in-
materiale eller en vardi til den stallationen karakter af legeredskab vil der vare
neste kommune, som skal inddrage stor fokus pa sikkerhed. Er det tydeligvis et
Keges stafet i deres placemaking kunstprojekt er kravene ofte lempeligere.

proces.

PLACEMAKING

museum for kunst
i det offentii

o
.

koes.dk KulturMetropol@resund
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Kunstnere: Diverse
Furese Kommune har flere

gange haft et samarbejde
med elever fra Charlot-
tenborg om midlertidige
udstillingsprojekter som
led i Billedhuggersko-
lens undervisning. Begge
parter kender derfor
hinanden og har blik
for, hvordan man kan
samarbejde til gensidigt
udbytte.

Lokation: Byparken

Byparken forbinder S-tog og bytorv, og al-
le slags borgere passerer gennem byparken
pa ve] hjem, pa vej til skole eller arbej-
de - eller pa vej til indkeb eller til
kulturhus. Der passerer flere hundrede
mennesker gennem byparken dagligt - flest
i myldretiden, men ogsa tidligt om morge-
nen og ud pa aftenen.

Udfordring: Byparken er sadvanligvis tryg
at ferdes i, men der kan ske harvark. Der-
for skal de unge kunstnere overveje denne
risiko - eller mulighed. De kan tage har-
verksrisikoen ind som et aspekt af varket
eller valge indgreb, der er svare at har-
verke, eller indgreb, hvor et eventuelt
harverk ikke er en katastrofe.

Mal: @jnene op i hverdagen

Et af Furese Kommunes indsatsomrader i
sin Fritidspolitik 2013-2015 er Det Ak-
tive Byrum. Som borger skal det vare mu-
1igt at opleve f.eks. kultur 'Tige uden
for hovedderen'. Som regel haster bor-
gerne ti11 og fra S-toget og bymidten
gennem den i evrigt meget smukke bypark
- ofte langt vak 1 egne tanker. Pludse-
1ig meder de maske en bank, der tilsyne-
ladende er en bank, men umulig at sidde
pa. Er det en bank? De leber Tige i fav-
nen pa en 3 meter hej, skriggren papma-
chéfigur. De ser fine porcelansansigter
under trazerne, som er ved at smuldre ned
i trzernes redder. Maske standser de op
og kommenterer indgrebene til1 andre for-
bipasserende. Maske far de 1yst til selv
at bidrage ti1 indgrebene eller 2ndre pa
nogen af dem. Pa det narliggende biblio-
tek eller hjemmefra eller pa smartphonen
kan de arbejde videre med den inspirati-
on, som indgrebene maske har givet. En-
ten i ord eller billeder eller deres
eget indgreb i byparken.

En 7x7 stafet

Furese overdrager et
element, et materia-
le eller en vardi
ti1 den naste kommu-
ne, som skal inddra-
ge stafetten i deres
placemakingproces.
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PLACEMAKING

Kunstner: Bureau Detours

Bureau Detours er en Kkreativ organisation med
stor interesse i det sociale milje i det of-
fentlige rum. De opererer pa forskellige plat-
forme i en kombination af kunst, design, arki-
tektur og byplanlzgning. Deres hovedformal er
at inspirere unge og gamle til at skabe rela-
tioner pa tvars af generationerne samt at fa
dem til at skabe ejerskab og tilhersforhold
til deres by og naromrade.

Et blandet miks af discipliner sasom designe-
re, handvarkere, arkitekter og visuelle kunst-
nere arbejder sammen om at lese fremtidige ud-
fordringer.

En 7x7 stafet
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Location: Vibekevej

Vejen gar fra Hillered station og ned mod Hil-
Tered Centrum. Den bliver saledes ogsa brugt
af de unge piger, nar de skal fra stationen og
ned i byen i1 det sene aftenstimer.

Udfordringer: Vibekevej er en 1i1le hyggelig
vej om dagen mens der er udfordringer i for-
hold til belysning og tryghadsskabelse, nar
merket falder pa.

Hillered overdrager et element, et materiale eller
en vardi til den naste kommune, som skal inddrage

Keges stafet i deres placemaking proces.

Mal: Det trygge sted

Gennem det kunstneriske indgreb skabes
tryghed, fallesskab og ejerskab Tlangs
Vibekevej. Kunsten bliver medskaber til
hvordan byen bliver et bedre sted at
ferdes i1 sa vi skaber mobilitet og trygge
rammer .

Det kunstneriske indgreb skal bade for,
under og efter realiseringen tilstrabe
performative og relationelle kvaliteter,
saledes at de insisterer pa aktivitet,
interaktion og refleksion hos publikum.

Kommune

Hillerad
Kommune

Sted
Vibekevej

Tid
Juni 2015

Kunstner
Bureau
Detours

Malgruppe
Piger i
alderen 13+
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BILAG 2

Specificeret tids— og aktivitetsplan
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TIDSPLAN

oktober 2013 — februar 2014
Indgaelse af gkonomiske og strategiske samarbejder

marts — april 2014

Sheet1

Projektleder

Sted og malgruppe fastlaegges, evt. kick-off oplaeg om stedsans v/ Dansk Bygningsarv Kommunerne (evt. i samarbejde med Dansk Bygningsarv)

maj — juni 2014
Invitation af kunstnerne

juni — november 2014

Kommunerne (evt. i samarbejde med KJS)

Kunstnernes forberedelse til workshop, evt. ansggning om produktionsstatte (Kulturstyre Kunstnerne evt. i dialog med kommuner og K&S

Forberedelse af identitet, kontakt til grafiker
Kontakt til filmproducent
Begyndende forberedelse pa stafetaktiviteter

december 2014 — januar 2015
Invitation af borgere til workshop
Identitet klar

Fortsat forberedelse af stafetaktiviteter

februar — april 2015

Workshops med malgrupperne afholdes (februar)
Farste markering af stederne (identitet, synlighed)
Web-blog, Facebook, Twitter etc.

Produktion af film (appetizer)

Produktion af byrumseksperimenterne (marts — april)

maj — juli 2015 (7 ugers visning og stafet)
Byrumseksperimenterne indvies

Stafetten begynder den fgrte weekend i forbindelse med indvielsen
Filmproduktion (evaluerende)

september — november 2015
Opsamling og evaluering (film og tekst)

Projektleder
Projektleder
Projektleder og kommunerne

Kunstnerne i samarbejde med kommunerne
Projektleder og grafiker
Projektleder og kommunerne

Kunstnerne

Projektleder

Projektleder

Filmproducent i korrespondance med projektleder
Kunstnerne (evt. i samarbejde med lokale)

Kunstnerne
Kommunerne
Filmproducent i korrespondance med projektleder

Kommunerne, projektleder og filmproducent (evt. ekstern evaluar)
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